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Forord

Neerveerende rapport er anden del af rapporteringen af projektet
»Analyse af eftersporgslen efter okologiske fedevarer« under hoved-
projektet »Samfunds- og miljemaessige konsekvenser af forskellige
strategier for udvikling og udbredelse af okologiske jordbrugssyste-
mer«. Projektet er organisatorisk placeret i Forskningscenter for
@kologisk Jordbrug og financieret af Det Strategiske Miljoforsk-
ningsprogram.

Salg af okologiske fodevarer er i vaekst i bade ind- og udland. Nér de
fremtidige muligheder for okologisk jordbrug skal vurderes, er for-
stdelse for forbrugernes adfeerd og preeferencer central. Der er i den
forbindelse behov for at belyse, hvilke forbrugere der keber okolo-
gisk, hvor de gor det, hvorfor de gor det, og hvor meget de vil betale
for de ekologiske produkter. Hvilke faktorer pavirker forbrugerens
valg, og hvordan vil eendringer i fx priser, indkomst og markedsfe-
ring pavirke forbruget? Er forbrugerens interesse et modelune, eller
er eftersporgslen udtryk for vedvarende skift i forbrugsmensteret?
Disse sporgsmal soges besvaret i projektet.

Projektet rapporteres i to delrapporter, hvoraf nervaerende rapport
er den anden. Forste delrapport er en analyse af danske og udenland-
ske forbrugeres interesse for okologiske fedevarer og muligheder for
oget salg. Formalet er at vurdere afsetningspotentialer pa hjemme-
og eksportmarkeder, udpege de faktorer, der har sterst betydning for
forbrugernes kobstilbgjelighed, samt udpege de vaesentligste barrie-
rer pa disse markeder. Metodisk baserer denne del af projektet sig pa
sammenstilling og analyse af dansk og udenlandsk litteratur.

Nerveerende delrapport har til formal at udpege og analysere de
faktorer, der har betydning for forbrugernes kob af okologiske fade-
varer. Der leegges seerlig vaegt pa at kvantificere effekten af prisen pa
de okologiske varer og pa at analysere sammenhangen mellem for-
brugernes sociogkonomiske og demografiske karakteristika (fx ind-
komst, alder, bopael mv.). Rapporten dokumenterer og formidler sa-
ledes resultater fra en modellering af danske forbrugeres eokoefter-
sporgsel. Metodemaessigt baserer analysen sig pa ekonometrisk esti-
mation af forbruget af ekologiske og konventionelle fedevarer. Da-
tagrundlaget er et husstandspanel fra GfK Danmark, hvori godt 2000
forbrugeres ugentlige kob af fedevarer er registreret.

Rapportudkast og preesentation af resultater har veeret kommenteret
af hovedprojektets deltagere samt forskningsleder Eskil Heinesen og
seniorforsker Lars Gadrn Hansen, AKF, der hermed takkes for deres
indsats. De udferende institutioner — Danmarks Miljoundersogelser
og Amternes og Kommunernes Forskningsinstitut — er naturligvis
alene ansvarlig for projektets konklusioner, der ber anvendes med de
forbehold, der er anfert i rapporten.



Sammendrag

Rapporten er en analyse af danske forbrugeres kobsadfeerd pa det
okologiske fodevaremarked i arene 1997-98. Formalet er at indkredse,
hvilke faktorer der har sterst betydning for forbrugernes kebstilbgje-
lighed og kvantificere deres betydning. Der seettes seerligt fokus pa
betydningen af ekoprisen relativt til den ekologiske vares pris. Der-
udover betragtes faktorer som forbrugernes indkomst, alder, bopeel
og eventuelle borns alder.

Metodemeessigt baseres studiet pa skonometrisk estimation pa basis
af observerede kebshandlinger. Modelleringen foretages dels for fire
aggregerede varegrupper, dels for enkelte varer. Datagrundlaget er et
husstandspanel fra Gfk Danmark A/S, GfK ConsumerScan, hvori
godt 2000 forbrugeres ugentlige kob af fodevarer er registreret. Kon-
kret modelleres forbruget af de forskellige varer, hvor modellen be-
skriver udviklingen i budgetandelen for de eokologiske varer som
atheengig af relative priser, trends og det aggregerede forbrugs ster-
relse.

Rapporten indeholder indledningsvis en oversigt over empiriske
fodevaremodeller. Herefter folger en beskrivelse af datagrundlaget
og en beskrivelse af, hvorledes skomarkedet har udviklet sig de se-
neste ar. Storst vaekst ses ved mel/bredgruppen, hvor ekoandelen er
vokset 143% i lobet af hele perioden. Mejerigruppen er vokset 55%,
mens kedgruppen og gruppen af ovrige fodevarer er vokset knap
40%.

Hovedparten af rapporten bestdr i en dokumentation af modellerin-
gen. Der redegores for den anvendte metode og for de valg, der ned-
vendigvis ma treeffes som led i et sddant arbejde. Resultaterne i form
af parameterestimater og diverse test formidles. Det veelges at basere
analysen pa et AIDS forbrugssystem og at afpreve bade statiske og
dynamiske modeller, bade homothetiske og ikke-homothetiske mo-
deller og bade modeller med og uden trends.

Generelt viser priselasticiteterne sig at veere hgje i betragtning af, at
der er tale om fodevarer, seerligt for de animalske produkter. De hoje
priselasticiteter skal bl.a. forklares ved, at varerne er meget neere sub-
stitutter. Det, der modelleres, er jo forbruget af en gkologisk vare ver-
sus den konventionelle variant af samme vare og substitutionen
mellem dem. Alle gkovarerne er herudover luksusvarer, idet budge-
tandelen stiger med indkomsten. Bedste resultater opnas for mejeri-
varer og for mel/bredgruppen. Kedgruppen og gruppen af ovrige
fedevarer er vanskeligere at afbilde i modelmaessig sammenheeng.

Herefter analyseres de sociodemografiske variablers indflydelse, og
det konkluderes, at bdde forbrugernes alder og deres berns alder har
betydning for ekoandelene — dog er denne indflydelse ofte forskellig
fra vare til vare. Ved indkomst og bymeessighed er der indikation af,
at hejere indkomst og bopel i byomrader forer til hojere ekoandel,



men billedet er dog ikke entydigt. Derudover viser det sig, at prisfel-
somheden er forskellig i forskellige husstandstyper. Generelt ses la-
vest prisfelsomhed i husstande med heje ekoandele og omvendt.

Afsluttende foretages nogle konsekvensanalyser, der — pa basis af
den estimerede model — beregner forbrugseffekten af forskellige pris-
fald pa ekologiske varer.



Summary

The present report analyses the consumption of organic foods in
Denmark in 1997/1998. The study focuses on consumer demand for
organic foods and the possibilities for market expansion. The purpo-
se is to identify the factors determining buying preferencies, and to
quantify the effects of changes in these factors. Special attention is
given to prices, but also factors like age and income of the consumers,
or geographical location or number and age of children in the house-
hold are examined. The analysis is based on econometric estimation
based on weekly observations. The model specifies demand for four
aggregated commodities.

By way of introduction, a review over econometric model studies of
food demand is given. Thereafter follows a description of the data
applied and a market analysis. Highest growth is experienced at the
bread/flour/cereal-group where the market shares have grown 143%
during the whole period.

The body part of the report comprises a documentation of the model
and its characteristics. Parameter estimates and the results from vari-
ous tests are reported. The modeling applies the AIDS demand sy-
stem and estimates dynamic as well as static, homothetic as well as
non-homothetic models, and finally specifications with or without
trends. Thereafter, the preferred specification is found by testing the
restrictions.

In general, the estimated price elasticities are quite high compared to
other food demand studies. Furthermore, organic foods turn out to
be luxury goods as the budget shares increase with income. The best
results concern dairy goods and the bread/flour/cereal-group.

The data can identify the types of households that purchase organic
foods and classify them with regard to socioeconomic and demogra-
phic factors. It is concluded that the age of the consumers and the age
of their children are important factors — however, the influence of
these variables varies from one commodity to another. Income and
geographical location of the households are important factors, too,
but in these cases the picture is less clear.

Finally, an analysis based on scenarios of the consequences of chan-
ges in the price of organic foods is performed.



Baggrund

Denne rapport

Formal

Forste delrapport

1 Indledning

Eftersporgslen efter gkologiske fodevarer er vokset med stormskridt i
Danmark og mange andre vestlige lande de seneste ti ar. Forbruget
udgor dog stadig kun fa procent af det samlede fodevareforbrug i de
fleste lande. I dag er det en nicheproduktion, men den har maske
potentialet til at spreenge alle rammer og opna betragtelige markeds-
andele. I denne rapport analyseres, hvorvidt prisfald pa ekologiske
varer kan styrke en sddan udvikling.

Dansk landbrug er i dag meget effektivt og intensivt, men presses i
stigende grad af miljokrav fra bade national side og pa EU-niveau.
Der er fokus pa nitrat og pesticider i drikkevand, pa utilsigtet fore-
komst af pesticid- og medicinrester i fodevarer, pa eutrofiering af
vandomrader og pa eutrofiering og forsuring af terrestriske okosy-
stemer — alt sammen miljoproblemer, som landbruget har en stor del
af ansvaret for.

kologisk landbrug ses fra politisk side som en potentiel losning pa
mange af ovennaevnte problemer og er blevet opstillet som alternativ
til den nuveerende driftsmdde i landbruget. En omleegning i betyde-
lig storrelsesorden forudseetter imidlertid flere ting — dels at forbru-
gerne er interesserede i ekologiske fodevarer og er parate til at betale
for dem, dels at producenterne i bade landbrug og forarbejdningsin-
dustri er parate til at leegge produktionen om og endelig, at detail-
handlen er villig til at markedsfere produkterne.

Neerveerende rapport har til hensigt at indkredse, hvilke faktorer der
er vaesentlige for forbrugernes valg og afbilde deres betydning i mo-
delmaessig sammenheeng. Der er imidlertid en reekke problemer for-
bundet med en modelmeessig afbildning af adfeerden pa dette omra-
de, fordi ekologiske varer stadig er marginale — der er tale om en ny
produkttype, der forst lige er pa vej ind pa fedevaremarkedet i storre
skala. Det betyder, at det er seerdeles vanskeligt at analysere omradet
i modelsammenheeng. De skonomiske teorier, der ligger bag stort set
alle empiriske makrogkonomiske modeller, forudseetter velfunge-
rende markeder.

Arbejdet er opdelt i to delrapporter, hvoraf neerveerende rapport fo-
kuserer pa modellering af forbruget af ekologiske fodevarer. Hoved-
formalene er, at

e kvantificere prisfelsomheden pa forskellige typer af skovarer

¢ analysere sammenheengen mellem forbrugernes eokoandele og
deres sociogkonomiske og demografiske karakteristika

o foretage konsekvensanalyser af priseendringer pa skovarerne

Forste delrapport havde til hensigt at fastsla skomarkedets potentiale
og indkredse, hvilke faktorer der er mest vaesentlige for forbrugernes
valg. P4 basis af litteraturstudier blev hovedmotiverne bag forbru-
gernes valg identificeret, og det blev analyseret, hvorledes disse
heenger sammen med markedsadfeerd og forbrugerkarateristika i
ovrigt. Herudover betragtedes de markedsmaessige betingelser
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Rapportens indhold

Kilder

10

(priser, salgskanaler, markedsfering mv.). Som led heri blev de barri-
erer, der eksisterer for fortsat veekst pa det ekologiske marked, iden-
tificeret.

I denne rapports kapitel 2 gennemgas diverse fedevaremodeller, dels
med henblik pa at skitsere de eksisterende modeller og deres egen-
skaber, dels med henblik pa at give et overblik over forskellige fade-
varetypers egenskaber i modelmaessig sammenhaeng. I kapitel 3 be-
skrives datagrundlaget og i kapitel 4 gennemgas markedsudviklin-
gen for diverse okologiske produkter. Kapitel 5 dokumenterer mo-
delleringsmetoden og kapitel 6 formidler estimationsresultaterne.
Kapitel 7 analyserer forbrugets sammenheeng med diverse sociode-
mografiske faktorer, og resultaterne herfra sammenholdes med re-
sultaterne fra forste delrapport. Endelig foretages der i kapitel 8 kon-
sekvensanalyser under anvendelse af den estimerede model. Hvis
man ikke er fortrolig med ekonomisk nytteteori og modellering, er
der i bilag I en ordliste, hvor diverse begreber kan slds op lebende. I
bilaget er ogsa givet en kort beskrivelse af de mest anvendte model-
typer. Endelig kan der findes en gennemgaende variabel- og notati-
onsliste i bilag VI.

Alle tabeller og figurer i rapporten er baseret pa egne beregninger
med mindre andet er angivet



2 Modeller for forbrug af fedevarer —
empirisk oversigt

Da neerveerende studies resultater ber kunne anvendes i tilknytning
til (og kunne sammenlignes med) andre fodevaremodeller, har dette
kapitel til formal at sammenfatte resultaterne fra danske og uden-
landske modeller for eftersporgsel efter foedevarer. Der er tale om
modeller, hvor efterspergslen forst og fremmest afheenger af forbru-
gerens indkomst og af varernes priser. I gennemgangen leegges der-
for seerlig veegt pa at sammenligne vareforbrugets pris- og indkomst-
folsomhed. Der findes ingen ekonometriske modelstudier af forbru-
get af okologiske fodevarer, og der findes kun fa studier, der estime-
rer forbruget af forskellige fodevaretyper pa lavt aggregeringsniveau.
I dette kapitel gives et overblik over dem, der er. Fodevarer adskiller
sig fra de fleste andre varetyper ved, at eftersporgslen er relativt ufol-
som over for aendringer i priser og indkomst. Det haenger sammen
med, at fedevarer opfylder helt basale behov og funktioner, der kun i
begraenset omfang kan erstattes med andre varetyper. Det gelder
serligt varekategorier som meelk, bred, mel, kartofler mv. Mere luk-
susbetonede fodevarer som alkohol, kaffe, snacks, mad spist ude af
huset mv. kan imidlertid godt veere mere folsomt overfor eendringer i
prisen eller indkomsten (Rickertsen, 1998a, Edgerton et al. 1996,
Axelson, 1986, Senauer et al. 1991). Det er sandsynligt, at gkologiske
varer ogsd er mere luksusbetonede end fodevarer generelt. I sa fald
vil det komme til udtryk i neervaerende studies estimationsresultater.

2.1 Sammenligningsgrundlag — alternative elastici-
tetsmal

Sammenligningen af modellernes indkomst-/budgetelasticiteter van-
skeliggores ved, at der er anvendt forskellige modelspecifikationer, idet
specifikationen i sig selv har betydning for den estimerede elasticitet.
Fx har det stor betydning, om modellen er statisk eller dynamisk, om
der er trends i modellen, og om der er tale om fleksible eller mere
restriktive former. Ogsd den funktionelle form kan have betydning,
men den har det ikke altid — se fx Edgerton et al. (1996), Mergos og
Donatos (1989), Lewbel (1989) eller Wier (1996) for studier, der opnar
nogenlunde ens elasticiteter pa trods af forskellige funktionelle for-
mer. I den felgende analyse vil de naevnte aspekter blive inddraget,
nar der ses stor divergens mellem elasticiteterne i forskellige studier
med nogenlunde ensartet datagrundlag.

Et andet problem er forskelle i modellernes nesting, dvs. separabili-
tetsantagelserne, idet elasticiteterne estimeres uafheengigt af disse.
Man arbejder i den forbindelse med »conditional« og »unconditional«
elasticiteter, (se ordlisten i bilag I). I det folgende er alle elasticiteter
omregnet til »unconditional« (dvs. uaftheengig af eventuelle separabi-
litetsantagelser mellem fedevarer) og derfor umiddelbart sammen-
lignelige. Der er ogsd — medmindre andet er angivet — tale om langt-
sigtselasticiteter. Det er igen gjort for sammenlignelighedens skyld,
da de statiske modeller i folge sagens natur ikke skelner mellem kort
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og langt sigt. Derudover angives ofte i litteraturen, hvorvidt prisela-
sticiteterne er estimeret som »constrained« eller »unconstrained«. 1
forstneevnte tilfeelde er de teoretiske restriktioner vedr. symmetri,
homogenitet og “adding up” (der er en folge af de helt nedvendige
antagelser om, at forbrugerne maksimerer deres nytte (se ordlisten)
og overholder deres budget) indarbejdet i eftersporgselssystemet — i
sidstnaevnte er de det ikke. I dette kapitel er de rapporterede elasti-
citeter alle constrained, medmindre andet er angivet. Endelig skelnes
der ofte mellem »compensated« og »uncompensated« elasticiteter, hvor
forstneevnte tager udgangspunkt i Hickseftersporgslen og sidst-
neevnte i Marshallefterspergslen (se ordlisten). I det felgende er der
overalt tale om uncompensated elasticiteter, medmindre andet er
angivet.

Indkomst- og budgetelasticiteter bruges i visse studier synonymt, selv
om de strengt taget ikke er det. Igen spiller nestingen ind, idet bud-
getelasticiteten inden for en undergruppe kun relaterer sig til den del
af budgettet, der bruges pa denne undergruppe. Skal budgetelastici-
teten fortolkes som indkomstelasticitet, skal den betragtes som helt
aggregeret niveau, nemlig i relation til det samlede fodevareforbrug,
eller endnu bedre det samlede dagligvareforbrug. Da kan budgetela-
sticiteten tilneermet betragtes som indkomstelasticiteten, der jo tager
udgangspunkt i forbrugerens disponible indkomst (se fx Rickertsen
1998b).

2.2 Estimation af samlet fodevareforbrug

I dette afsnit gennemgas resultater fra studier af fedevareeftersporg-
sel pa aggregeret niveau, dvs. forbrug af fedevarer under et. Afsnittet
er inddelt i danske og udenlandske studier.

2.2.1 Studier pa danske data

Den danske eftersporgsel efter fodevarer er estimeret i tre studier i
1990’erne, jf. tabel 2.1. Det forste indtryk er, at forbruget som for-
ventet er relativt pris- og budgetuelastisk, sammenlignet med efter-
sporgslen efter andre forbrugsvarer, der i danske studier typisk har
budget- og priselasticiteter mellem 0,8 og 1,2 (jf. Dam 1996 og Frand-
sen et al. (1995).

Tabel 2.1 Budget- og priselasticiteter i dansk fodevareefterspergsel (diverse studier)

Reference Dataperiode Model Budgetelasticitet Priselasticitet

ADAM (Dam et al.(1996) | 1953-88 LES 0,31 -0,33
Michalek & Keyser (1992) 1970-85  AIDS/LES 0,34 -0,49
Edgerton et al. (1996) | 1953-90 (L)AIDS 0,69 -0,39

* Se ordlisten i bilag I for definition af modeltyperne.



Der er god overensstemmelse mellem ADAM (Annual Danish Ag-
gregated Model)-modellens og Edgerton et al. (1996)’s estimat af pri-
selasticiteten — Michalek & Keyser (1992) finder at denne er noget
hojere. Ved budgetelasticiten er der overensstemmelse mellem
ADAM-studiet og Michalek & Keyser (1992), mens Edgerton et al.
(1996) nar frem til en dobbelt s hoj elasticitet. Forskellen kan ikke
forklares med forskelle i dataperiode — den er den samme i ADAM-
studiet og Edgertons et al. (1996). Forklaringen ligger derimod sand-
synligvis i modelspecifikationen. ADAM-modellen og Michalek & -
Keyser (1992) benytter begge relativt restriktive specifikationer, hvil-
ket vil sige, at systemet kun tillader mindre variation i parametere-
stimaterne. Edgerton et al. (1996) tager i modseetning hertil udgangs-
punkt i en fleksibel funktionsform, der tillader sterre variation.

2.2.2 Studier pa udenlandske data

Sammenlignes de danske studiers parametre med diverse internatio-
nale studier pa tilsvarende hgje aggregeringniveau, jf. tabel 2.2 frem-
gdr, at langt sterstedelen af studierne resulterer i pris- og budgetela-
sticiteter mellem 0,2 og 0,6 (numerisk). De danske estimater placerer
sig med andre ord pa niveau med de udenlandske.

Det ses af tabellen, at Edgerton et al. (1996)’s budgetelasticitet ligger
hejt for Finland, Norge og Sverige, ligesom det var tilfeeldet med
dette studies estimat for Danmark, jf. tabel 2.1. Omvendt ligger Mi-
chalek & Keyser (1992) generelt i den lave ende. Forklaringen skal
igen findes i forskelle i modelspecifikationer, idet Edgerton et al.
(1996) benytter en dynamisk og langt mindre restriktiv model end de
fleste andre studier, herunder Michalek & Keyser (1992). Resultater
fra diverse test for fejlspecifikation i Edgerton et al. (1996) viser
imidlertid, at statiske specifikationer er mindre tilfredstillende pa alle
mader. Herudover konkluderer flere studier (se afsnit 5.6), at de flek-
sible former udviser bedre evne til at forklare data end de restriktive
gor, hvorfor der ma feestets storst lid til Edgerton et al. (1996)’s esti-
mater. Det skal dog naevnes, at de fleksible former i visse tilfeelde kan
resultere i estimater, der ud fra a priori viden ikke er plausible
(forkert fortegn, alt for store eller alt for sma), netop fordi der tillades
stor parametervariation. I forhold til de ovrige lande, skiller de briti-
ske elasticiteter sig ud med ekstrem lav budgetelasticitet (teet ved 0) i
alle studier og Finland med meget hej budgetelasticitet (sterre end
1).
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Tabel 2.2 Budget- og priselasticiteter i udenlandsk fedevareeftersporgsel (diverse studier)

Land Model

Canada LES

Canada LES

Canada LES

Canada LES

Canada AIDS

Sverige TL

UK AIDS

USA LAIDS

Graek. LAIDS
LES-AIDS

Holland

Bel/Lux.

Tyskland

UK

Irland

Italien

Frankrig

Finland LAIDS

Norge LAIDS

Sverige LAIDS

Tyskland LES

*  Som gengivet i Green et al . (1979).
** Som gengivet i Edgerton et al. (1996).

Priselasticitet

-0,27
-0,30

-0,26
-0,19

-0,54
-0,19

-0,22
-0,32

-0,40

-0,43
-0,16

-0,48
-0,14

-0,67
-0,14

-0,10
-0,39

-0,34
-0,58

-0,26



2.3 Estimation af forbruget af forskellige fodevarer

I dette afsnit gennemgas resultater fra studier af fedevareeftersporg-
sel pa disaggregeret niveau, dvs. forbrug af de enkelte fodevarekom-
ponenter som kod, mejerivarer, grontsager etc.

2.3.1 Studier pa danske data

I AAGE/GESMEC-modellen' (Frandsen et al. 1995) arbejdes med fire
aggregerede varegrupper, nemlig mejerivarer, mel/bred mv., ked og
ovrige fodevarer, hvor sidstneevnte daekker frugt, grent, olie, marga-
rine, fisk, aeg, kaffe/te/kakao, sukker og sukkervarer (slik). Efter-
sporgslen efter hver af disse grupper karakteriseres af forskellige
pris- og budgetelasticiteter, der er gengivet i tabel 2.3.

Ogsa pa disaggregeret niveau er fedevareeftersporgslen relativt uela-
stisk sammenlignet med eftersporgslen efter andre forbrugsvarer.
Kod er den mest pris- og budgetfolsomme varegruppe med elastici-
teter mellem 0,6 og 0,7 (numerisk). Herefter kommer mejerivarer, hvor
elasticiteterne numerisk ligger mellem 0,5 og 0,54. Forbruget af
mel/brod og de ovrige fodevarer (herunder frugt og grent) er mest uela-
stisk. Her ligger elasticiterne numerisk mellem 0,2 og 0,35.

Der er kun fa andre fodevareeftersporgselsstudier pa danske data. I
ADAM-modellen behandles fodevarer i to grupper, nemlig fedevarer
og nydelsesmidler (kaffe, te, slik, alkohol mv.). Som det ses, er nydel-
sesmidler langt mere pris- og budgetfolsomme, hvilket er fuldsteendig
som forventet, da disse varetyper har mere karakter af luksusvarer
end basisvarer.

Tabel 2.3 Langsigtede pris- og budgetelasticiteter i AAGE/GESMEC

Varegruppe Budgetelasticitet Priselasticitet

Kad | 0,63 -0,69
Mejerivarer 0,50 -0,54
Mel, brad, mv. | 0,32 -0,35
Qvrige fadevarer 0,21 -0,23

Kilde: Frandsen et al.(1995).

Tabel 2.4 Langsigtede pris- og budgetelasticiteter i ADAM
Budgetelasticitet Priselasticitet
Fodevarer 0,31 -0,33

Nydelsesmidler 0,86 -0,83
Kilde: Dam (1996)

" GESMEC (Generel Equilibrium Simulation Model of the Economic Council) er en
generel ligevaegtsmodel udviklet i Det @konomiske Rad i begyndelsen af 1990’erne.
Sidenhen har Statens Jordbrugs- og Fiskerigkonomiske Institut videreudviklet mo-
dellen, dels med henblik pa mere nuanceret beskrivelse af landbrugsproduktionen,
dels med henblik pa forbedret beskrivelse af samhandel med udlandet og pavirknin-
ger fra verdensmarkedet. Denne model er dgbt AAGE (Agricultural Applied Generel
Equilibrium model).
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Tabel 2.5 Langsigtede pris- og budgetelasticiteter i Frandsen et al. (1995),
Edgerton et al. (1996) og Michalek & Keyser (1992)

Varegruppe Budgetelasticitet Priselasticitet
‘ AAGE/GESMEC | Edgerton Michalek 'AAGE/GESMEC Edgerton Michalek

Kad 0,6 0,9 0,3 -0,7 -0,5 -0,6
Fisk | 0,9 0.3 0,9 06
Mejerivarer 0,5 0,6 0,8 -0,5 -0,4 -1,4
Mel, brad mv. ‘ 0,3 0,3 0,0 -0,4 -0,4 -0,0
Qvrige fodevarer 0,2 -0,2

Frugt og grent ‘ 1,1 0,4 -0,5 -0,8
Kartofler 0,3 0,5 -0,5 -0,9
Margarine, olie mv. ‘ 0,3 0,0 -0,6 -0,1
Sukker 0,4 0,6 -0,7 -1,2
Slik, chips mv. ‘ 0,5 n.a -0,8 n.a.
Sodavand, juice mv. 0,7 n.a. -1,1 n.a.
Kaffe, te, kakao ‘ 0,5 0,0 -0,2 -0,4
Alkohol 0,9 n.a. -0,5 n.a.

I Edgerton et al. (1996) og Michalek & Keyser (1992) estimeres elasti-
citeter pd danske data pa relativt detaljeret varegruppeniveau. Mo-
deltype og datagrundlag fremgar af tabel 2.1. Resultaterne gengives i
tabel 2.5. Til sammenligning er ogsa AAGE/GESMEC modellens
estimater anfort.

Sammenlignes med AAGE/GESMEC-modellens parametre med Ed-
gerton et al. (1996), harmonerer estimaterne for mejerivarer og
mel/bred godt med hinanden. Ved varegruppen kod ses storre for-
skel mellem de to studiers estimater, idet budgetelasticiteten er noget
lavere og priselasticiteten noget hojere i AAGE/GESMEC-modellen.

Michalek & Keyser (1992)-studiet udviser generelt sterre divergens.
Forbruget af mejerivarer er bade mere pris- og budgetfolsomt, mens
forbruget af bade kod, fisk og mel/bred er mindre folsomt.

Gruppen ogvrige fodevarer i AAGE/GESMEC omfatter som neevnt
frugt og grent, kartofler, aeg, fisk, olie/margarine, sukker og sukker-
varer. Gruppen er serdeles heterogen, med store forskelle i elastici-
teterne for de enkelte varetyper i Edgerton et al. (1996) og Michalek &
Keyser (1992)-studierne — de varierer fra 0 til 1,2 (numerisk) mod
AAGE/GESMEC-modellens, der begge er lig 0,2 (numerisk).
AAGE/GESMEC-modellens elasticiteter er en veegtet sammenvej-
ning af de underliggende varetypers elasticiter, hvor vaegtningen
folger de andele af budgettet, de underliggende varer har haft i esti-
mationsperioden. Hvis budgetandelene skifter fremover, vil de esti-
merede elasticiteter blive skaeve.

For at vurdere, hvilke varer der har sterst betydning for hele grup-
pens elasticitet, betragtes budgetandelene. De varer, der sluger den
storste del af budgettet, er som sagt ogsa de varer, der vejer mest ved
estimation af elasticiteterne. I 1990 havde frugt/grent og slik/chips



de storste budgetandele, hvorefter kaffe/te/kakao, margarine/olie,
kartofler og sukker fulgte i neevnte raekkefolge. Det er sdledes iseer
forbruget af varegrupperne frugt/grent og slik/chips, der har betyd-
ning for den aggregerede elasticitet. Set i dette perspektiv, er over-
ensstemmelsen mellem de tre studiers estimater ikke god — Edgerton-
og Michalek-studiernes frugt/grent og slik/chips karakteriseres af
langt sterre pris- og indkomstelasticiteter end AAGE/GESMEC-
studiets »ovrige fodevarer« som helhed geor. De varetyper, der har-
monerer bedst med AAGE/GESMEC’s elasticiteter er for budgetela-
sticiteten kartofler, sukker og margarine/olie. Vedr. priselasticiteten
ses storst overensstemmmelse med kaffe/te/kakao og kartofler.

2.3.2 Studier pa udenlandske data

De danske estimater kan sammenlignes med udenlandske studier,
der estimerer tilsvarende varegrupper. I bilag II er vist fem tabeller,
hvor hver tabel vedrerer en given varekategori.

Betragtes tabellerne, er hovedindtrykkene som felger: Michalek &
Keyser (1992) — studiet er — som vi har set det i de foregdende afsnit —
preeget af meget lave elasticiteter. Dette skyldes den restriktive og
statiske modelspecifikation, der muligvis ikke er specielt velegnet, jf.
afsnit 2.2.2. Ogsa Barten (1969) finder ekstremt lave elasticiteter. Det
pageeldende studie har dog problemer med insignifikante estimater
og i visse tilfeelde med forkerte fortegn. Disse to studiers estimater
tilleegges derfor relativt mindre betydning i den felgende analyse.

Den mest prisfolsomme vare er kod. Seerligt eftersporgslen efter okse-
kod er elastisk, mens eftersporgslen efter fisk er mindst prisfelsom.
Herefter er frugt og grontsager den mest pris- og budgetfelsomme va-
retype, hvor serligt budgetfolsomheden ved de finske og spanske
estimater og prisfelsomheden ved kategorierne frisk frugt og grent er
hgj. Bdde kod og frugt/gront er praeget af meget stor spredning, med
elasticiteter (i det felgende angives alle intervaller med numeriske
veerdier) fra 0 til 2,0. Langt storstedelen af estimaterne ligger dog
mellem 0,2 og 0,7 — dog med sterre spredning for ked, hvor flere lig-
ger omkring 1.

Eftersporgslen efter korn/brod og efter mejerivarer er generelt preeget af
lave elasticiteter mellem 0,1 og 0,8. Ris og visse typer af ost er dog
meget pris- og budgetfolsomme (elasticiteter op til (numerisk) 1,2)
ligesom mejerivareeftersporgslen i de sydeuropeeiske lande er langt
mere budgetfolsom (elasticiteter omkring 1,0) end i de ovrige lande.

Ved den ovrige fodevareeftersporgsel ligger elasticiteterne med fa und-
tagelser mellem 0,1 og 0,8. Undtagelserne er den irske, spanske og
finske eftersporgsel efter drikkevarer, sukker og snacks, der er seer-
deles budgetfelsom (elasticiteter mellem 1,2 og 1,7).

Som  helhed er estimaterne i overensstemmelse med
AAGE/GESMEC-modellens, jf. tabel 2.3. Ogsa her er ked den mest
pris- og budgetfolsomme varegruppe med elasticiteter mellem 0,6 og
0,7. Ved mejerivarer og korn/bred ligger AAGE/GESMEC’s elasti-
citeter numerisk mellem 0,2 og 0,5, hvilket ogsa felger de udenland-
ske studier peent.
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Sterst divergens ses igen ved forbruget af ovrige fodevarer (herunder
frugt og grent), der i AAGE/GESMEC-studiet er seerdeles uelastisk
med elasticiter mellem 0,2 og 0,35. De udenlandske studier indikerer
en mere elastisk eftersporgsel, seerligt hvad angar frugt og grent.

2.4 Okologiske varer betragtet som kvalitetsvarer

De okologiske og konventionelle varer er basalt set den samme vare,
blot adskilt af kvalitetsforskelle. I det gjeblik forbrugerne er villige til
at betale mere for en gkologisk liter meelk end for en konventionel
liter meelk, méd den okologiske melk nedvendigvis veere forbundet
med nogle egenskaber, der ikke forbindes med den konventionelle
meelk. Det kan derfor veere relevant at kaste et blik pa den del af den
okonomiske litteratur, der beskriver netop dette emne: eftersporgsel
efter varer, der har varierende kvalitet.

2.4.1 Modellering af kvalitetsforskelle

I traditionel skonomisk modellering arbejdes med relativt aggrege-
rede varegrupper, og kvalitetsforskelle inden for den enkelte gruppe
betragtes ikke. Visse mikrobaserede studier beskeeftiger sig dog med
emnet ud fra forskellige synsvinkler, fx i Goodwin et al. (1996), Hu-
ang (1996) og Steenkamp (1989), hvor der estimeres priselasticiteter
med hensyn til smag, konsistens eller indhold af neeringstoffer og
vitaminer i fodevarer.

Visse studier estimerer prisfelsomheden ved forskellige varianter af
samme vare, hvor de modelmzessigt behandles som forskellige varer,
dvs. deres egenskaber inddrages ikke eksplicit. Fx betragter Jourdan
(1981) og Capps (1989) forskellige oksekedsudskeeringer, mens
Eastwood (1997) ser pa tre forskellige gulerodstyper (ekologiske,
konventionelle og udskarne). Studierne finder at krydsprisfelsomhe-
den er hgj, hvilket er forventeligt, eftersom varerne er neere substi-
tutter.

2.4.2 Metoder til maling af kvalitetsforskelle

I flg. Theil (1996), Deaton og Muelbauer (1980) og Steenkamp (1989)
findes grundleggende set to metoder til at male kvalitetsforskelle
mellem varer inden for ekonomien. Den forste er at kvantificere for-
skelle i objektivt malbare, positive eller negative, egenskaber ved en
vare og derneest betragte prisforskellen mellem varer, der adskiller
sig med hensyn til disse egenskaber. Teoretisk set er egenskaberne
varer i sig selv (blot ikke markedsvarer), og forbrugeren optimerer
nytten ved at sammenseette forbruget af disse ikke-markedsvarer
optimalt gennem sit keb af markedsvarer. Ved biler kan det fx veere
storrelse, benzinforbrug eller hestekreefter. Ved fedevarer kan det fx
veere neeringsindhold, fraveer af pesticidrester, smag eller fremtree-
delsesform, der er relevante egenskaber. Den anden metode tager ud-
gangspunkt i indkomstelasticiteten for forskellige varetyper. Forde-
len ved denne metode er, at den giver mulighed for at betragte et
vilkarligt stort antal varer, blot der kan observeres priser og meeng-
der for hver af disse. Indkomstelasticiteten antages normalt at veere
over 1 for luksusgoder og under 1 for nedvendige varer. Pa basis af



denne, af budgetandelen og af de forbrugte varemeengder, kan der
beregnes et kvalitetsindeks for forbrugerens varekurv. Fordelen ved
den anden metode er, at den ikke baseres pd analytikerens eksogent
fastsatte kvalitetskriterier, men pa observerede pris og forbrugsfor-
skelle.

Set i sammenhaeng med okologiske fodevarer, er forstneevnte metode
vanskelig at anvende. Det skyldes, at de ekologiske produkter repree-
senterer en vifte af egenskaber, hvor der kun er ringe viden om,
hvorledes forbrugerne veaegter disse indbyrdes. De forbrugere, der er
villige til at betale prisforskellen mellem ekologisk og konventionel
meelk drives bade af hensyn til miljoet, til egen sundhed, til dyrevel-
feerd og af forventningen til en bedre smagsoplevelse (Wier og Cal-
verley 1999). Den eksisterende empiriske viden kan kun i grove traek
indikere, hvorledes forbrugerne vaegter disse egenskaber, og hvorle-
des veegtene eendres over tid. Samtidig er kvalitet en sammensat stor-
relse hvor der ogsa indgar udvendige aspekter som varernes udsee-
ende, indpakning, indkebssted, evt. handelsmerke og oprindel-
sesland (Steenkamp 1989). En mulighed metodisk tilgang kunne dog
veere at betragte »okologi« som et samlet varekarakteristika.

Den anden metode er enklere at anvende pa de okologiske fodevarer.
Estimationerne i kapitel 6 vil afslore om ekologiske varer generelt er
luksusvarer eller nodvendige goder.

2.5 Opsamling

Generelt er bade pris- og budgetelasticiteter under 1 ved fedevarer —
der er altsa tale om nedvendige goder. Hojest prisfelsomhed ses ved
kod, seerligt okseked. Specielt pa danske data ses forholdsvis hej
pris- og budgetfolsomhed i forbruget af mejerivarer. Forbruget af mel
og brod kendetegnes generelt af lav pris- og budgetfelsomhed, mens
studierne har divergerende konklusioner ved frugt og gront.
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3 Datagrundlag

I dette kapitel gennemgas datagrundlag til modelleringen af forbru-
gernes eftersporgsel efter okologiske fodevarer.

3.1 Alternative datatyper

Generelt kan estimation af det faktiske (i modseetning til det hypote-
tiske) fodevareforbrug over tid udferes pa tre alternative statistiske
grundlag, nemlig aggregerede tidsserier, paneldata og scannerdata.
De forskellige typer af datagrundlag gennemgas i det felgende.

Tidsserier ligger oftest som drlige observationer pa relativt aggregeret
vareniveau, fx i form af nationalregnskabsdata. Fordelen ved denne
datatype er den konsistente opgerelse af maengder og priser over en
lang periode, der muligger estimation af langsigtsammenhaenge.
Ulemperne er dels et hejt aggregeringsniveau, hvor kun eftersporgs-
len efter storre varegrupper kan undersoges. Dels repraesenterer da-
taene oftest ikke den nuveerende markedssituation — de egner sig
bedst til estimation af sammenheenge, der er stabile over en leengere
tid.

Paneldata baseret pa forbrugsundersogelser tilvejebringes ved, at en
bestemt repreesentativt udvalgt gruppe (panel) sporges om deres
forbrug over en leengere periode. Paneldata foreligger oftest for en
kortere periode og pa meget detaljeret niveau — som regel med tilhe-
rende oplysninger om forbrugernes demografiske og sociogkonomi-
ske fordeling (fx indkomst, uddannelse, husstandstype, alder etc.).
Forbrugsunderspgelser udferes oftest af nationale statistiske enheder
og private analyseinstitutter, som regel pa basis af spergeskemaer til
et repraesentativt udsnit af befolkningen pa et par tusinde husstande.

Fordelen ved paneldata er detaljeringsniveauet, der muliggor analyse
af specifikke varetyper, samt informationen om sociodemografiske
fakta. Ulempen er dels, at data ofte kun foreligger for en kortere peri-
ode, hvilket ikke muligger estimation af langssigtssammenhaenge,
dels at der i mange tilfeelde ikke er oplysninger om priser pa forbru-
gernes varer. Der er dog enkelte undtagelser for dette, jf nedenfor.

Det elektroniske scannersystem blev oprindelig udviklet for at spare
tid ved supermarkedets kasseapparater. Princippet er, at hver vare
beerer en Universal Product Code (UPC), der identificerer fremstil-
lingsvirksomheden, produktets art, storrelse mv. I lebet af 1980’erne
er scannerdata blevet en stadig mere almindelig datakilde til tilveje-
bringelse af oplysninger om forbrug og priser, se fx Capps (1989),
Jourdan (1981), Eastwood (1997), Shugan (1987) eller Guardaghi og
Little (1983). Fordelen ved denne datakilde er den detaljerede viden
om forbrugernes faktiske kebsadfeerd. Ulemperne er dels, at oplys-
ninger om salg ikke kan knyttes til forbrugernes sociodemografiske



karakteristika, dels at det er seerdeles ressourcekraevende at indsamle
denne type data. I praksis vil man ofte veere henvist til at benytte
data fra en enkelt supermarkedskeede, hvis kundegrundlag ikke
nedvendigyvis er repraesentativt for hele befolkningen.

3.2 Datagrundlag i relation til ekologiske fodevarer

Der findes ikke tidsserier over forbrug af ekologiske fedevarer og
tilherende priser i hverken nationalregnskabsmeessig eller anden
sammenheeng. Da okologiske fodevarer forst i midten af 1990’erne er
kommet ordentligt ind pa markedet, er det heller ikke relevant at
modellere forbruget over en leengere arreekke.

Derimod kan der anvendes paneldata eller scannerdata baseret pa
forbrugsundersogelser. Sidstneevnte datakilde benyttes af visse ana-
lyseinstitutter, der efter aftale modtager data fra supermarkederne, fx
FDB. Der er her registreret forbrug af diverse varetyper og tilherende
priser, men ingen information om forbrugernes karakteristika. For-
brugsundersogelser foretages herhjemme bade af Danmarks Statistik
og af forskellige analyseinstitutter. Forbrug af okologiske fedevarer
undersoges imidlertid kun i to forskellige analyseinstitutters under-
sogelser, nemlig IfKA og Gfk Danmark A/S, GfK ConsumerScan.
IfKA har de seneste par ar spurgt ca.1200 repraesentativt udvalgte
husstande om deres forbrug af ekologiske fodevarer. Gfk Danmark
A/S, GfK ConsumerScan har fra 1996 opgjort forbruget af ekologiske
fedevarer og tilherende priser for et panel bestaende af ca. 2300 re-
praesentativt udvalgte husstande. Det er i begge paneler muligt at
felge forbruget fordelt pa sociodemografiske faktorer i husstandene.
Gfk Danmark A /S, GfK ConsumerScan data benyttes som grundlag
for indeveerende studies estimationer og beskrives neermere i neeste
afsnit.

3.3 GfK Danmark databasen

GfK-dataene er velegnede til okonomisk efterspergselsmodellering,
da de indeholder oplysninger om bade priser og meengder. Da-
tagrundlaget er en registrering af ca. 2300 husstandes keb af daglig-
varer. Udgangspunktet er en fast kreds af husstande, men i praksis
udskiftes omkring 20% arligt for at sikre, at panelet til enhver tid er
repraesentativt i forhold til den danske befolkning. Det repreesentati-
ve panel udger 2000 husstande.

Registreringen foregar ved, at forbrugerne hver uge rapporterer de-
res indkeb i en indkebsdagbog. Her noteres bl.a. varetype, den kebte
meengde, prisen, og hvorvidt varen er gkologisk eller ej. Ved de va-
rer, der er forsynet med stregkode, kan forbrugerne ngjes med at no-
tere denne. Indberetningerne kontrolleres efterfolgende manuelt og
automatisk af Gfk Danmark A /S, GfK ConsumerScan.

Panelet er udvalgt og efterfolgende (lobende) korrigeret for at sikre
repraesentativitet med hensyn til husstandens geografiske beliggen-
hed, urbanisering, husstandssterrelse, husmoderens/-faderens alder
og erhverv, familietype mv. I dette projekt foreligger data dog ikke
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pad husstandsniveau, men som aggregerede forbrugstal. Dvs. at der
foreligger ugentlige observationer af det samlede kob af de forskelli-
ge okovarer fordelt pa diverse sociookonomiske og demografiske
grupper. For beskrivelse af disse grupper se kapitel 7.

Der indgar 140 varegrupper, der deekker omkring 80% af danskernes
dagligvarebudget. I alt registreres over to millioner indkebshandlin-
ger om aret. Databasen har til hensigt at deekke de dagligvarer, der
forbruges i husstanden. Derimod omfatter den ikke enkeltpersoners
forbrug uden for hjemmet (fx slik i kiosker) eller forbrug i institutio-
ner, kantiner etc.

Data for keb af okologiske varer findes for perioden primo 1997 til
ultimo 1998. Principielt set udelukker den korte periode ikke estima-
tion af langsigtsparametre, da tveersnitsdata — i modseetning til tids-
serier — generelt betragtes som bedst egnede til beskrivelse af lang-
sigtsadfeerd, se fx Edgerton et al. (1996). Imidlertid er det ekologiske
fedevaremarked sa nyt og umodent, at det er mest rimeligt at fortol-
ke de i neerveerende studieestimerede parametre som udtryk for kort-
og mellemsigts-tilpasning.



4 Markedsudvikling

Neerveerende kapitel illustrerer markedsudviklingen grafisk ved
hjeelp af GfK-databasen, dels med henblik pa at give et indtryk af
markedsudviklingen, dels med henblik pd at udpege varer, der er
velegnede eller omvendt kan give problemer i modelleringsmaessig
henseende. Markedsudviklingen betragtes pd aggregeret niveau,
hvor der tages udgangspunkt i varegrupperingen i AAGE-modellen,
men specielt ved okologiske varer kan der veere problemer ved at
bruge aggregerede grupper, idet disse er meget heterogene. Hver
gruppe bestdr dels af produkter, der forst lige er pa vej ind pa mar-
kedet, dels af veletablerede produkter med en hoj markedsandel. For
at undersoge spredningen inden for varegrupperne undersoges mar-
kederne for de enkelte varer ogsa pa relativt detaljeret niveau. Ud-
viklingen for de forskellige varer og varegrupper beskrives ud fra
flere forskellige vinkler, idet der praesenteres udvikling i priser og
meengder, efterspargselskurver for hver enkelt vare, samt udvikling i
budgetandele som funktion af de relative priser. Alle figurer er base-
ret pa firugers observationer, dvs, at de ugentlige observationer er
aggregeret for hver fijerde uge. Det skyldes, at en sddan aggregering
giver mere overskuelige og rolige figurer — figurer baseret pa ugent-
lige bevaegelser er meget flimrende og diskontinuerte. Herudover er
alle varer, hvor der er mindre end 40 observationer (kebshandlinger)
sorteret fra — i disse tilfaelde er datagrundlaget vurderet til at veere for
spinkelt og varemarkederne er for smd og umodne til at danne
grundlag for en modellering.

4.1 Oko- og budgetandele

Folgende tabeller 4.1 til 4.4 viser gennemsnitlige budgetandele og
okoandele (se evt. definitionen i ordlisten i bilag I) over hele perioden
for fire aggregerede fodevaregrupper. Grupperingen felger, som
ovenfor neevnt, den inddeling, der anvendes i AAGE-modellen og
benyttes som udgangspunkt i de felgende analyser og estimationer.
Tabellen indeholder ogsa veeksten i disse andele fra periodens start
til slutningen af perioden. Udviklingen er praeget af store udsving,
hvorfor veaeksten er beregnet ved hjeelp af en lineser regression over
observationerne for at udtrykke den gennemgdende trend i udvik-
lingen og undga, at billedet bliver domineret af enkeltobservationer.

Gruppen af mejeriprodukter har den storste gkoandel fulgt af mel-
og bradgruppen og gruppen af ovrige fodevarer. Kedgruppen ligger
en del lavere. Visse varer har sd lave budgetandele, at de ikke kan
siges at veere etablerede pd markedet. Estimationer baseret pd disse
varer er derfor beheeftet med stor usikkerhed — de kan ikke forventes
at have gyldighed over en leengere periode, idet de vil eendre sig ef-
terhanden som markedet modnes. Det drejer sig om fastost, hvede-
bred, gredris, terpasta, kager, alle kedprodukter, al frugt og konser-
ves og juice.

Generelt er gkoandelen mindre end budgetandelen, hvilket skyldes,
at prisen pa den ekologiske vare er hgjere end for den tilsvarende
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konventionelle vare. Det fremgar ogsa af kolonnen med gennemsnit-
lige merpriser. De har i perioden ligget pa mellem 11% og 40% af den
konventionelle pris. Hojest for fastost og lavest for surmeelk naturel.
Dette geelder dog ikke for de aggregerede grupper, hvor der arbejdes
med prisindeks, der normeres til 100 i basisperioden for bade okolo-
giske og konventionelle varer.

koandelene og budgetandelene har veeret stigende over hele linjen.
I de fleste tilfeelde er veeksten i budgetandel lavere end for ekoande-
len, hvilket indikerer faldende relative gkopriser over perioden. Den
relative pris pa ekologiske mejerivarer (prisen pa ekovarer i forhold
til den konventionelle vares pris) er i gennemsnit faldet omkring
2,5% *. Derudover geelder generelt, at de varer, der har de laveste an-
dele, ogsa er de varer, hvor veeksten i andelen har veeret storst.

For mejerigruppen er det varerne meelk, smor og surmeelk naturel,
der har de storste gkoandele pa 10-17%. For varerne meelk og smer
geelder ogsd, at perioden har veeret preeget af en relativ stabil udvik-
ling, bade hvad angar meengde og prisforhold, jf. afsnit 4.2. Ved sur-
meelk naturel har gkoprisen veeret stigende i forhold til den konven-
tionelle pris, hvilket giver et lidt andet billede. Dette geelder ogsa for
de to typer fastost, hvor ekoprisen har veret uendret eller stigende i
forhold til den konventionelle pris.

Tabel 4.1 Gennemsnitlige oko- og budgetandele samt merpriser 1997-1998, mejerivarer

Oko- Budget- Gns. Merpris (%) Veeksti Vaekst i

andel andel( %) * okoandel budgetan

(%)* (%)™ del (%)**
MEJERI- ‘ 10,2 10,2 55 51
GRUPPEN
Meelk 17,3 21,0 27 75 65
Smear ‘ 13,6 17,8 33 64 54
Surmeelk naturel 10,0 11,1 12 33 42
Specialost ‘ 3,7 4,5 24 105 80
Surmeelk med smag 3,5 3,9 14 207 169
Fastost lgsveegt ‘ 2,9 4,0 40 56 58
Fastost ekskl. Losveegt 2,0 2,5 28 14 22
Is 10 13 23 325 256

* Bemeerk at andele for den aggerede gruppe er beregnet pa basis af prisindeks
** Stigningen er beregnet ved en lineeer regression over perioden for at eliminere
pludselige udsving

? Stigningen er beregnet ved en lineer regression over perioden for at eliminere
pludselige udsving.



I mel/bredgruppen er gkoandelene generelt mindre end for mejeri-
gruppen, hvilket ogsa giver sig udslag i en relativt storre veekst. De
gennemsnitlige merpriser varierer meget, og ligger mellem -40% for
cerealer og 71% for terpasta. Mel/bredgruppen har ogsa oplevet det
storste prisfald sammenlignet med de ovrige varegrupper, idet den
relative gko-pris i gennemsnit er faldet knap 12% i hele perioden’. En
undtagelse er naturris, der har en markant storre gkoandel end resten
af gkovarerne og som den eneste vare faldende oko-andel. Dette kan
eventuelt haenge sammen med, at naturris skiller sig ud som er en
vare, der i forvejen er karakteriseret som en »naturlig« vare og en
vare med store forskelle i kvalitet. Endvidere geelder, at prisforholdet
mellem den konventionelle og ekologiske variant af denne vare er
meget lille og svingende mellem at vare dyrere og billigere okolo-
gisk. I gennemsnit er ekoprisen lavere, hvilket bl.a. kommer til ud-
tryk i lavere budgetandel end ekoandel. Endelig er det veaesentligt at
notere sig, at der kun er fa observationer pa keb af naturris
(okologisk savel som konventionelt), og derfor stor usikkerhed be-
heeftet med denne vare.

Tabel 4.2 Gns. gko- og budgetandele samt merpriser 1997-1998, mel/bredgruppen

Okoandel Budgetandel Gns.merpris Vaekst i oko- Veekst i budget-

(%) (%) (%) andel (%) andel (%)
MEL OG BR@D- 4,6 4,5 143 108
GRUPPEN
Naturris 45,4 42,3 -7 -38 -43
Cerealer | 10,5 6,6 -40 97 82
Mel 8,9 13,1 56 70 46
Frisk pasta | 6,6 7,5 25 1648 1663
Kneekbraod 5,8 7,4 45 118 74
Rugbrgd | 54 8,8 70 178 118
Ris (parboiled) 41 6,2 55 121 114
Grgdris | 3,4 4,5 32 -6 -18
Torpasta 3,2 53 71 283 243
Hvedebrod | 1,2 1,4 23 355 303
Kager 0,5 0,6 23 50 23

Derudover har mel og cerealer de sterste andele. Ved cerealer ses
ligesom ved naturris lavere budgetandel end ekoandel svarende til
gennemsnitligt lavere gkopris. Forklaringen pa dette er forskel i vare-
sammensetningen, idet udbudet af konventionelle cerealer indehol-
der langt flere dyre produkter.

Frisk pasta har den fjerdehojeste okoandel, og forbruget er undergaet
en eksplosiv udvikling — til trods for, at ekoprisen har veeret stigende
i forhold til den konventionelle pris. Dette produkt tiltaler altsé i hoj
grad de forbrugere, der kaber gkologisk. Udviklingen kan ogsd heen-
ge sammen med, at frisk pasta (bade gkologisk og konventionelt) har

3 Se fodnote 2.
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en meget lille total markedsandel af alle varer i gruppen, og at mar-
kedet er nyt bade for den konventionelle og for den ekologiske vari-
ant.

Tabel 4.3 Gns. gko- og budgetandele samt merpriser 1997-1998, kedvarer

Okoandel Budgetande Gns.merpri Veekstioko- Vaekstibudget

(%) | s andel (%) andel (%)
(%) (%)
K@D ‘ 1,4 1,3 39 135
Hakket oksekad 1,6 2,6 63 280 428
Andet fjerkree ‘ 1,6 1,5 22 -8 -4
Andet oksekad 1,3 1,4 47 3 76
Svinekod flaesk ‘ 1,1 1,9 65 -50 -12
Kylling 1,0 1,6 63 60 131
Hakket svineked ‘ 1,0 1,8 96 63 204
Svineked kammen 0,9 1,5 95 79 104
Skinke ‘ 0,9 1,3 59 64 122

Kodgruppen har generelt lave oko- og budgetandele. Generelt har
okoprisen veeret stigende i forhold til den konventionelle pris, hvilket
betyder, at veeksten i budgetandelen er storre end vaeksten i gkoan-
delen. De relative priser pa ekologiske kedvarer er i gennemsnit ste-
get 51%" i hele perioden. Prisen pa ekologiske kedvarer er i ovrigt
meget svingende gennem perioden. For alle varer — undtagen hakket
oksekod — har veeksten endvidere veret moderat og mindre end
vaeksten i ekoandel for de andre grupper. Dette kan dels heenge
sammen med svigtende udbud, dels at merprisen for ekovarer er
betragtelig — den ligger i naesten alle tilfeelde mellem 50-99 %. For
mange kedvarer ses systematiske meengdemaessige udsving ved pris-
fald (jf. afsnit 4.2), hvilket kan indikere, at de smé okoandele og den
moderate veaekst kan haenge sammen med den store merpris. For an-
det fjerkree og fleesk har veeksten i andelene veeret negativ til trods for
en stigning i den kebte maengde af disse varer — det skyldes, at det
konventionelle salg er steget endnu mere. Hakket okseked har haft
ekstrem hgj veekst i gko- og budgetandelen, hvilket sandsynligvis
heenger sammen med BSE skandalen, der har haft stor pressedeek-
ning i perioden.

Selvom kogalskab endnu ikke var konstateret i Danmark pa dette
tidspukt, kan det alligevel pavirke kedmarkedet for sa vidt, at for-
brugerne har mistillid til den offentlige kontol. Det kan bade veere
kontrollen vedrerende oprindelsesland ved importeret kod eller
kontrollen af kogalskab i danske beseetninger. En supplerende forkla-
ring er oget udbud i kelvandet pd den stigende meelkeproduktion,

* Stigningen er beregnet ved en liner regression over perioden for at eliminere
pludselige udsving som ved de andre varegrupper. Priserne for den aggregerede
k@dgruppe er dog meget svingende, hvorfor den kraftige stigning bgr tages med et
vist forbehold.



eftersom en del af oksekedsproduktionen haenger sammen med den-
ne.

For gruppen af ovrige fodevarer er det ag, gulerodder, kartofler og
log, der har de hgjeste okoandele. De ligger pd niveau med etablere-
de mejeriprodukter som meelk, smer og surmeelk naturel. Igen ses, at
varer med hgje okoandele er praeget af moderat vaekst i denne. Sam-
tidig er veeksten i budgetandelen pa niveau med, eller mindre end,
veeksten i gkoandelen, hvilket demonstrerer faldende eller stabile
okopriser i forhold til de konventionelle priser. Merpriserne ligger i
neesten alle tilfeelde mellem 30% og 65%. I gennemsnit er de relative
priser faldet knap 5% for gruppen som helhed. Juice har den laveste
okoandel, men har oplevet eksplosiv veekst i okoandelen, hvilket er
forventeligt, ndr okoandelen starter fra noget neer 0. Vaeksten i bud-
getandelen er noget lavere, hvilket viser faldende okologisk merpris.

Tabel 4.4 Gns. oko- og budgetandele samt merpriser 1997-1998, ovrige fedevarer

Okoandel Gns.mer-pris Vakst i budge-
(%) (%) tandel (%)
=
40 55
55 23
29 98
81 85
100 120
36 53
74 17
191 38300 1380

4.2 Udvikling i forbrug og relative priser

Figur 4.1-4.4 gengiver udviklingen i meengderne og prisforholdet for
de aggregerede varegrupper, hvor prisforholdet er angivet som
prisindeks(eko)/prisindeks(konv). Maengdeudviklingen er angivet
som udviklingen i forbruget malt i faste priser, med basis i periode
13. I bilag III er gengivet de tilsvarende figurer for varerne pa detalje-
ret niveau, hvor mangder er reale meengder. For de fleste varer er
den meengdemszessige udvikling seerdeles svingende, hvilket afspejler
stikprovens begreensede sterrelse — jo sterre stikprove, desto
»bledere« udvikling i de forbrugte maengder.
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Figur 4.1 Udviklingen i meengder og prisforhold for mejeriprodukter
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Figur 4.2 Udvikling i meengder og prisforhold for mel/bredgruppen
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Figur 4.3 Udvikling i meengder og prisforhold for kedgruppen

Mzengde (fastpris)

300000

250000

200000

150000

100000

50000

500000

400000

300000

200000

100000

Mel/brad
NN A 140
. 2 el N S~ -
J N i v=f k120
)
L
1,00
N ]
F 80
I 60
40
| 20
0 0,00
1 4 7 10 13 16 19 22 25
Periode

Kad
;
’
- ~ P ’\\ ,’\\ it ’/
- - N
\ [ T
[ \| '
A /~ [~ N
\/\/\/ \YA v
1 4 7 10 13 16 19 22 25
Periode

2,50

2,00

1,50

1,00

,50

0,00

ploy.ojsiid

ployiojsiid

Konventionelt

Dkologisk

(skaleret op med 10)

p(eko)/p(konv)
(prisindeks)

Konventionelt

Dkologisk
(skaleret op med 10)

p(ako)/p(konv)
(prisindeks)

Figur 4.4 Udvikling i meengder og prisforhold for gruppen af ovrige fodevarer
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For alle fire grupper geelder, at okoforbruget har veeret stigende. For
mejeri- og mel/brodgruppen, samt gruppen af ovrige fodevarer er
dette sket parallelt med faldende ekopris i forhold til den konventio-
nelle. For mejerigruppen har prisforholdet dog kun veeret svagt fal-
dende.

Ogsa forbruget af ekologisk kedprodukter har veret stigende, men
her ses stigende okopris i forhold til en stabil konventionel pris over
perioden. Det ogede salg kan derfor ikke forklares ved udviklingen i
de relative priser, men skyldes sandsynligvis en indtreengningseffekt,
hvor salget stiger stot til givne eller stigende priser. Forklaringer bag
denne effekt kan vere oget udbud, oget markedsfering eller skiften-
de preeferencer, dvs. stigende interesse for ekologiske varer, uanset
prisudviklingen. Markedsandelen for de ekologiske kedprodukter er
en del mindre end for de ovrige foedevaregrupper, hvilket indikerer,
at det er en varegruppe, der forst er pa vej ind pa markedet.

For at fa overblik over figurerne for enkeltvarer i bilag III er udvik-
lingen systematiseret i tabel 4.5 . Her er varerne ordnet efter monstret
i pris- og meengdeudviklingen, hvilket vil sige, at der kun er inddra-
get varer, hvor der kan konstateres en vis systematik. Enkelte varer,
fx is, sennep og andet frugt er derfor udeladt.

Varene i de to forste kolonner har paene pris- og maengdebevaegelser
i den forstand, at meengdeudviklingen ser ud til at kunne forklares
ved hjeelp af udviklingen i de relative priser. I forste kolonne er angi-
vet de varer, hvor udviklingen er trended, dvs. hvor ser ses jevnt
stigende forbrug og faldende relative oko-priser. I anden kolonne er
angivet varer med mere “lokalt” svingende udvikling, men hvor fal-
dende relative oko-priser modsvares af voksende forbrug og om-
vendt stigende relative priser af faldende forbrug.

Tredje og fjerde kolonne indeholder de varer, hvor udviklingen er
trended, men hvor det generelt stigende forbrug ikke ser ud til at
kunne forklares ved den overordnede udvikling i de relative eko-
priser. I disse tilfeelde ma udviklingen forklares ved andre faktorer,
forst og fremmest ovennaevnte indtreengningseffekt, som ogsa ger sig
geeldende ved kedgruppen pa aggregeret niveau. Den optraeder sa-
ledes ogsa for mange varer pa enkeltvareniveau. Ved visse varer ses
ueendrede relative eko-priser , mens ved andre ses endog stigende
relative priser — og pa trods heraf stigende forbrug gennem hele peri-
oden. Af disse kan der dog »lokalt« i nogle tilfeelde konstateres en vis
prisfelsomhed (tredje kolonne), idet forbruget godt nok er trended,
men der kan samtidig konstateres prisfelsomme svingninger om-
kring denne trend.

Ni varer placerer sig i forste kolonne, hvor prisforholdet er faldende
(okovarerne er blevet billigere i forhold til de konventionelle varer)
og okoandelen samtidig er stigende, hvorfor det ma forventes at aen-
dringen i de relative priser vil veere i stand til at forklare en stor del af
variationen. De ligger alle inden for mejeri- og mel/bred-grupperne.
Ved 13 varer — de fleste inden for grupperne grent og kolonialvarer —
ses systematiske meengdemaeessige udsving i forbruget af den okolo-
giske vare, ved prisfald pa denne, jf. anden kolonne. Derudover ses
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“lokalt” prisfelsomhed ved tre kedprodukter, hvor udviklingen
imidlertid domineres af prisuaftheengige trende, saledes at de placeres
i tredje kolonne.

De to sidste kolonner er som neevnt de varer, der har stigende/stabil
okoandel parallelt med stabilt eller stigende prisforhold. Udviklingen
domineres her af indtreengningseffekten. Der er for en stor dels ved-
kommende tale om varer med meget lave gkoandele, dvs. varer der
blot er pd vej ind pa markedet som diverse kedprodukter, fastost
eller fliede tomater. For disse varer er udbudet steget fortlobende i
hele perioden, og man kan ikke forvente, at pris-meengde relationer-
ne er etableret endnu. Andre varer som ag, surmeelk naturel eller
frisk pasta er mere etablerede, idet okoandelene ligger mellem 7 og
16%. Imidlertid praeges ogséd disse varer af steerk vaekst, idet forbru-
gerne er villige til at kebe mere til givne priser. Det skal dog naevnes,
at prisforskellen pa den ekologiske vare og den tilsvarende konven-
tionelle er relativt lille for alle tre varer.

Ved enkelte varer kan forklaringen pa den trendede udvikling veere
skift i den underliggende varesammenseetning, idet gennemsnitspri-
sen kan stige alene som folge af eendringer i varesammensatningen.
P& samme made kan ueendrede priser afspejle reelt faldende okopri-
ser, safremt varesammensetningen har aendret sig mod relativt dyre-
re varer i perioden. Disse forklaringer kan dog kun veere gyldige ved
varetyper med veesentlige kvalitetsforskelle som fx ost eller cerealer
(morgenmadsprodukter). Visse typer frugt og grontsager, is, grodris,
survarer og andet fjerkrae (julesender) har en tydelig seesonvariation,
hvilket understreger betydningen af at tage hojde for seesonbetingede
svingninger i det forestaende modelleringsarbejde.

Tabel 4.5 Kategorisering af gko-varer efter prisfelsomhed

Vareforbrug domineret af prisudvikling Vareforbrug domineret af andre determinanter
Trended uadvikling Svingende udvikling (“lokale” En vis “lokal” prisfol- Ingen “lokal” prisfol-
(generelt stigende forbrug modsatrettede pris-/ meengde-  somhed somhed

og faldende prisforhold beveegelser)

Varer Meelk Surmaelk m. smag Hakket oksekod Surmeelk naturel
Smear Kager Svinekegd kammen Svinekad flaesk
Specialost Andet oksekgd Skinke Kiks
Smear Kylling Fastost (bade losveegt Hakket svinekead
Rugbred Kartofler CYLie e Flaede tomater
Hvedebrgd Gront i gvrigt (stk.) Frisk pasta Gradris
Kneekbrgd Gront i gvrigt (kg) Cerealer Is
Mel FEbler 7
Torpasta Kaffe

Te
Marmelade
Juice
Survarer
Naturris
Parboiled ris
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Skiftende forbrugerpreeferencer pa fodevaremarkedet kommer ogsa
til udtryk pa andre mader, idet det kan aflaeses pa salget af de kon-
ventionelle varer — bade salget af meelk, surmeelk naturel og med
smag, fastost i losveegt og juice har veeret nedadgdende i perioden, en
nedgang, der kun delvis kompenseres af oget okologisk salg, og som
ikke kan forklares af stigende priser. Omvendt er salget af diverse
svineked, log, specialost, survarer og kaffe steget kontinuerligt, uaf-
heengigt af prisudviklingen.

4.3 Eftersporgselskurver

Eftersporgselskurverne for de fire aggregerede varegrupper er gen-
givet nedenfor, og for de enkelte varer i bilag IV. Der er kun gengivet
figurer for de okologiske varer. Helt generelt ses faldende sammen-
heenge. Det geelder bade pa overordnet aggregeret niveau, og for de
enkelte varer — dog med undtagelse af surmeelk naturel, fastost i
losveegt og ikke losveegt, is, grodris, frisk pasta, cerealer og hakket
svineked, hvor det i alle tilfeelde er vanskeligt at spore en faldende
sammenheeng.

Figur 4.5 Eftersporgselskurve for mejerigruppen
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Figur 4.6 Eftersporgselskurve for mel /bredgruppen
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Figur 4.7 Eftersporgselskurve for kedgruppen
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Figur 4.8 Eftersporgselskurve for gruppen af ovrige fodevarer
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Mange varer i mel/bredgruppen har meget flade kurver —bl.a. de tre
typer ris og terpasta. Cerealer er ogsa seerdeles flad — den ligner
neermest en stationeer fordeling. De kurver indikerer lille prisvariati-
on og ekstrem hgj prisfelsomhed, idet selv smd priseendringer giver
anledning til eendret forbrug. Denne fortolkning behover dog ikke at
veere korrekt, da forklaringen kan findes i den ovenneevnte ind-
treengningseffekt, hvor salget er steget stot til stort set ueendrede pri-
ser. Den stadige stigning skyldes snarere praeferenceskift eller oget
udbud. Hypotesen underbygges af, at disse varer er karakteriseret af
lave okoandele og relativ kraftig veekst i disse. Endelig kan aendrin-
ger i varesammenseaetningen gore sig geeldende, som for beskrevet.

De paeneste kurver — dem, hvor den faldende prismeengdesammen-
heeng er mest tydelig, og hvor kurverne har den rette isoelastiske
form, findes ved varerne meelk, specialost, rugbrod, andet okseked
(oksekod undtagen hakket okseked og indmad), kylling, kartofler,
ovrigt grent, leg, marmelade, te og juice. Figurerne understotter i
store treek de konklusioner, som de foregdende figurer med meengde
og prisforhold gav anledning til, idet det i vidt omfang er de samme
varer, hvor udviklingen ser ud til at kunne forklares ved gkonomisk
teori.



4.4 Budgetandele og relative priser

Nedenfor samt i bilag V, vises udviklingen i de variabler som esti-
mationsarbejdet i kapitel 5 og 6 tager udgangspunkt i. I hver figur er
angivet budgetandelen for den okologiske vare som funktion af
In(p(konv)/p(eko)). Figurer for de aggregerede grupper vises neden-

for, mens figurer for de enkelte varer vises i bilaget.

Figur 4.9 Udviklingen i budgetandele og de relative priser for mejerigruppen
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Figur 4.10 Udviklingen i budgetandele og de relative priser for
mel/bredgruppen
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Figur 4.11 Udviklingen i budgetandele og de relative priser for kedgruppen
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Figur 4.12 Udviklingen i budgetandele og de relative priser for gruppen af
ovrige fodevarer
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I de fleste figurer ses en positiv korrelation — i visse tilfeelde kreever
det dog en del fantasi og lidt god vilje. Ved fastost (bade losveaegt og
ekskl. losveegt), surmeelk naturel, is, hvedebred, kneekbred, kiks,
naturris, gredris, hakket svineked, g, guleredder, kartofler, log,
anden frugt, fldede tomater, is og den aggregerede gruppe af andre
fodevarer ses dog ingen systematik. I mange af disse tilfeelde ser
sammenheengen stationeer ud, hvilket indikerer konstante budgetan-
dele. Konstante budgetandele er (s& fremt der antages konstant sub-
stitutionselasticitet over tid) ensbetydende med en substitutionsela-
sticitet pa 1 mellem den ekologiske vare og den tilsvarende konven-
tionelle. Det vil sige, at en prisstigning pa en given vare netop kom-
penseres meengdemaessigt, sdledes at den samlede udgift til varen er
ueendret.

4.5 Opsamling

Tabel 4.6 opsamler resultaterne af analysen ovenfor. For overskuelig-
hedens skyld er der kun medtaget varer, hvor ekoandelen ligger om-
kring 1% eller derover — varer med lavere andele er sa ringe etableret
pa markedet, at det ikke er meningsfyldt at analysere dem videre.

Det er varer fra den ferste kolonne, subsidieert den anden, der skal
benyttes i den videre modellering. Ved disse varer ses skift i okoan-
delen parallelt med skift i de relative priser og i mange tilfeelde peene
isoelastiske efterspargselskurver.

Ud over at anvende varer med udpraeget prisfelsomhed, er der be-
hov for modelmeessigt at fokusere pd de varer, hvor markedet har
opnaet en vis modenhed. Nedenstdende tabel viser de tre varer inden
for hver gruppe (opdelt efter AAGE/GESMEC-modellens varegrup-
pering), hvor modelleringen kan forventes at blive vellykket — dels
fordi de har peene eftersporgselskurver og udviser prisfelsomhed,
dels fordi de har nogenlunde heje budget- og ekoandele. Jkoande-
lene er 3% eller derover, budgetandelen oftest over 5%. Ved ked er
dette dog ikke muligt, idet hele gruppen preeges af sma andele — her
ligger andelene mellem 1 og 2%. Bemeerk, at »andet oksekod« er ok-
sekod minus hakket oksekod og indmad



Tabel 4.6 Kategorisering af varer efter eftersporgselsmenster

Pezen eftersporg-
selskurve og pris-

Flad eftersparg-
selskurve, trended

felsomhed indtreengning uaf-
hzengig af priserne

Mejeriprodukter Qvrige fodevarer

Mel/bradgruppen

Kod

Meelk Frisk pasta

Surmeelk med smag Cerealer

Smear Kiks

Specialost Hakket svinekad

Rugbrgd Svinekgd flaesk

Hvedebrgd Andet fjerkrae

Knaekbrgd Gulergdder

Andet okseked FEbler

Svinekam g

Skinke Flaede tomater

Kylling

Kartofler

Qvrig gront (stk.)
Qvrig grent (kg)
Kaffe

Te

Marmelade

Tabel 4.7 Velfungerende varemarkeder

Mel/brgd Qvrige

Mel Kartofler
Rugbrad Q@vrig grent (stk.)
Torpasta Te
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5 Modellering — metode

En reekke overvejelser gor sig geeldende ved valg af model. De vee-
sentligste vedrerer forbrugssystemets struktur, den funktionelle
form, hvorledes dynamikken behandles, hvorledes varegrupperne
skal inddeles, brug af indikatorvarer, samt handteringen af indkomst
og budget som forklarende variabler. Fremgangsmaden diskuteres i
dette kapitel. Der skeles iser til den eksisterende fedevaremodelle-
ring i SJFI’s generelle ligeveegtsmodel AAGE og i modellen fra Ed-
gerton et al. (1996)-studiet, da neerveerende studies modeller ber
kunne anvendes i sammenheeng med andre modeller i forbindelse
med analyser af eftersporgsel af okologiske produkter.

5.1 Aggregeringsniveau ved imperfekte markeder

I makromodeller betragtes varestreomme pd relativt aggregeret ni-
veau, dels af hensyn til modellernes overskuelighed og dels pa grund
af datagrundlagets (nationalregnskabsdata) aggregerede karakter.
Principielt kan der godt laves submodeller med mere detaljeret va-
reinddeling, men rent estimationsmaessigt er der en graense for, hvor
mange varer, der kan indga. Det loses oftest ved at aggregere varerne
op til store grupper, der er s homogene som muligt.

Specielt ved okologiske varer er der problemer ved at bruge aggrege-
rede grupper, idet disse er meget heterogene; hver gruppe bestar dels
af produkter, der forst lige er pa vej ind pa markedet, dels af vel-
etablerede produkter med en hej markedsandel. Det er derfor pro-
blematisk at fortolke parameterstorrelserne estimeret for hele grup-
pen i forhold til de enkelte meget forskellige varetyper. Samtidig ma
man formode, at parameterestimaterne ikke er stabile, da forbruget af
de varer, der netop er pa vej ind pad markedet, kan give anledning til
andre estimater i en senere fase. Det skyldes, at markedet er praeget
af store imperfektioner i indtreengningsfasen. De veesentligste er

¢ ufuldsteendig information til forbrugerne om priser, varernes ind-
hold, hvor varerne udbydes i detailhandlen, mv.

e ufuldsteendig information til producenterne vedr. forbrugernes
preeferencer og betalingsvilje

e treeghed og vaneteenkning i reaktionsmenstrene pa bade produ-
cent- og forbrugerside.

Disse imperfektioner kommer bl.a. til udtryk i svigtende udbud pa
delmarkeder, saledes at markedet underforsynes til geeldende priser
svigtende eftersporgsel pd delmarkeder pa grund af imperfektioner
som fx vanskeligheder med at finde butikker, der udbyder varerne
eller med at finde varerne i de enkelte butikker. I disse tilfeelde méa de
okologiske produkter ofte seelges til konventionel produktpris.



Imperfektionerne indebeerer, at det er problematisk at modellere ef-
tersporgslen efter de produkter, der netop i disse ar er pd vej ind pa
markedet. Baseres en modellering pa data fra indtreengningsfasen,
kan man risikere, at den estimerede eftersporgselsfunktion ikke er
deekkende, nar markedet har stabiliseret sig. Det faktiske forbrug
afspejler fx ikke den faktiske efterspergsel, hvis varerne er udbuds-
rationerede. Et andet eksempel er, at forbrugernes praeferencer kan
skifte veesentligt og pludseligt, fx som folge af oget markedsfering
eller skreekhistorier om sundhedsrisici ved konventionelt produceret
mad i medierne. Denne effekt er et generelt problem i fedevarefor-
brugsmodellering, men vil muligvis veere et storre problem ved va-
rer, hvor forbruget ikke har stabiliseret sig.

Man kan veelge to strategier, nemlig enten at modellere forbruget af

1) relativt aggregerede wvaregrupper, der er inddelt som fx i
AAGE/GESMEC-modellen. Fx grupper som okologiske mejeriva-
rer, okologisk ked, ekologiske kornprodukter, okologisk frugt og
gront mv., eller af

2) dele af de aggregerede grupper, hvor der betragtes enkelte veletab-
lerede produkter (fx okologisk rugbred), der samtidig kan fungere
som indikator for hele gruppen (rugbred kan fx muligvis fungere
som indikator pa mel/bredgruppen).

Problemet med strategi (1) er, som ovenfor neevnt, at varegrupperne
ogsa omfatter varer, der stadig er ved at treenge ind pa markedet og
derfor er vanskelige at modellere.

Problemet med strategi (2) er, at det er vanskeligt at vurdere, hvor-
vidt den vare, der udvaelges som indikator for hele gruppen, virkelig
er repraesentativ. Den beerende hypotese er, at modelleringen af ef-
tersporgslen efter den udvalgte vare er deekkende for efterspergslen
efter de ovrige varer, nar de er etableret pa markedet. Der er to krite-
rier, der skal veere opfyldt:

e det gkologiske produkt skal veere etableret pd markedet

e det okologiske produkt er karakteriseret ved nogenlunde samme
indkomst- og priselasticiteter som gruppen som helhed.

Vedrerende det forste kriterium, er de etablerede ekologiske fodevarer
de varer, der har veeret pa markedet leenge, og hvor prisen har stabi-
liseret sig. Det er dels grontsagerne kartofler, log og guleredder, dels
mejeriprodukterne meelk og ag, og endelig til en vis grad visse korn-
produkter som rugbred og mel. Inden for kedomrddet er det vanske-
ligt at finde produkter, der er etableret pa markedet.

Analysen i kapitel 4 resulterede i udpegning af to-tre varer for hver
af de fire aggregerede grupper (se tabel 4.7), der kan formodes at ud-
gore det bedst egnede modelleringsgrundlag. Det er for en stor dels
vedkommende netop de etablerede produkter som meelk, smer, kar-
tofler, rugbrod og mel og derudover specialost, terpasta, kylling,
skinke, andet okseked, ovrig grent og te.
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Det andet kriterium — udpegning af enkeltprodukter, der kan reprae-
sentere en aggregeret gruppe, som er karakteriseret ved nogenlunde
samme elasticiteter som gruppen som helhed — vanskeliggores af, at
der ikke findes estimater af elasticiteter for ekologiske fodevarer pa
danske eller udenlandske data. For at vurdere, hvilke produkter hvor
eftersporgselsparametrene svarer nogenlunde til de aggregerede
grupper, ma der nedvendigvis benyttes studier af konventionelle
fodevarer. De betragtes i afsnit 5.2.

5.2 Kan enkeltvarer repraesentere aggregerede vare-
grupper?

For at finde den bedste repraesentant (eller indikator) for grupperne
kod, mejeri og mel/bred er det nedvendigt med oplysninger om
elasticiteter for de enkelte varer i hver af de tre hovedgrupper. Denne
information findes ikke pa danske data, og det er derfor nedvendigt
at anvende udenlandske studier til at belyse dette spergsmal. Tabel-
lerne i bilag II sammenfatter et antal arbejder, der alle har estimeret
elasticiteter pd detaljeret niveau.

For kedeftersporgslen ses relativ stor variation i elasticiteterne, idet
de ligger mellem 0 og 1,7. Seerligt eftersporgslen efter okseked er ela-
stisk, mens eftersporgslen efter fisk er mindst prisfelsom. Det er van-
skeligt at udpege en repraesentativ vare for denne gruppe, men et
forslag kunne veere kylling.

Eftersporgselselasticiteterne efter mejerivarer udviser ikke de store
udsving og ligger — som omtalt i afsnit 2.4.1 — generelt mellem 0,1 og
0,8. Badde meelk og eeg fremtreeder som typiske mejerivarer, mens
smer og visse typer af ost udviser hojere prisfelsomhed.

En lignende situation ses for korn/bred/melgruppen. Her ligger
elasticiteterne ogsa generelt mellem 0,1 og 0,8. Bade bred-, morgen-
madsprodukter og mel ligger inden for dette interval, mens ris er
mere prisfelsomt. Brod- og morgenmadsprodukter udviser bedst
overensstemmelse med AAGE-modellens elasticiteter for hele grup-
pen, der ligger pa -0,35.

Den bedste indikator for »evrige-fedevarer«-gruppen er sandsynlig-
vis kartofler, vurderet pa basis af danske studier. Dvs. at de estime-
rede elasticiteter for denne vare er i overensstemmelse med elastici-
teterne for eftersporgslen efter »ovrige fedevarer« i AAGE-modellen,
der bade inkluderer frugt, gront og diverse andre varer som fedt,
olie, sukker, kaffe, snacks mv. Tabel I1.4 og IL5 illustrerer den store
spendvidde for denne meget heterogene gruppe i studier pa uden-
landske data — de fleste elasticiteter ligger dog mellem 0,1 og 0,8.

Tabel 5.1 indeholder de i afsnit 4.5. udpegede varer, der kan formo-
des at udgere det bedst egnede modelleringsgrundlag (jf. tabel 4.7).
Med kursiv er angivet de varer, der (baseret pa ovenstdende gen-
nemgang af diverse okonometriske studier af konventionelle varer)
er karakteriseret ved nogenlunde samme parametre som de aggrege-
rede grupper (hvor de aggregerede grupper folger AAGE modellens
inddeling). P4 grundlag af ovenstdende diskussion er det valgt at



fokusere modelleringen pa de kursiverede varer, subsidicert de ovri-
ge i tabellen. Derudover gores selvfelgelig forsog med de aggregere-
de varerupper. Bemeerk, at varen “andet okseked” er defineret som
oksekod med undtagelse af hakket okseked og indmad.

Tabel 5.1 Indikatorvarer

Mejeri Mel/brad Kod Qvrige
Meelk Rugbrod Kylling Kartofler
Smear Mel Andet oksekgd Qvrig gront
Specialost Torpasta Skinke Te

5.3 Nesting

Estimation af forbrugssystemer med mange varer kreever et ekstremt
stort antal observationer for ikke at mode problemer med for f& fri-
hedsgrader og dermed insignifikante estimater. Med de datameeng-
der der reelt er til rddighed for okonometrikere, vil sddanne proble-
mer veere uundgaelige. Seedvanligvis loses det ved at antage en spe-
cifik struktur i forbrugssystemet (sdkaldt nesting) ved hjeelp af diver-
se antagelser om separabilitet mellem grupper af varer. Grundideen
er, at visse varer er teettere substitutter end andre og de — i relation til
de varer, de er separable fra — kan betragtes som én vare, idet de in-
den for gruppen reagerer meengdemseessigt ens pd priseendringer for
varer fra andre grupper.

Den modelmeessige fordel er, at forbrugeren antages at fordele sit
budget i trin, dvs. at han/hun forst veelger den optimale varesam-
mensaetning pd overordnet varegruppeniveau og dernaest optimerer
varesammensatningen inden for grupperne — uafhengigt af forste
trin. Mange modeller benytter endnu flere trin. Den samlede struktu-
rering — nestingen — kaldes i litteraturen for modellens Utility Tree —
nyttetree. Nyttetreeet beskriver reekkefelgen i forbrugerens beslutnin-

ger.

Valg af nesting er baseret pa modelbyggerens a priori forudseetninger
om varernes karakter og substituerbarhed. Efter estimation af mo-
dellen kan antagelserne imidlertid testes, idet det undersoges, hvor-
vidt en model med separabilitet giver en signifikant ringere databe-
skrivelse end den tilsvarende model uden denne antagelse.

Ogsa i neerveerende studie skal der veelges forbrugsstruktur, og dette
valg treeffes mest hensigtsmeessigt med udgangspunkt i de eksiste-
rende modeller for fodevareforbrug estimeret pa danske data. I det
ojeblik, at neerveerende studies modelresultater er kompatible med
andre modeller, &bner der sig en reekke anvendelsesmuligheder. For-
bruget af okologiske fodevarer kan herefter analyseres i sammen-
heeng med samfundsekonomien i evrigt, dvs. at samspillet mellem
forskellige samfundsgkonomiske eendringer og fedevaresammen-
saetningen kan belyses.
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5.3.1 Antagelser i forbindelse med nesting

Som tidligere naevnt, ber de estimerede modeller kunne anvendes i
sammenheeng med andre danske fedevaremodeller, fordi det abner
mulighed for analyser af forbruget i ekologiske fedevarer i sammen-
heeng med samfundsekonomien i evrigt. Neerveerende studies re-
sultater kan anvendes sammen med begge modeller. Forbrugernes
fordeling af varegruppernes forbrug pa ekologisk og konventionelt
kan kobles pa de eksisterende forbrugssystemer som undermodeller
som vist i figur 5.3. Sammenkoblingen forudseetter en antagelse om

e separabilitet, hvor det antages, at sammenseatningen af okolo-
gisk/konventionelt forbrug inden for den enkelte varegruppe op-
timeres uafheengigt af sammensaetningen af de ovrige varegrup-
per. Antagelsen indebeerer ogsd, at en priseendring i én gruppe,
pavirker vareforbruget i andre grupper ensartet.

nsker man ydermere en tilkobling, hvor varesammesaetningen pa
de forskellige aggregeringsniveauer kan foretages uaftheengigt af hin-
anden, er det nedvendigt at antage

e homothecitet, hvor det antages, at den optimale varesammensaet-
ning er uafheengig af niveauet, dvs. forbrugets storrelse. Antagel-
sen indebeerer, at sammenseetningen af ekologisk/konventionelt
forbrug inden for den enkelte varegruppe optimeres uafhaengigt
af forbruget af den aggregerede varegruppe. Denne fordeling vil
sdledes veere ueendret til givne priser, selv om det aggregerede
forbrug vokser.

Nar den optimale fordeling mellem to varer forskydes, vil ogsa pris-
indekset for det varebundt, der udgeres af de to varer, eendres. En
antagelse om homothecitet sikrer derved, at prisindeksene pa de la-
vereliggende nests ikke sendrer sig, nar forbruget stiger pa det hojere
aggregeringsniveau. Omvendt, hvis der ikke er homothecitet, virker
varesammensatningen i de lavereliggende nests i nyttetraeet ind pa
sammensetningen pa de ovreliggende, via deres prisindeks. Optime-
ringen bliver herved mere kompliceret og kraever iteration mellem
de to niveauer. Homothecitet er sdledes en made at forenkle optime-
ringen pa.

Ved hjeelp af separabilitets- og homothecitetsantagelserne kan opti-
meringen foretages i flere trin, idet forbrugeren forst optimerer den
overordnende varesammensetning, dvs. fordelingen mellem de ag-
gregerede grupper, hvorefter forbrugeren optimerer fordelingen pa
okologisk /konventionelt inden for hver af de aggregerede grupper.

5.3.2 Forbrugernes beslutningsrakkefolge

De to nyeste estimationer af fodevareforbruget pa danske data er
forbrugssystemet i AAGE modellen og fedevarestudiet i Edgerton et
al. (1996). Der er tale om henholdvis en LES-model og en AIDS-
model, der begge er dynamiske. Elasticiteterne fra disse estimationer
er rapporteret i kapitel 2. Som det fremgér her, er der peen overens-
stemmelse mellem de to studiers estimater for mejerivarer og
mel/bred, lidt ringere for kod og darligst for gruppen ovrige fodeva-
rer, der bl.a. inkluderer frugt og grent.



De to modeller adskiller sig ogsa indbyrdes ved deres nesting. I
AAGE-modellen folger forbrugssystemet folgende struktur pa det
mest aggregerede niveau:

Figur 5.1 Nestingen i AAGE/GESMEC-modellen pa overordnet niveau

Samlet

forbrug
Mel/ Kgdpro- Mejeri- @vrige
Brgdpro dukter varer fgde- Vi V2 V3 V4 V5
dukter varer

Firkanten markeret med I:I angiver den for os interessante del af
modellen, nemlig forbruget af fedevarer. V1 til V5 angiver de ovrige
fem varegrupper i modellens forbrugssystem. Edgerton et al. (1996)-
studiet arbejder med folgende nyttetree:

Figur 5.2 Nestingen i Edgerton et al.- studiet

Privat forbrug

- ¢¢¢ -

Mad konsumeret i Restauranter og Ikke varige Service-
hjemmet cafeer forbrugsgode ydelser

I 1T 1

Animalske Drikkevarer Vegetabilske Diverse
produkter produkter
Kgd Soft drinks Brgd/mel Fedt og olie
Fisk Varme drikke Frugt og grent Sukker
Mejerivarer Alkohol Kartofler .Shk’ krydderier,
is, snacks etc.

Grundleeggende set er der to fremgangsmader for neervaerende stu-
die. Man kan

a) enten opdele hver af grupperne pa nederste niveau i ekologisk og
konventionelt og modellere eftersporgslen efter hver af disse kate-
gorier

b) eller alternativt modellere eftersporgslen efter det samlede fode-
vareforbrug opdelt pd ekologisk og konventionelt og herefter for-
dele hvert af disse pa undergrupper.
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Figur 5.3 Inddeling af efterspergslen efter gkologiske fedevarer i AAGE-
modellen efter metode (a)

Samlet forbrug
v .
A A
Mejeriva Mel/brgd- Kodvarer Dvrige
rer produkter fpdevarer

/ A A A A\ 4 A A
@ko Konv. @ko Konv. @ko Konv. [4)') Konv.

Figur 5.4 Indelingen af efterspergslen efter okologiske fodevarer i AAGE-
modellen efter metode (b)

Samlet forbrug
A\ 4 e
A4 A 4
Konventionelle Dkologiske fadevarer
fodevarer
Dvrige Mejeripr Kadpro- Mel/brgd Dvrige Mejeripr Kadpro- Mel/brgd
fodevarer odukter dukter produkter fodevarer odukter dukter produkter

Forskellen mellem (a) og (b) kan fortolkes som forskelle i forbruger-
nes beslutningsproces. Ved (a) veelger forbrugerne forst, hvor meget
mejerivarer eller ked de vil kebe — og herefter beslutter de, hvorvidt
disse varer skal veaere gkologiske eller ej. Ved (b) beslutter forbruge-
ren forst, om varen skal vere ekologisk eller ej — og sammensaetter
efterfolgende varetyperne (mejerivarer, brod, ked og evrige fodeva-
rer) efter behov.

Den forste tilgang er langt den enkleste. Den har den fordel, at man
ikke behover at reestimere et helt forbrugssystem, idet man blot kan
bygge videre pa det eksisterende. Derudover kan modelresultaterne
benyttes i sammenheeng med bade Edgerton et al. (1996) studiet og
AAGE -modellen, idet der jo blot sker en viderefordeling for vare-
grupperne pa laveste aggregeringsniveau — og disse er i store traek de
samme i begge studier, nemlig mejerivarer, kedvarer, bred/korn,
frugt, grent og andet. Grupper som alkoholiske drikke, soft drinks,
fedt og olie, slik og snacks, samt sukker er mindre relevante i ekolo-
gisk sammenheeng. Det skyldes, at salget er steerkt begreenset og va-
rerne kun lige er ved at blive introduceret. Heraf folger ogsa, at der
ikke er tilstraekkeligt datagrundlag til estimation.

Tilgang (b) er problematisk, idet den kraever en egentlig reestimation
af forbrugssystemet. Idet dette studie fokuserer pa ekologiske varer,
vil en eventuel reestimation veere baseret pa GfK-databasen
(beskrevet i kapitel 2 ). GfK-databasens forbrug af gkologiske fedeva-
rer daekker de seneste to ar og kan derfor ikke afbilde sammenhaenge,
der er stabile over en leengere drraekke. Til sammenligning er da-
tagrundlaget for danske makromodeller normalt nationalregnskabet,



der lober over fem artier. Derudover deekker GfK-databasen kun fo-
devarer og andre dagligvarer kobt til konsumering i hjemmet. Den
omfatter saledes ikke fx serviceydelser, forlystelser, transport, benzin,
olie, kob i restauranter eller i kiosker eller andre forbrugsvarer som fx
toj, mebler, hvidevarer etc., som ogsd indgér i forbrugssystemet

Tilgang (a) har dog en vaesentlig ulempe i forhold til (b), idet der im-
plicit antages separabilitet mellem gkoandelen inden for én vare-
gruppe og okoandelen inden for de ovrige. Denne antagelse er ikke
realistisk, idet det er sandsynligt, at hvis ekoandelen vokser inden for
én gruppe (fx mejerivarer) vokser den ogsa inden for en anden (fx
frugt og grent), safremt denne sendring er et folge af preeferenceskift.

Omvendt kan man heevde, at tilgang (b) implicerer en endnu mere
problematisk separabilitetsantagelse: nemlig at sammenseetningen af
det konventionelle fedevareforbrug er uatheengigt af sammenseet-
ningen af det ekologiske fedevareforbrug. Det indebeerer, at hvis
forbruget af fx okologisk meelk stiger, falder forbruget af konventio-
nel meelk ikke mere end forbruget af andre konventionelle varer.

I princippet vil tilgang (b) kunne fange en eventuel sammenhzng
mellem det overordnede fodevarebudgets storrelse og ekoandelen.
Dette er vigtigt, hvis forbrugerene finansierer den ogede udgift til
okologiske varer ved at haeve fodevarebudgettet pa bekostning af
andre forbrugsvarer, fx, tgj, mebler, underholdning mv. Datagrund-
laget fra GfK tillader imidlertid ikke en sddan modellering, idet det —
som ovenfor omtalt — kun deekker dagligvarer som fedevarer, ting til
personlig pleje og husholdningen m.v. Nerverende studies data-
grundlag kan derfor ikke belyse substitution pa dette niveau, kun
ved den substitution, der sker internt fodevarerne imellem. Det veel-
ges der at benytte tilgang (a).

5.4 Budget og indkomst som forklarende variabel

I mange af de i ordlisten gennemgdede modeller optraeder budgettet
eller indkomsten som forklarende variabel. Budget- eller indkomste-
lastciteten fanger den del af variationen i forbruget, der skyldes sen-
dringer i indkomsten eller budgettet. De fleste fodevarer, jf. kapitel 2
og tilherende bilag II, har indkomstelasticitet under 1. Imidlertid kan
man godt forestille sig, at netop okologiske fedevarer ogsa kan have
karakter af luksusvarer, dvs. have en indkomstelasticitet over 1.

Som indkomstmal kan man benytte forbrugernes disponible ind-
komst, men problemet er, at denne ikke tager hejde for effekter fra
forbrugerens formue. I praksis benyttes enten oplysninger om hus-
holdningernes indkomst, oplysninger om udviklingen i den aggrege-
rede indkomst pa nationalt niveau, eller oplysninger om hushold-
ningernes samlede forbrug. Der er gode argumenter for at benytte
sidstneevnte variabel, da denne viser, hvad forbrugerne rent faktisk
bruger. Ved de to ferstneevnte variabler, mangler der viden om,
hvorledes skatte- og formueforhold pavirker den diponible ind-
komst. Den disponible indkomst tilneermes derfor oftest ved det
samlede forbrugsbudget pa overordnet niveau, hvorfor der i empiri-
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ske studier som oftest er tale om budgetelasticiteter og ikke indkom-
stelasticiteter.

Ved nestede systemer, arbejder man nedvendigvis med budgettet,
hvor denne variabel optraeder pa flere niveauer. Dvs. at budgetelasti-
citeterne for fx meelk, surmeelk, smor og ost estimeres under anven-
delse af det samlede budget for mejerivarer. Man kan sige, at jo mere
disaggregeret varegruppeniveau man arbejder pd, desto mindre rele-
vant bliver budgetelasticiteten. Den vil ikke nedvendigvis veere ud-
tryk for eendringer i indkomsten, men kan ferst og fremmest afbilde
eventuelle sammenheenge mellem storrelsen af forbruget af de for-
skellige varegrupper og sammensatningen af dette inden for de en-
kelte grupper.

I relation til ekologiske varer er det forst og fremmest indkomsten,
der er interessant. Godt nok giver empirien ingen klare bud pa sam-
menheeng mellem husstandsindkomst og ekologisk kebstilbgjelig-
hed, men visse studier indikerer dog, at seerligt husstande med helt
lave indkomster og husstande med hojere indkomst har stor kebstil-
bgjelighed (Wier og Calverley 1999).

Problemet er imidlertid, at ekologiske fedevarer bedst modelleres pa
disaggregeret niveau, som omtalt i afsnit 5.3, og her er det ikke ind-
komsten, men budgettet til den aktuelle varegruppe, der indgar i
modelleringen. I det omfang, at budgettet stiger som felge af en ge-
nerel indkomststigning er fortolkningen analog til indkomstelastici-
teten, og det skulle principielt veere muligt at modellere en sammen-
heeng med okoandelen. Men i det omfang, at der sker en forvridning
af det samlede fodevarebudgets fordeling pa diverse varegrupper
(mejerivarer, kod etc.) som folge af skiftende preeferencer, er det ikke
oplagt at formulere en teori, der kan begrunde en sammenhaeng med
oko-andelen inden for de enkelte grupper’.

Udviklingen i det samlede keb af de enkelte varegrupper som forkla-
rende variabel giver ikke nedvendigvis mening. De er udtryk for
generelle skift i kostsammenseetningen, der foregar parallelt med
skiftet overmod @kologiske varer — men om der er sammenhaeng
mellem disse skift er ikke klart. Betragtes datamaterialet i kapitel 4
fremgar det bla., at forbrugerne keber mindre og mindre meelk.
Denne udvikling kan veere udtryk for omleegning til mere fedtfattig
kost eller en generel internationalisering af kostvanerne. Den er fore-
gdet sammen med en voksende andel ekologisk melk, men om der
er ssmmenhang — og om denne vil forseette i sin nuveerende karakter
— er der ingen teori, der udtaler sig om og som modelleringen kan
baseres pa. Ved estimation vil man i visse modelspecifikationer finde,
at budgetelasticiteten for ekologisk meelk er negativ, idet forbruget af
denne vare vokser, nar veerdien af det samlede maelkeforbrug falder.

> En eventuel sammenhzng kunne afdzkkes ved at anvende datagrundlaget pa hus-
standsniveau. Det ville her vere muligt fx at undersgge, om forbrugere, der har hgj
gkoandel, ogsa har en anden overordnet varesammensatning, enten fordi de i det
hele taget lever sundere (hvilket fx kan komme til udtryk i en hgj budgetandel for
frugt og grgnt) eller fordi gkologiske varer belaster budgettet mere (hvilket fx kom-
mer til udtryk i en lav budgetandel for kg¢d). Datagrundlaget giver i sin nuvarende
form ikke mulighed for at afprgve sddanne hypoteser, idet det ikke er muligt at fglge
de enkelte husstande, men kun deres samlede kgb.



Fortegnet er stik imod al teori, og fortolkningen vanskelig. Som det
vil fremga af kapitel 6, er der dog gjort forseg med budgettet som
forklarende variabel i modellen.

Alternativt kan der inddrages oplysninger om forbrugernes ind-
komst. Dette gores ikke i neerveerende studie, fordi forbrugernes ind-
komst registreres en gang arligt, hvilket indebeerer, at der ikke fore-
ligger tidsserier pa ugentlig basis. I stedet for forbrugernes disponible
indkomst benyttes det samlede dagligvareforbrug for at afpreve
denne variabels betydning. Resultaterne er rapporteret i kapitel 6.

5.5 Funktionel form

Som det fremgdr af de praesenterede modeller i ordlisten i bilag I ta-
ger alle de anvendte modeller udgangspunkt i samme teori og er
bygget op om samme skabelon: relative priser og budget er forkla-
rende variabler og sammenhaengen mellem forbruget og disse varia-
bler modelleres ved hjeelp af et antal parametre, ud fra hvilke pris og
budgetelasticiterne efterfolgende kan beregnes. I dette studie er det
valgt at tage udgangspunkt i LAIDS-modellen (se ordlisten for speci-
fikke funktionelle former), et valg der begrundes i det felgende. Pa
forhand er det besluttet at tage udgangspunkt i en af de modeller, der
i forvejen er brugt til modellering af danske data, forst og fremmest
fordi det giver mulighed for at sammenligne estimationsresultater.
Da de hidtil benyttede er dynamiske versioner af LES (AAGE - mo-
dellen) og (L)AIDS (Edgerton et al.-studiet) betragtes disse specifika-
tioner.

De forskellige modelspecifikationer adskiller sig iseer ved de restrikti-
oner, der leegges ind i forbrugssystemet. Fleksible former som
Translog, Rotterdam eller LAIDS har et stort antal frie parametre,
mens LES er et restriktivt system, der tillader mindre variation i pa-
rameterestimaterne. Den funktionelle form kan have betydning, men
generelt udviser gruppen af fleksible funktioner relativt enslydende
resultater, se fx Mergos og Donatos (1989), Wier (1996), Lewbel (1989)
eller Edgerton et al. (1996). Mergos og Donatos (1989) finder endvide-
re, at de fleksible former estimerer priselasticiteterne generelt hojere,
end LES gor.

Edgerton et al. (1996) Lewbel (1989) og Parks (1969) konkluderer, at
de fleksible former LAIDS, Translog og Rotterdam udviser en klart
bedre evne til at beskrive variationen af data end restriktive former
som LES og CES. Modellerne er sammenlignet ved hjelp af diverse
misspecifikationstest og Goodness-of-Fit-test. Derimod kan man ikke
entydigt udpege den bedste model, hvad angar Translog og LAIDS.

AIDS-systemet kriteriseres af og til for at veere for fleksibelt, se fx Mi-
chalek og Keyser (1992). Fx kan systemet estimere negative budget
elasticiteter og tillader negative budgetandele. Derudover kan, der i
visse tilfeelde konstateres problemer med at opfylde konkavitetsbe-
tingelsen (se ordlisten) se fx Michalek og Keyser (1992) eller Lewbel
(1989). Problemet kan loses pa forskellig vis, fx ved at kombinere
LAIDS - modellen med mere restriktive systemer som LES eller ved
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at dynamisere den, jf. Michalek og Keyser (1992), Brown og Heien
(1972) eller Edgerton (1997).

Som omtalt er LES additiv, hvilket indebeerer, at nytten ved forbrug af
én vare, er uafheengig af forbruget af andre varer. Ved meget aggre-
gerede varegrupper kan antagelsen maske retfeerdiggeres — men pa
detaljeret vareniveau er den ikke realistisk. Barten (1977), der foreta-
ger en lang raekke test af restriktioner i diverse forbrugssystemer,
konkluderer, at denne restriktion er den mest problematiske antagel-
se, idet den forkastes overalt i de systemer, hvor det er muligt at teste
restriktionen — det er det ikke i LES, da additiviteten her er indbygget
a priori.

Ved fordelingen mellem gkologiske og konventionelle varer virker
den meget uheldig, da disse ma betragtes som neere substitutter.
Antagelsen ville fx indebeere, at nytten ved forbruget af konventionel
meelk er helt uathaengig af forbruget af ekologisk meelk. Dette pro-
blem er nok den sterste indvending mod at benytte LES-modellen i
dette studie.

Séfremt der veelges mellem LAIDS og LES ma man séledes konklude-
rende pege pa LAIDS forst og fremmest fordi den udviser storre evne
til at forklare datamaterialet i de studier, hvor de to modeller er
sammenlignet. Derudover forudseettes additivitet i LES, hvilket er
uheldigt i relation til det disaggregerede niveau, der arbejdes pa i
neerveerende studie.

I det homothetiske tilfeelde er LAIDS modellen sammenfaldende
med en anden fleksibel form, Translog modellen. Tilvalg eller fravalg
af homothecitetsrestriktionen beror pa, hvor stor betydning man til-
leegger sammenheengen mellem budgettets niveau og ekoandelen, fx
det samlede forbrug af mejerivarer og andelen af ekologiske mejeri-
varer. Hvis gkoandelen er uafhengig af budgettets niveau kaldes
funktionen homothetisk, se ordlisten for neermere forklaring. Som
beskrevet i afsnit 5.4 kan der pa forhdnd konstateres vanskeligheder
ved at benytte budgettet som forklarende variabel — de estimerede
elasticiteter vil i visse tilfeelde fa forkert fortegn. En anden fordel ved
homothecitetsantagelsen er, at den fritager os for at reestimere hele
forbrugssystemt, idet fordelingen af de overordnede varegrupper
ingen betydning har for deres videre fordeling pa konventionelt og
okologisk. Da Barten (1977) derudover konkluderer, at homotheci-
tetsrestriktioner generelt ikke er invaliderende i smd systemer, som
det, vi skal estimere, vurderes den homothetiske LAIDS-model som
det bedste udgangspunkt. Der skal dog ogsa geres forsog med den
ikke-homothetiske LAIDS".

%1 den ikke-homothetiske version indgar forbrugsniveauet y som forklarende varia-
bel. Som det fremgér af ordlisten i bilag I, er LAIDS en forsimplet udgave af AIDS-
systemet, hvor det prisindeks, der benyttes til at deflatere forbruget, er lineariseret.
Oftest benyttes Stones prisindeks, hvor de enkelte varepriser sammenvejes efter
deres budgetandele. En anden mulighed, der benyttes i n@rverende studie, er at
deflatere ved traditionelle indeks som Laspeyres indeks (indeks med faste vaegte, i
vores tilfelde vegtes med basisperioden midt i tidsserien), et indeks, ofte benyttes i
nationalregnskabsmassig sammenha&ng. Se igvrigt Edgerton et al. (1996) og Edger-
ton (1997) for en diskussion af alternative prisindeks. Resultater fra disse studier



Den optimale budgetandel for den i’'te vare i den ikke-homothetiske
LAIDS-model ser ud som folger:

5. =a "'271'; logp;+p log(]);)
j=l

hvor P approksimeres ved hjeelp af et prisindeks, p, er prisen pa vare j
y er budgettet og @, S og 7, er koefficienter. For den homothetiske
version forsvinder det sidste led, idet £ = 0 for alle i. Udgiftsfunktio-
nen skal veere homogen af forste grad i priserne, hvilket implicerer
folgende restriktioner, der ogsa sikrer adding up og symetri.

n

2%=1a z%j :27/‘1': 0 og zﬂi:() samt ¥y = Vi
i=l i=l i=

=1

(Se neermere for udledning af AIDS samt elasticiteter i modellen i
ordlisten bilag I).

I vores model bestar systemet af to ligninger — en for den ekologiske
variant af varen og en for den konventionelle og da

2 Vi = Z 7 =0 (homogenitet) kan disse to ligninger reduceres til:
j=1

i=l

P ony
swko = aakn + /J/wko,konv log( pk )-I_ oko log(P)

oko

P oko y
skonv = akonv + Ykonv,(bko log( o )-l— ﬁkonv log(P)

konv

Adding up medferer, at budgetandelene skal summere til 1 (udgiften
til hhv. den gkologiske og den konventionelle variant af varen skal
veere lig med den samlede udgift til varetypen), hvorfor systemet
reduceres til:

P ony Yy
swko = awko + ytz)ko,konv log( . )+ oko log(P)

oko

De resterende parametre kan sa beregnes ud fra restriktionerne, og
5., beregnes residualt — kun s estimeres.

konv

5.6 Dynamik

Da det anvendte datagrundlag er baseret pa ugentlige observationer,
kan der forventes stort behov for beskrivelse af dynamikken ekspli-
cit. De ugentlige observationer giver imidlertid et flimret og diskon-
tinuert billede af udviklingen, og ofte mangler flere observationer
ved analyser pa vareniveau. Det er derfor valgt at aggregere op til
tire-ugentlige observationer, som omtalt i kapitel 4.

viser, at valg af prisindeks ikke er vaesentlig for estimationsresultaterne.
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Men ogsa ved analyser pa fire-ugentlige observationer kan der for-
ventes behov for en model til at beskrive den dynamiske tilpasning
over tid. Den gradvise tilpasning kan veere udtryk for treeghed i for-
brugernes reaktioner, fx begrundet i vanebaseret forbrugsmenster,
eller ufuldsteendig information, der medferer, at forbrugerne forst
hen ad vejen opdager, at priserne har eendret sig. Der afproves derfor
modeller med dynamik i form af fejlkorrektionsmodellen (se ordliste
i bilag I). Denne model bestar dels af en langtsigtsrelation, der er
geeldende, nar der er opnaet ligeveegt pa langt sigt, dels bestar den af
en relation, der beskriver tilpasningen, dvs. det dynamiske forleb
henimod langsigtsligeveegten.

Forlebet udmenter sig helt konkret i estimation af to koefficienter,
der beskriver tilpasningshastigheden pa henholdsvist kort og langt
sigt. Et specialtilfeelde er den statiske model, hvor begge disse koeffi-
cienter er lig nul — her sker tilpasningen til ligeveegt ojeblikkeligt,
dvs. budgetandelen opnar ligevaegtsveerdien i samme periode som
priserne aendres.

Den dynamiske model estimeres i et trin. Alternativt kunne den sa-
kaldte totrinsmetode veelges (jf. Engle og Granger 1987), hvor forst
langsigtssammenhaeengen og herefter kortsigtsdynamikken estimeres.
Imidlertid har denne metode givet ddrlige resultater i sma samples,
idet estimaterne i langsigtsrelationen kan blive forvredet (jf. Harvey
1990). Da samplet i dette studie er lille, skal der kun geres forseg med
ettrinsproceduren.

Antagelse af en stabil langsigtsrelation baserer sig principielt pa en
antagelse om, at denne relation co-integrerer, dvs. at der er en statio-
neer sammenhaeng (se ordlisten) mellem responsvariablen og de(n)
forklarende variabler pa langt sigt — selv om variablerne hver for sig
vokser (se. fx Harvey 1990 eller originalreferencen Engle og Granger
1987). Man kan sige, at cointegration indebeerer, der eksisterer et
vakstforleb, der holder variablerne sammen i faste forhold.

For at teste, om variablerne i langtsigtsrelationen cointegrerer, fore-
tages to alternative test for hver af de udvalgte modeller (for hver af
de fire varegrupper). Det ene er Dickey-Fuller testen, der dels tester,
om de enkelte variabler er integreret af forste orden (dvs. er stationeer
i forste ordens differencer), dels om langsigtsrelationen er integreret
af nul’te orden (der testes konkret, om residulalerne er stationeere).
Den anden er ECM testen, der tager udgangspunkt i t-veerdien for
tilpasningskoefficienten pa langt sigt, som foresldet af Kremers et al.
(1992). T-veerdien kaldes ECM-teststorrelsen, og der testes om tilpas-
ningskoefficienten er lig nul. Sdfremt det kan afvises, er der cointe-
gration. Rationalet bag denne test er, at t-veerdien indikerer, hvor
steerk tilpasningen er pa langt sigt, idet netop denne tilpasning mu-
liggor sammenbinding af variablerne. Testen baserer sig pa en mo-
del, hvor kortsigtsdynamikken er modelleret, og udnytter derfor
denne information. I modseetning hertil er Dickey-Fuller testen ude-
lukkende baseret pa residualerne fra langsigtssammenhazengen. Dette
gor ECM-testen steerkere end Dickey-Fuller testen, fordi sidstneevnte
ikke udnytter information om kortsigtseendinger (Kremer et al. 1992).
Begge tests anvendes alligevel som grov indikation, dog under det



forbehold, at teststorrelsen helst skal ligge et godt stykke over de
kritiske veerdier, for at konklusionen kan veere nogenlunde sikker.

5.7 Trends

I visse modelstudier inddrages gradvise eendringer i forbrugernes
preeferencer (dvs. smag og holdninger til fx sundhed, ernzering mv.)
over tid, se fx Edgerton et al. (1996) for en behandling af disse. En
meget enkel tilgang kan findes i Burton og Young (1992). Her intro-
duceres en lineaer, subsidieert en kvadratisk trend i AIDS-modellen,
der antages at repraesentere eendringer i smagspraeferencer over tid. I
dette studies modellering inddrages specifikationer med tilsvarende
trends.

Der gores forsog med modelspecifikationer med linezere (T) og kva-
dratiske trends (T°). Disse trends antages at deekke flere underliggen-
de udviklinger, der ikke er indeholdt specifikt i modellen. For det
forste er udbuddet af de fleste okologiske varer steget gennem perio-
den. I realiteten har mange varer veeret fuldt udsolgt i perioder, og
man ma her formode en betragtelig overefterspergsel. I disse situati-
oner vil forbruget stige, nar udbudet stiger, ogsa selv om priserne
ikke aendres.

For det andet er bade markedsferingen i diverse medier og ekspone-
ringen i butikkerne af de okologiske varer taget til gennem perioden.
Dette oger dels synligheden og opmeerksomheden omkring varerne,
hvilket i sig selv har en salgseffekt og derudover pavirkes forbruger-
nes preeferencer. Ligeledes kan der forventes en positiv effekt fra ny-
hedsmedierne, der har formidlet en lind strem af (skreek-) historier
og kritiske artikler vedrerende det konventionelle landbrugs pro-
duktionsmade og fodevarekvalitet.

5.8 Ad hoc-modellen

For at afpreve de estimerede parametres robusthed over for alterna-
tive modelspecifikationer gores ogsa forsog med en ad hoc-
specifikation, der ser ud som folger

log(x,)=a'+b' log(p:,,m / pi ) +d log(totcons )+ T +1,T*

Hvor x, er forbruget af den i'te varer malt i meengder (p, /p,,.) er
forholdet mellem prisen pa den ekologiske vare i, og den tilsvarende
konventionelle vare, totcons er det totale private forbrug, der benyttes
som indikator p& den disponible indkomst, T er en trend, og 4, b/, d,
t, og t, er koefficienter for den i'te vare,

Denne model afpreves bade i ovenstaende generelle tilfeelde og i det
homothetiske specialtilfeelde, hvor d' er lig nul. Hvis modellen er ro-
bust, skal ad hoc-modellens elasticiteter ikke afvige vaesentligt fra de
elasticiteter, der opnds i den estimerede model. Da modellen er for-
muleret i logaritmer kan elasticiteterne afleeses direkte.
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5.9 Estimationsmetode

Der er benyttet LSQ ordren i TSP version 4.4, der benytter sig af
FIML (Full Information Maximum Likelihood) estimatoren. I neervee-
rende studies linezere enkeltligningstilfaelde svarer til OLS. For yder-
ligere information, se TSP-manualen Hall og Cummins (1997).

5.10 Tests

Alternative modelspecifikationer (dvs. med/uden trends, dynamik
og homothecitet) testes ved at benytte Standard Likelihood Ratiotest-
storrelsen (SLR-testen), hvor den bedste specifikation findes ved at
teste, om den ene model forer til signifikant hejere Likelihoodveerdi
end den anden.

Hvis H-modellen er den generelle model (med trends, dynamik etc.)
og H, er den mere restriktive (nestede) model, dvs. H, modellen un-
derlagt restriktioner (fx, at koefficienten til trenden er lig nul) er test-
storrelsen under SLR-testen lig:

~2(L(H,)-L(H,)),

hvor L(H,) angiver veerdien af den maksimerede Likelihoodfunktion
for modellen under nul-hypotesen H, (der er, at data kan beskrives
ved den restriktive model) og L(H,) er veerdien af den maksimerede
Likelihoodfunktion for den generelle model. Den beregnede eendring
i Likehoodveerdien bliver i hvert tilfaelde holdt op mod en teststorrel-
se, der er asymptotisk y_* fordelt under H,, hvor m er det antal re-
striktioner, der er nodvendige til at definere nulhypotesen. De kriti-
ske verdier (de veerdier, der angiver, hvorvidt hypotesen afvises
eller ikke) for diverse modeller er gengivet i tabel 5.2.

Testreekkefolgen gar fra det generelle til det specifikke, hvor der forst
testes for trends, derneest for dynamik og endelig for homothecitet.
Det er derudover valgt at teste for trends allerforst, da netop tilstede-
veerelsen af en trend i modellen kan veere afgerende for priselastici-
teternes storrelse. P4 forhand foretrackkes modeller med trends, fordi
markedet er preeget af store indtreengningseffekter. Hvis der ikke
tages hojde for det i modelleringen, kan man risikere, at prisfelsom-
heden overvurderes. Det er forsegt at overholde en given testreekke-
folge, der imidlertid ikke er hensigtsmeessig i alle tilfeelde, fordi kun
nogle af modelspecifikationerne udviser signifikante estimater for
parameteren til den relative pris. Det er valgt kun at teste mellem
modeller med signifikante parametre (til prisvariablen) pa 10%’s ni-
veau. De foretrukne specifikationer testes afsluttende for heteroske-
dasticitet, autokorrelation og cointegration.



Tabel 5.2 Antal restriktioner og tilherende kritiske veerdier til Standard
Likelihood Ratiotest.

H, H, Antal restriktioner Yos

Kvadratisk trend Lineaer trend 1 3,841
Lineaer trend | Ingen trend 1 3,841
Dynamisk Statisk 2 5,991
lkke-homothetisk | Homothetisk 1 3,841

5.11 Opsummering

Der velges at basere analysen pa LAIDS-modellen, der udmeerker
sig ved at veere en fleksibel funktionsform, der i adskillige test udvi-
ser storre evne til at forklare datamaterialet i forhold til mere restrik-
tive former. Ydermere undgas den uheldige antagelse om additivitet
(der nedvendigvis ma geres i LES).

Der afpreves bade modelspecifikationer med linezere og kvadratiske
trends til at opfange skiftende forbrugerpreeferencer og udbudsef-
fekter, dynamiske specifikationer med treeghed i tilpasningen og en-
delig specifikationer med indkomsten (tilneermet ved det aggregere-
de forbrug) eller budgettet som forklarende variabel.

Der betragtes fire aggregerede varegrupper, svarende til AAGE -
modellens inddeling. For hver af disse grupper modelleres tre varer,
der a priori formodes at kunne anvendes som indikatorvarer, jf. tabel
5.1. For mejerigruppen er det meelk, smor og specialost, for mel/-
bredgruppen er det rugbred, mel og terpasta, for kedgruppen er det
kylling, andet oksekod og skinke, mens for evrige fedevarergruppen
er det kartofler, ovrig grent og te.

Estimationsmetoden er i FIML, der i denne linezere enkeltlignings-
model svarer til mindste kvadraters metode. Den foretrukne model
findes ved Standard Likelihood Ratio-testen. De foretrukne specifi-
kationer testes afsluttende for heteroskedasticitet, autokorrelation og
cointegration.

Som referenceramme foretages parallelle estimationer med en ad hoc
opstillet-model, der giver mulighed for at sammenligne elasticiteter-
ne og dermed disses athaengighed af den valgte modelform.
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6 Modellering — resultater

I dette kapitel gengives resultaterne fra estimationerne og diverse
test. Indledningsvist felger elasticiteter, residualplots mv. for de
foretrukne specifikationer for hver af de fem hovedgrupper
(svarende til den gruppering der anvendes i AAGE) og herefter re-
sultaterne fra diverse cointegrationstest. Alle estimationerne er base-
ret pa fire-ugentlige opgorelser, dels med henblik pa at undga pro-
blemer med autokorrelation, dels fordi prisfelsomheden ofte bliver
urealistisk stor i etimationsstudier baseres pa ugentlige opgerelser (jf.
Jourdan 1981). Endelig foretages aggregeringen for at undga proble-
mer med manglende observationer.

6.1 Estimerede modelparametre

Der er foretaget et stort antal estimationer, og resultaterne indikerer i
visse tilfeelde et umodent marked, hvor diverse imperfektioner og
andre karakteristika, der ikke kan modelleres specifikt pa det givne
datagrundlag, giver anledning til et stort antal modelspecifikationer
med insignifikante parametre.

Bedst ser det ud for mejeriprodukter og mel/bredgruppen, verst for
kedgruppen og evrige fodevarer. Sidstneevnte gruppes darlige re-
sultater kan undre, idet gruppen indeholder varer som log, gulered-
der og kartofler, hvor der forventes modne velfungerende varemar-
keder og konstateres betragtelige okoandele. En forklaring kan veere
den store seesonbetingede variation i datamaterialet, der giver pro-
blemer i modelmeessig sammenhaeng.

Generelt er det ikke et problem at opfylde negativitetsbetingelsen (se
ordlisten), idet samtlige kompenserede egenpriselasticiteter (Hicks-
elasticiteter) er negative.

Der er som udgangspunkt brugt feerrest muligt dummyer. I visse
tilfeelde har der dog veeret gjort forsog med dummyer for FDB’s
kampagneuger (uge 41, 1997 og uge 9-12, 1998), samt arbejdsmar-
kedskonflikten i uge 18 og 19, 1998. I fald de er anvendt, er det klart
angivet i det folgende.

Det er valgt at vise Marshall-priselasticiteter (dvs. ukompenserede pri-
selasticiteter) i tabellerne frem for Hicks-priselasticiteter. Det skyldes
dels, at det er den elasticitet, der normalt rapporteres i diverse studier
og hermed er bedst egnet som sammenligningsgrundlag, dels at den
er lettest at forholde sig til. Principielt set er Hicks-elasticiteten den
mest entydige, idet den maler den rene priseffekt, korrige-
ret/kompenseret for indkomsteffekt. Den forudseetter imidlertid, at
forbrugeren er blevet kompenseret indkomstmeessigt, og dette af-
spejler ikke realistiske markedsmeessige vilkar — forbrugeren oplever
jo ikke indkomstaendringer hver gang priserne eendres, men sam-
menseetter derimod sit forbrug til givne indkomstforhold. Marshall-
elasticiteten maler netop denne effekt.



For mejerigruppen er valgt at benytte modellen for den aggregerede
gruppe, hvor relativt mange specifikationer giver signifikante resul-
tater. Ingen af de tre indikatorvarer meelk, smor og specialost giver
lige sa gode resultater, og deres elasticiteter er heller ikke pd niveau
med gruppens som helhed. LAIDS-estimationernes elasticiteter ligger
lidt lavere end ad hoc-modellens, men begge tilgange tegner samme
monster: Hojest elasticiteter ses for meelk, lavest for specialost.

I tabel 6.1 testes (Likelihood Ratio-test, se afsnit 5.10), hvilken LAIDS-
specifikation, der giver den bedste beskrivelse. Som det fremgéar, kan
det ikke afvises, at modellen med linezr trend giver en lige sa god
beskrivelse af data som modellen med kvadratisk trend, men det kan
klart afvises, at modellen uden trend giver en lige s god beskrivelse
af data som modellen med trend. Den bedste er altsa modellen med
linecer trend.”.

Tabel 6.1 Likelihood Ratiotest for mejerigruppen

Test af trends Statisk, t* Statisk, t' Statisk, uden
trend

Log Likelihood ‘ 109,44 109,43 79,81

Difference x 2 0,02 59,24

Kiitisk 7 veerdi 3,841 3,841

Konklusion Ikke afvist Afvist

* Difference x 2 er her lig med —2(L(H,)-L(H,)) (se afsnit 5.10).

Det testes ikke for homothecitet, da den homothetiske model med
linecer trend ikke har signifikante parametre. Der testes heller ikke
for dynamik, da kun statiske specifikationer giver signifikante para-
metre for mejerigruppen. Dog for visse enkelte mejeriprodukter giver
ogsa dynamiske specifikationer signifikante resultater, og her kan det
i tilfeelde med trend ikke afvises, at den statiske model giver en lige
sd god beskrivelse som den dynamiske. Man kan formode, at disse
resultater ogsa geelder pa aggregeret niveau.

Tabel 6.2 gengiver centrale parametre for den foretrukne model, der
er en statisk model med linezer trend. Som angivet i kapitel 5 estime-
res kun parametrene til den ene relation i forbrugssystemet, og her-
efter kan parametrene til den anden ligning beregnes residualt.,
Egen- og krydspriselasticiteterne laeses som procentvis eendring i
forbruget af varerne i ferste sgjle, nar prisen pd varerne angivet
ovenover andres 1%. Bemaerk, at der er tale om Marshall
(ukompenserende) elasticiteter, beregnet ud fra de estimerede Hicks
(kompenserede) elasticiteter. Hicks-elasticiteterne ville veere reekke-

" Den estimerede indkomstelasticitet for ekologiske mejerivarer (hvor ind-
komsten approksimeres ved det totale private forbrug i dagligvarebutikker,
jf. afsnit 5.4) er 1,64 og 0,93 for konventionelle mejerivarer i den statiske spe-
cifikation uden trend. Resultatet indikerer, at ekologiske fodevarer er luk-
susvarer, idet budgetandelen stiger med indkomsten. Ikke-homothetiske
versioner, hvor budgettet er forklarende variabler forkastes, da budgetelasti-
citeten i nogle modelspecifikationer bliver negativ.
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vis numerisk ens, idet forbruget af en vare vil stige procentvis lige sa
meget ved fald i egenprisen, som det vil falde ved fald i prisen pa
substituttet. Trenden angives som eendring i budgetandelen pr. fire
uger (ds/dt), L angiver logaritmen til Likelihoodfunktionen for hele
modellen. R? angiver den del af variationen, der forklares af model-
len, og justeret R* er forklaringsgraden korrigeret for frihedsgrader.
Endelig angives t-veerdien for koefficienten til prisforholdet (den
kritiske veerdi t, ,; er i alle tilfeelde 2,056), DW er Durbin-Watson test-

storrelsen (se ordlisten), der indeholder information om autokorrela-
tion, og LM angiver LM-testen (se ordlisten) for heteroskedasticitet.

Tabel 6.2 Estimationsresultater i den foretrukne specifikation for mejerigruppen’

Qkol.

Konv.

Statisk, lineaer trend, homothetisk

Priselasticiteter Trend L R’/adj.R? t-stat DW/LM
(ds/dt) fory,
Jkol. Konv.
-2,27 1,27  0,00151 113,71 0,94/0,93 2,27 1,73/
0,13 -1,13 0,84

Egenpriselasticiteterne er negative og krydspriselasticiteterne er po-
sitive som forventet, og elasticiteterne er relativt store, serlig for de
okologiske varer. Generelt ligger fodevareelasticiteter under 2 og
endog som oftest under 1, som det fremgar af kapitel 2 og bilag II.
Forbruget af okologiske mejerivarer er langt mere end forbruget af
konventionelle mejerivarer. Hvis vi forst betragter forbruget af eko-
logiske produkter ses, at dette falder med 2,27% hvis gkoprisen stiger
1%, og det stiger 1,27% hvis den konventionelle pris stiger 1%. For-
bruget af konventionelle mejerivarer stiger 0,13% ved 1% stigning i
okoprisen, og det falder 1,13% ved 1% stigning i den konventionelle
pris. Som vi skal se i det felgende, er det et generelt menster ved alle
varegrupper, at forbruget af konventionelle varer udviser seerdeles
lav felsomhed over for eendringer i prisen pa de ekologiske varianter
og noget mere folsomhed over for egenprisen. Ikke overraskende er
de konventionelle og okologiske grupper neere substitutter, idet der
generelt ses haje elasticiteter. For den evrige del af tabellen ses: R*-
veerdierne er seerdeles peene, standardafvigelsen lav nok til signifi-
kant estimat, og DW-storrelsen er sa tet pa 2, at nulhypotesen om
ingen forsteordens positiv autokorrelation ikke kan afvises (se ordli-
ste). LM-teststorrelsen for heteroskedasticitet er sa lille, at nulhypote-
sen om at der er homoskedasticitet, ikke kan afvises pa 5%’s-niveau. I
figur 6.1 angives dels faktiske og fittede budgetandele (til venstre),
dels residualplot (til hejre). Residualerne er forskellen mellem de
faktiske og fittede budgetandele. Som det ses fanger de fittede bud-
getandele udviklingen i de faktiske i store treek. Storst afvigelse ses i
starten og i slutningen af perioden.

#1 denne model er brugt dummy omkring FDB’s kampagneuge, 1997.



Figur 6.1 Fittede og faktiske budgetandele samt residualplots for mejeri-
gruppen
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Ved mel/brodgruppen er det rugbred, der giver storst antal modeller
med signifikante parametre. Det skyldes, at udviklingen i forbruget
af varer som naturris og cerealer ikke egner sig til modellering og
desveerre praeger det gruppen som helhed, se evt. kapitel 4 for mere
om dette. Rugbrods prisfelsomhed ser ud til at veere en smule hojere
end gruppens som helhed, men det velges alligevel at udpege rug-
bred som velegnet indikator for denne gruppe, forst og fremmest
fordi resultaterne fra den aggregerede gruppe ikke er robuste nok.
Samtidig er bade mel og terpastas prisfelsomhed en del lavere end
prisfelsomheden for hele gruppen.

Tabel 6.3 viser test for trends, dynamik og homothecitet. Som det
fremgar, kan specifikationen uden trend klart afvises. Endelig kan
det klart afvises at det homothetiske specialtilfeelde giver en lige sa
god beskrivelse som den ikke-homothetiske version, ndr budgettet
benyttes som niveauvariabel.

Tabel 6.3 Likelihood Ratio-test for mel/bredgruppen - indikatorvare rugbred

Test af trend
Log Likelihood
Difference x 2
Kritisk y * veerdi

Konklusion

Test af homothecitet (budget som

forklaring)

Log Likelihood
Difference x 2
Kritisk % vaerdi

Konklusion

Statisk, t' Statisk, ingen trend

Periode 1-26

87,81

76,16"

23,3

3,841
Afvist

Statisk, t', Ikke-homothetisk Statisk, t', Homothetisk

95,46

91,83

7,26
3,841

*I visse tilfelde er den rapporterede Log Likelihood veardi forskellig fra samme
model. Det skyldes, at den afth@nger af antallet af observationer. I de dynamiske
modeller er dette antal 25. I de statiske modeller er det 26, men nér den statiske og
dynamiske model sammenholdes, er antal observationer i begge modeller 25.

** Difference x 2 er her lig med -2(L(H,)-L(H,)), (se afsnit 5.10).
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Tabel 6.4 gengiver nogleparametre for de foretrukne modeller, idet
der bade kan benyttes en homothetisk og ikke-homothetisk version.
Elasticiteterne har de rigtige fortegn ifelge teorien og er relativt store
for de okologiske varer. Forbruget af okologisk rugbred er sédledes
klart mere prisfelsomt end forbruget af konventionelt rugbred. Esti-
materne er i ovrigt en lille smule hojere end de tilsvarende fra ad hoc-
specifikationen, men der ses generelt god overensstemmelse. R’ -
veerdierne er peene, standardafvigelsen lav nok til signifikante esti-
mater, og DW-sterrelsen er i begge modeller sa teet pd 2, at det ikke
kan afvises, at der ikke er negativ forsteordensautokorrelation. LM-
teststorrelsen viser, at nulhypotesen om homoskedasticitet ikke kan
afvises i den homothetiske model, men godt i den ikke-homothetiske
model. Der ses sadledes heteroskedasticitet i den ikke-homothetiske
model. I sddanne tilfeelde er standardafvigelsen ikke gyldig, hvorfor
den traditionelt beregnede t-test for y -koefficienten ikke kan benyt-
tes. I stedet beregnes i TSP en robust heteroskedasticitetskonsistent t-
teststorrelse, rapporteret i tabellen.

Tabel 6.4 Estimationsresultater i de foretrukne specifikationer for mel/bredgruppen -
indikatorvare rugbred

Qkol.

Konv.

@kol.

Konv.

Statisk, lineeer trend, homothetisk

Priselaselasticitet Trend L R’/adj.R* t-statfor Y, DW/LM
(ds/dt)
Jkol. Konv.
-1,93 0,93 0,00199 91,83 0,88/0,87 2,27 2,17/
0,08 -1,08 2.35
Statisk, linezer trend, ikke-homothetisk (budget som forklarende variabel)
Pris-/elasticiteter Budget- Trend L R’/adj.R? t-stat DW/
elasticiteter ~ (ds/dt) for vy, LM
og B,
Jkol. Konv. Budget
-1,92 0,15 1,77 0,00219 95,46 0,91/0,90 3,44 2,71/
0,09 -1,09 0,93 3,48 4,54

Figur 6.2 angiver dels faktiske og fittede budgetandele (til venstre),
dels residualplot (til hejre) for de to modeller. Begge modeller fanger
i store treek udviklingen, den homothetiske dog bedst.



Figur 6.2 Fittede og fakstiske budgetandele samt residualplots for mel/bredgruppen (indikatorvare rugbred)
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Figur 6.3 Fittede og faktiske budgetandele samt residualplots for mel/bredgruppen (indikatorvare rugbred)
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Kedgruppen er sammen med »ovrige varer-gruppen« den mest pro-
blematiske. Pa aggregeret niveau har ingen specifikationer signifi-
kante estimater. Varen »andet oksekeod« (der deekker okseked minus
hakket oksekod og indmad), giver flest signifikante modelspecifika-
tioner, mens kylling ogsa — ved hjeelp af nogle dummyer — giver en
enkelt signifikant specifikation. For begge varer, er ad hoc-modellens
elasticiteter en smule hojere end AIDS-modellens.
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Pa grund af de nedsldende resultater for denne gruppe har der veeret
gjort forseg med diverse andre keodvarer. De gav imidlertid tilsva-
rende ringe resultater.

Elasticiteterne for kylling ligger pa niveau med gruppens som hel-
hed. I modseetning hertil er elasticiteterne for andet okseked et styk-
ke hojere, hvilket ogsd svarer til resultaterne fra diverse studier af
konventionelle kedprodukter, jf. kapitel 2 og bilag II. Pd trods af dette
foretreekkes andet okseked som indikatorvare. Det skyldes, at kyl-
ling, ligesom de fleste andre produkter i gruppen, ikke giver signifi-
kante modeller. Tilsyneladende er markederne for de fleste kedpro-
dukter s4 umodne, at en reekke effekter, der ikke er indeholdt i en
almindelig okonomisk efterspergselsmodel, gor sig geeldende i afgo-
rende grad. Det kan fx veere svingende udbud eller pludselige effek-
ter fra kedvareskandaler (BSE, salmonella etc.). Da varerne inden for
kedgruppen er nere substitutter sammenlignet med varer inden for
de andre varegrupper, kan sddanne omsteendigheder have markante
krydseffekter pa andre kedvarer og saledes pavirke hele gruppen.
Det vurderes, at kun markedet for andet okseked fungerer sa godt, at
det kan danne basis for modellering, dels pa grund af de paene esti-
mationsresultater, dels pa grund af, at netop oksekodsmarkedet er
preeget af en vis kontinuitet, idet det horer delvis sammen med det
store marked for malkekveeg (dette burde imidlertid ogsad gore sig
geeldende for hakket okseked, men her spiller BSE-frygten maske
afgorende ind). De estimerede elasticiteter kan derfor formodes at
veere det mest sikre bud pa aggregerede kodelasticiteter pa leengere
sigt, om end de formodentlig ligger noget i overkanten.

Tabel 6.5 Likelihood Ratio-test for kedgruppen — indikatorvare andet okseked

Test af trends dynamisk model  Test af dynamik  Test af trend i statiske

model
Dynamisk, *  Dynamisk, ingen Statisk, t* Statisk, uden trend
trend
Log Likelihood ‘ 90,65 87,09 89,96 86,32
Difference x 2 ** 7,12 1,38 7,28
Kritisk o veordi | 5,991 5,991 5,991
Konklusion Afvist Ikke afvist Afvist

** Difference x 2 er her lig med -2(L(H,)-L(H,)) (se afsnit 5.10).

Som det fremgar, kan det afvises, at modeller uden trends giver en
lige sa god specifikation som modeller med kvadratisk trend (ingen
modeller med linezere trend gav signifikante parametre). Derudover
kan det ikke afvises, at den statiske model med kvadratisk trend gi-
ver en lige sa god databeskrivelse som den dynamiske. Den statiske
model med kvadratisk trend er sdledes at foretraekke.

Ingen af de ikke-homothetiske modeller er valide; enten gav de ikke
signifikante parametre, eller ogsa var Hicks-egenpriselasticiteterne
ikke negative i alle tilfeelde. Den foretrukne model for kedgruppen
bliver saledes en homothetisk statisk model med kvadratisk trend.



Tabel 6.6 Estimationsresultater i den foretrukne specifikation for kedgruppen -
indikatorvare andet okseked

Statisk, kvadratisk trend, homothetisk

Priselasticiteter Trend ds/dt) L R’/adj.R* t-statfor DWW/
primo/ Itimo Y, LM
Jkol. Konv.
Jkol. -2,25 1,25 0,0026/ 93,30 0,62/0,57 4,54 2,41/
Konv. 0,02 -1,02 -0,0018 5,15

I modellen ses paene R’-veerdier. Elasticiteterne har de rigtige fortegn
og er igen saerdeles store for de okologiske varer. Forbruget af okolo-
gisk oksekod er saledes klart mere prisfelsomt end forbruget af kon-
ventionelt okseked. DW-storrelsen er teet nok pa 2 til, at det ikke kan
afvises, at der ikke er negativ fersteordens autokorrelation. LM-testen
afviser nulhypotesen om, at der er homoskedasticitet. Igen er stan-
dardafvigelsen ikke valid i sddanne tilfaelde, hvorfor der beregnes en
robust heterokonsistent t-teststorrelse, rapporteret i tabel 6.6. Be-
meerk, at eendringen i budgetandelen pr. tidsenhed (ds/dt) gives bade
primo og ultimo analyseperioden. Det skyldes, at den kvadratiske
trend giver anledning til forskellige eendringer pr. tidsenhed, i mod-
setningen til den linecere trend, hvor denne eendring er konstant pr.
tidsenhed.

Figur 6.4 angiver dels faktiske og fittede budgetandele (til venstre),
dels residualplot (til hejre) for modellen. Igen ma modellen siges at
fange udviklingen i budgetandelene peent.

Figur 6.4 Fittede og fakstiske budgetandele samt residualplots for kedgruppen (indikatorvare »andet okse-
kad«)
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Som tidligere neaevnt er »govrige fodevarer«-gruppen ikke nem at mo-
dellere, og dette giver anledning til undren, eftersom gruppen inde-
holder varer som log, guleredder og kartofler, hvor der burde veere
modne velfungerende varemarkeder og er betragtelige okoandele.
Men netop disse tre produkter er vanskeligt modellerbare. Forbruget
er preeget af tydelig seesonvariation, og der har veret gjort forsog
med bade saesonkorrigering ved hjelp af Moving Average-metoden
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(se TSP 4.4. manualen eller Harvey (1990)) og ved hjeelp af manedsvi-
se dummyvariabler. Begge metoder resulterede imidlertid i insignifi-
kant parameter til modellens prisled (y,). Ogsa diverse andre dum-
myer er forsogt, med tilsvarende nedsldende resultater. De eneste af
vores indikatorvarer, der giver resultater er (seesonkorrigeret) “ovrig
gront (stk.)” og te. Disse to varers elasticiteter ligger indbyrdes pa ni-
veau, og derudover pa niveau med den aggregerede gruppe af
»ovrige fodevarers« elasticiteter, og er derfor velegnede indikatorva-
rer. Endelig ses meget fin overensstemmelse med ad hoc-modellens
estimater. Varen “ovrig grent” egner sig bedst, idet der her dels ses
flest modeller med signifikante estimater, dels ligger elasticiteterne
teettest pa gruppens som helhed.

Kun homothetiske specifikationer giver signifikante parametre ved
varen “ovrigt gront”. @Overste halvdel af tabellen tester for trends, og
den viser, at Likelihood Ratio-testen afviser, at bdde den dynamiske
model med lineeer trend og uden trend giver en lige sa god beskrivel-
se af data som den dynamiske model med kvadratisk trend. Nederste
halvdel af tabellen tester for dynamik, og her ses det, at det godt kan
afvises, at den statiske model med linezer trend giver en lige s god
beskrivelse og derudover klart kan afvises, at den statiske model
uden trend giver en lige sd god beskrivelse. Imidlertid er parameter-
veerdierne i den dynamiske model af en sddan storrelse, at tilpas-
ningsforlebet ikke er jeevnt, men derimod preeget af store skift. I sa-
danne tilfeelde forkastes den dynamiske model. For mere om dette se
evt. Wier (1996). Den foretrukne model er saledes den statiske med
linecer trend.

Tabel 6.8 Likelihood Ratio-test for evrige fedevarer-gruppen — indikatorvare
»@Vrig grent«

Test af trends Dynamisk, t* Dynamisk, t' Dynamisk, uden
trend
Log Likelihood | 102,07 99,31 98,52
Difference x 2 ** 5,52 7,10
Kritisk 7° veerdi | 3,841 5,991
Konklusion Afvist Afvist
|

Test af dynamik  Dynamisk, kvadra-  Statisk, linezer Statisk, ingen

tisk trend trend trend
Log Likelinood | 102,07 97,51 93,76
Difference x 2 9,12 16,62
Kritisk 2 veordi | 7,815 9,448
Konklusion Afvist Afvist

* Difference x 2 er her lig med —2(L(H,)-L(H,)) (se afsnit 5.10).



Tabel 6.9 viser nogleparametre for den foretrukne model. Som det
fremgar er prisfelsomheden hgjest for den ekologiske version af va-
ren, svarende til resultaterne fra de tidligere betragtede varegrupper.
R’-veerdierne er paene, og DW er teet nok pé 2 til, at det ikke kan afvi-
ses, at der ikke er positiv fersteordens autokorrelation. Standardafvi-
gelsen er lav nok til signifikant parameter (y,). LM-testen for hetero-

skedasticitet viser, at det ikke kan afvises, at der er homoskedasticitet
pa 5%’s-niveau.

Tabel 6.9 Estimationsresultater i den foretrukne specifikation for evrige fo-
devarer-gruppen — indikatorvare »evrigt grent«

Statisk, lineaer trend, homothetisk

Priselasticiteter ~ Trend L R’/adj.R® t-statfor DW/
(ds/dt) Y. LM
ij
Jkol. Konv.
Jkol. -1,57 0,57 0,0005 100,39 0,84/0,77 2,32 1,66/
Konv. 0,02 -1,02 2,32

Figur 6.5 angiver dels faktiske og fittede budgetandele (til venstre),
dels residualplot (til hejre) for modellen. Modellen fanger udviklin-
gen paent og seesonvariationen ses tydeligt.

Figur 6.5 Faktiske og fittede budgetandele samt residualplots for »ovrige fodevarer« (indikatorvare gvrigt

gront)
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6.2 Cointegrationstest
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Der foretages to alternative cointegrationstest. Det ene er den klassi-
ske Dickey-Fuller (DF)-test, og den anden er ECM-teststorrelsen,
hvor der testes om tilpasningskoefficienten k, er lig nul (begge omtalt

i afsnit 5.6).

Dickey-Fuller-teststorrelsen kan anvendes til at teste om dels de en-
kelte variabler er integreret af forste orden (dvs. er stationeer i forste-
ordensdifferencer), dels langsigtsrelationen er integreret af nul’te
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orden (der testes konkret om residualerne er stationeere). ECM-
teststorrelsen tester, om tilpasningskoefficienten k, i den dynamiske
model er lig nul ved at betragte dens t-veerdi og holde den op mod en
kritisk veerdi, der kan findes i Banerjee et al. (1993). Safremt det ikke
kan afvises, at k, er lig 0, er der ingen cointegration. Kan det omvendt
afvises, er k, sa signifikant, at sammenbinding af variablerne pa langt
sigt er steerk nok til at forvente cointegration.

Overste del af tabellen benytter DF-testen til at undersege, om de
enkelte variabler er integreret af forsteorden (dvs. stationeere i forste-
ordensdifferencer). Det kan ikke afvises, hverken ved mejerivarer
eller rugbrod. Ved andet okseked og ovrigt grent er disse forudseet-
ninger ikke opfyldt — her er mindst en af de enkelte variabler statio-
neere.

Det er saledes kun relevant at ga videre med at teste, om langsigts-
sammenhaengen er stationeer i to tilfeelde (mejerivarer og rugbred) og
det gores i tabellen med DF-og med ECM-testen. Resultatet af DF
testen er, at kun ved mejerivarer er langsigtssammenhangen integre-
ret af nul'te orden. Ved rugbred kan det ikke afvises, at langsigts-
sammenheaengen er integreret af forste orden.

Tabel 6.11 Test af cointegration

Nulhypotese: Ingen integration af nul’'te orden

DF- teststorrelse Konklusion pa Integration
5% niveau

Mejerivarer
e Budgetandele -2,32 Ikke afvist Af forsteorden
e Relative priser -2,17 Ikke afvist Af forsteorden
Rugbrod
e Budgetandele -0,44 Ikke afvist Af forsteorden
e Relative priser -0,61 Ikke afvist Af forsteorden
Andet okseked
e Budgetandele -5,34 Afvist Af nul'te orden
e Relative priser -2,97 Afvist Af nul'te orden
Qvrigt gront
e Budgetandele -1,25 Ikke afvist Af fgrsteorden
e Relative priser -3,33 Afvist Af nul'te orden
Test af langsigts- ‘ Nulhypotese: Ingen integration af nul'te orden
sammenhaeng
- Mejerivarer -4,47 Afvist Af nul'te orden, dvs. cointegration

- Rugbrod 1,54 Ikke afvist Af forsteorden, dvs. ikke cointe-
gration



ECM-testet

Mejerivarer

Rugbrgd

Nulhypotese: k, = 0, dvs ingen cointegration

t-veerdi Kritisk veerdi** ~ Konklusion pa 5% Integration
niveau*

4,15 4,18 Ikke afvist Ingen cointe-

gration

4,97 4,18 Afvist Cointegration

* Der benyttes MacKinnons kritiske veerdier fra TSP-pakken, der afviger en smule fra
Fuller (1976). MacKinnons er beregnet med finere intervaller. Der er tale om aug-
mented DF-test, der inddrager laggede vaerdier med henblik pa at sikre ukorrelerede
restled. Ligeledes er der inddraget trend og konstantled i modeller, hvor disse er
signifikante. Se TSP-manualen Hall og Cummins (1997) for mere information om
proceduren.

** Der benyttes kritiske veerdier fra Banerjee et al. (1993).

Ved ECM-testen kan nulhypotesen (k, er lig nul) afvises ved rugbred,
saledes at der altsd kan formodes cointegration, idet sammenbindin-
gen af variablerne er steerk pa langt sigt i disse relationer. Ved meje-
rivarer er t-vaerdien omvendt for lille, til at dette kunne konkluderes.
Det kan undre, at ECM-testen kommer til modsatte konklusioner af
DEF-testen. Dog ligger t-veerdien for mejerivaremodellen meget teet pa
den kritiske veerdi i ECM testet, seerligt i betragtning af den korte
tidsserie (25 observationer). Der kan derfor med lidt god vilje formo-
des cointegration ved mejerivarer i henhold til begge test.

6.3 Kobling til Edgerton et al.”s model

Estimationsarbejdet har taget udgangspunkt i de aggregerede vare-
grupper, der benyttes i AAGE-modellen. Anvendelse af resultaterne i
forbindelse med denne model ligger saledes lige for.

I Edgerton et al. (1996)-studiet anvendes en noget anden vareindde-
ling, som fremgar af figur 5.2. Omkring halvdelen af varegrupperne i
dette studie kan dog godt fordeles pa ekologisk/konventionelt for-
brug pa basis af vores estimationer. Under Animalia kan ked og meje-
rivarer fordeles, mens fisk ikke er relevant. Under Drikkevarer kan
soft drinks og hot drinks fordeles, idet der benyttes estimater fra juice
og te. Under Vegetabilia kan mel/bred, frugt og grent fordeles, mens
kartofler desveerre ikke gav tilfredstillende resultater. Og endelig
under Jurige varer kan fedt og olie fordeles, safremt smor kan benyt-
tes som indikator. For de andre grupper under ovrige varer — sukker
eller slik/snacks/krydderier — er der ikke tilstreekkeligt datagrundlag
til at modellere okologisk forbrug.

Resultaterne fra dette kapitel kan med andre ord suppleres af elasti-
citeterne for te, juice og smer, hvorved grupperne hot drinks, soft
drinks og fedt deekkes ind. Det er imidlertid problematisk at anvende
disse tre varer som indikatorer for hele gruppen. Det skyldes dels, at
er det usikkert, hvor velegnede disse tre enkeltvarer er som indikator
pa de forskellige varegrupper. Smeor har fx i andre empiriske studier
noget hojere pris- og budgetelasticiteter end fedt og margarine har (jf.
bilag II), og te har fx lavere prisfelsonhed end kaffe (som pa grund af
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insignifikante estimater ikke kan anvendes). Ligeledes er det uvist,
om prisfelsomheden for juice ligger pa niveau med resten af grup-
pens. Desverre er der ikke datagrundlag til stede til at foretage
sammenlignende analyser, forst og fremmest fordi salget inden for
disse varegrupper er meget lille, undtagen for de neevnte varer.
Ydermere har juice en meget lav okoandel pa 0,3%, hvilket indikerer,
at det er en vare, der forst er ved at blive etableret pd markedet.

Samtidig er gruppernes varer karakteriseret ved meget forskellige
udbudsforhold, hvilket vanskeligger brug af en enkelt vare som in-
dikator; selv om preeferencerne for en vare kan antages at geelde for
andre varer inden for gruppen, er de sat ud af kraft, hvis de evrige
varer ikke er udbudt pa markedet i samme omfang.

Elasticiteterne er gengivet for de foretrukne specifikationer i tabel
6.12, men ber selvfelgelig fortolkes med ovenstdende forbehold in
mente.

Tabel 6.12 Estimationsresultater i de foretrukne specifikationer for ovrige
fedevarer-gruppen — indikatorvarer te, juice og smer

TE: Statisk, ingen trend, homothetisk

Priselasticiteter Trend (ds/dt) L R’/adj.R? t-stat for Y DW/LM
Konv.
0,79 0 8042 0,15/0,11 2,04 1,42/
-1,03 0,38

JUICE: Statisk, ingen trend, homothetisk

Priselasticiteter Trend (ds/dt) L R?/adj.R® t-stat for Y, DW/LM
Konv.
1,50 0 99,08 0,22/0,19 2,62 1,24/
-1,01 3,16

SM@R: Dynamisk, kvadratisk trend, homothetisk

Priselasticiteter Trend (ds/dt) L R%adj.R® t-stat for 7, DW/LM
Konv.
2,29 -0,0008/ 68,80 0,82/0,76 2,01 1,96/
-1,46 0,0058 1,56

Som det fremgér er bade te og juice karakteriseret ved meget lave R*-
veerdier (lav forklaringsgrad), mens den er peen ved smermodellen.
Prisfolsomheden er meget hoj ved bade juice og smer — sa hej, at der
muligvis er tale om fejlspecifikation i den forstand, at der mangler en
forklarende variabel i modellen ud over priser, trends og budget.
LM-teststorrelsen viser at nulhypotesen om homoskedasticitet ikke
kan afvises i nogle af modellerne, ligesom DW- teststorrelsen i alle
modeller er teet nok pa 2, til at nulhypotesen om ingen positiv forste-
ordens autokorrelation heller ikke kan afvises.



6.4 Konklusioner

Analyserne viser, at de gkologiske markeder stadig er umodne for
mange okologiske produkter. Kun ved nogle varer fungerer pris-
meengdemekanismer sa godt, at modellerne giver signifikante esti-
mater. Ved mejerivarer kan der modelleres tilfredstillende pa det
aggregerede varegruppeforbrug. I de andre tilfeelde ma der veelges
en indikatorvare, der kan repraesentere hele gruppen. Indikatorva-
rerne er dels kendetegnet ved, at markederne fungerer, dels ved at
deres pris- og budgetfelsomhed ligger pa niveau med gruppens som
helhed. Ved ked er prisfelsomheden for den udpegede indkatorvare
dog formodentlig i overkanten.

Ved alle varegrupper er statiske modeller at foretraekke, idet det ikke
kan afvises, at de giver en lige sd god beskrivelse af data som de dy-
namiske. Dette kan undre, da modelleringen er baseret pa fire-
ugentlige opgorelser, og man derfor kan forvente behov for beskri-
velse af dynamikken. Ligeledes kunne man pa forhand have forven-
tet problemer med autokorrelation, men dette viste sig ikke at veere
tilfeeldet. Aggregeringen af ugeopgerelser til firugentlige opgerelser
har sdledes betydet, at disse problemer undgds. Resultaterne indike-
rer, at forbrugernes meengdemaessige tilpasning til priseendringer
foregar fuldtud inden for den maned, de sker. De foretrukne model-
ler har alle enten linezere eller kvadratiske trends. Denne egenskab er
serdeles hensigtsmeessig, fordi der er tale om markeder, hvor der ses
vaesentlig indtreengningseffekt. Indtreengningseffekten modelleres
ved trende, der dels er udtryk for stigende udbud af de ekologiske
varer, dels for skiftende forbrugerpreeferencer — i begge tilfeelde vil
forbruget af de okologiske varer vokse til givne priser.

Cointegrationstesten undersoger, hvorvidt modellens variabler hol-
des sammen i et fast forhold pa leengere sigt (ved markedsligeveegt).
Der er indikation af cointegration ved mejerivarer og rugbred, men
ikke ved varegrupperne kod eller gront. Der er generelt ingen pro-
blemer med heteroskedasticitet. Undtagelserne er den ikke-
homothestiske model for bred og modellen for ked, hvor det afvises,
at der er homoskedasticitet.

Som opsummering viser tabel 6.13 priselasticiteterne for de foretruk-
ne homothetiske specifikationer for de fire aggregerede varegrupper.
Egen- og krydsprislasticiteterne leeses som procentvis eendring i for-
bruget af varerne i forste sojle, nar prisen pd varerne angivet oven-
over andres 1%. Som det fremgar, er forbruget af de gkologiske varer
langt mere prisfelsomt (iseer over for eendringer i egenprisen) end
forbruget af de konventionelle varer. Det geelder serligt de animal-
ske produkter (mejerivarer og ked). Denne forskel mellem animalske
og vegetabilske produkter kan ogsd iagttages i et andet dansk studie,
nemlig AAGE modellens fodevareftersporgsel, jf afsnit 2.3.1. De kon-
ventionelle varer udviser seerdeles lav folsomhed over for eendringer
i prisen pa de gkologiske varer, og noget mere folsomt over for egen-
prisen. Det gkologiske forbrugs heje prisfelsomhed kan ikke overra-
ske i betragtning af, at den ekologiske og konventionelle vare ma
formodes at veere meget neere substitutter. Derudover har data base-
ret pa ugentlige og manedtlige observationer tendens til at give an-
ledning til hojere priselasticiteter end estimationer baseret pa arlige
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observationer, se fx Jourdan (1981). Det kan naevnes, at modellen
uden trend gav anledning til langt hojere elasticiteter, helt op til 9%.
Det kan imidlertid ikke formodes, at priserne med rimelighed kan
antages at veere den reelle forklaring for hele eendringen i forbruget.
Det er derfor langt mere realistisk at introducere en trend til at fange
indtreengningseffekter som preeferenceskift, eget udbud, eget mar-
kedsforing mv.

Tabel 6.13 Elasticiteter for de fire varegrupper

Mejeri Mel/brgd Kad Qvrige fodevarer
Statisk model, =~ Statisk model, Statisk model, Statisk model,
lineeer trend linezer trend kvadratisk trend linezer trend
Jkol. = Konv. Okol. Konv Jkol. Konv. Gkol. Konv.
Okol. -2,27 1,27 -1,93 0,93 -2,25 1,256 -1,57 0,57
Konv. 0,13 -1,13 0,08 -1,08 0,02 -1,02 0,02 -1,02

De estimerede budget- og indkomstelasticiteter er ogsa heje i forhold
til andre fedevarestudier. I de modelspecifikationer, hvor de er esti-
meret, ligger de over 1 — hvilket indikerer, at okovarer er luksusvarer.
Denne sammenheeng mellem de to typer elasticiteter — dvs. at luk-
susvarer har hej prisfelsomhed - kan ogsé konstateres i andre studier
(jf. Selvanathan og Clements 1995). Det skal endelig neevnes, at de
estimerede priselasticiteter ikke er meget folsomme over for valget af
modellens funktionelle form, idet ad hoc-modellen (jf. afsnit 5.8) gi-
ver anledning til nogenlunde samme elasticiteter for de forskellige
varer. Her er det underforstdet, at der er sammenlignet modeller, der
modsvarer hinanden mht. trends, homothecitet og dynamik.



7 Sociodemografiske determinanter

7.1 Sammenhang mellem kost og sociodemografi

Udviklingen i fodevareforbruget er en konsekvens af mange faktorer.
I skonomiske modeller fokuseres oftest pa skonomiske variabler som
forklarende faktorer, primeert priser og indkomst. Et utal af empiri-
ske studier viser imidlertid, at ogsa socioskonomiske, demografiske
og psykografiske eendringer er veesentlige forklaringsfaktorer, se fx
Kinsey og Senauer (1996), Redman (1980), Kokoski (1986), Dickins
(1965), Heien og Wessells (1988), Burton og Young (1992), Rickertsen
(1998a) eller artikelsamlingen i Capps og Senauer (1986). I disse stu-
dier demonstreres, at seerlig faktorer som befolkningens aldersforde-
ling, den etniske sammenseaetning, den uddannelsesmeessige forde-
ling, kvindernes erhvervsdeltagelse samt eendringer i smag og preefe-
rencer har stor betydning.

I neerveerende studies forste delrapport (Wier og Calverley 1999) blev
disse faktorers indflydelse pa forbruget af ekovarer vurderet pa basis
af en gennemgang af de eksisterende undersggelser. Konklusionen
var, at forbrugernes alder, uddannelsesniveau, forekomst af bern i
husstanden, og hvorvidt bopeelen ligger i by- eller landomrade, har
betydning for forbrug af ekologiske fodevarer. Samtidig er der hold-
ningsmeessige forskelle mellem dem der keber egkologisk og andre
forbrugere, ligesom der er sammenhzeng mellem husholdningernes
sociodemografiske karakteristika og de psykografiske ditto.

7.2 Analysemetoder

Det er sédledes relevant at betragte eftersporgslen eksplicit for for-
skellige sociodemografiske grupper (fx alders-og uddannelsesgrup-
per), da man kan forvente forskellige preeferencer for de forskellige

grupper.

Basalt set er der tre tilgange. Den forste er at inddrage de sociodemo-
grafiske variabler som forklarende faktorer i selve modellen. Eksem-
pler pd dette kan findes i Capps et al. (1985) og Ramezani et al.
(1995), der indarbejder sociodemografiske variabler i en AIDS-model
eller i Pollak og Wales (1981), der indarbejder de sociodemografiske
variabler i en CES-model.

Den anden tilgang er at benytte den traditionelle gkonomiske forkla-
ringsmodel, hvor kun priser og indkomst er forklarende faktorer og
estimere denne for forskellige sociodemografiske grupper. Herefter
sammenlignes de estimerede parametre grupperne imellem, og det
kan evt. testes, om de er signifikant forskellige fra hinanden. Er de
ikke det, er det overfledigt at benytte sociodemografiske forklaringer.
Er de det, bor de enten inddrages i selve modellen, eller man kan
korrigere modellens parametre i overensstemmelse med den socio-
demografiske udvikling over tid. Denne tilgang forfelges kun for
enkelte varer og enkelte sociodemografiske faktorer, se afsnit 7.4.
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Endelig er der en tredje tilgang, hvor der ikke foretages en egentlig
modellering, men derimod en analyse pd basis af datagrundlaget.
Denne metode forfolges i afsnit 7.3, hvor forskelle i forskellige varers
okoandele fra den ene sociodemografiske determinant til den anden
kvantificeres og relateres til danske og udenlandske studiers resulta-
ter.

Der seettes fortsat fokus pa de fire aggregerede grupper, mejeri,
mel/bred, ked og evrige fodevarer. Herudover suppleres analyserne
med udviklingen for de varer, der i kapitel 4 er vurderet til at have
velfungerende markeder. Endelig er enkelte »interessante« varer
omtalt. Bemeerk i den forbindelse, at der i teksten refereres til varer,
der (af hensyn til overskueligheden) ikke optraeder i tabellerne.

7.3 Sammenhang mellem okoandele og socio-
demografi

De fire udvalgte sociodemografiske determinanter er ikke uafheengi-
ge af hinanden, hvorfor enkelte af dem er beskrevet i sammenheeng.
Denne korrelation indebeerer ogsd, at det kan veere sveert at afgreense
den enkelte sociodemografiske determinants betydning for keb af
okologiske fodevarer. Safremt data fremld pa husstandsniveau, ville
det veere muligt at analysere samspillet mellem de sociodemografiske
faktorer og isolere den enkelte faktors betydning pa et langt bedre
grundlag. De enkelte sociodemografiske determinanters betydning
for ekoandelen vil derfor kun veere indikationer. Samtlige af de fire
grupper er kommenteret, men idet mejerigruppen er den gruppe, der
giver de bedste estimationsresultater, jf. kapitel 6, vil der i konklusi-
onen blive lagt storst veegt pa mejerigruppen.

7.3.1 Okoandel og indkomst

Dette studies delrapport 1 (Wier og Calverley 1999) finder, at der
ikke er nogen entydig sammenhaeng mellem gkoandel og indkomst,
men der er en indikation af, at der blandt de laveste og hejeste ind-
komstgrupper er en storre tilbgjelighed til at kebe okologisk. Hvis
man ser pa sund mad mere generelt, viser mange studier, at hgj ind-
komst og uddannelse ferer til sundere fedevaresammenseetning. Fx
finder Axelson (1986), Nyankori (1986) og Ramezani et al. (1995), at
indkomst og uddannelse er positivt korreleret med indtag af alle nee-
ringsstoffer undtagen kulhydrater.

Folgende afsnit undersoger, om der er en sammenhaeng mellem ind-
komst og ekoandel. Data er inddelt pa intervaller, der deekker hus-
standsindkomsten. Det bor bemeerkes, at nar der er tale om hus-
standsindkomst, tages der ikke hensyn til, om der er en eller to ind-
tjeninger i husstanden



Indkomstgrupperne er opdelt pa intervaller af 50.000 kr., men er ikke
repreesentativ for indkomstfordelingen i Danmark. I figur 7.1 sam-
menholdes fordelingen pa indkomstintervaller for henholdsvis den
danske befolkning og GfK-data .

Figur 7.1 Fordelingen pa indkomstintervaller af henholdsvis GfK-data og
den danske befolkning (egne data og Statistisk arbog, 1999)
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Som det ses, er der trods alt nogenlunde overensstemmelse. Storst
afvigelse ses ved husstande fra 100.-149.999, hvor der i GfK-data er
underrepraesentation. GfK’s fordeling pa indkomstgrupper er sdledes
ikke helt ulig den danske befolkning. Det ber neevnes at GfK’s data er
repraesentative for de ovrige sociodemografiske variabler i dette ka-
pitel, hvorfor det kan antages, at husstandene i indkomstgrupperne
er nogenlunde repreesentative for de pageeldende grupper i ovrigt.

koandele for de forskellige varegrupper som funktion af indkom-
sten er vist i figur 7.2. Bemeerk, at okoandelene er et relativt tal, der
ikke siger noget om varetypens totale andel af markedet. Det deekker
saledes ikke, hvor meget der kebes af den enkelte gruppe af varerne,
men derimod, hvor stor en andel af det samlede keob, der er gkolo-
gisk.
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Figur 7. 2 @koandele som funktion af husstandsindkomsten
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For alle fire varegrupper ses en stigende ekoandel med indkomsten
indtil husstandsindkomster over 350.000, hvor der sker et fald og sa
igen en stigning. Denne tendens er udpraeget for alle grupper, dog
mindst for mejerigruppen. Stigningen i skoandel med indkomsten er
mest udpraeget for mejeri samt mel/bredgruppen. Stigningen i eko-
andel med stigningen i indkomst indtil husstandsindkomst over
350.000 folger konklusionen fra delrapport 1 (Wier og Calverley
1999).

Det systematiske fald ved indkomster pa 350.000 kan eventuelt for-
klares ved, at indkomsten er opgjort som husstandsindkomst, hvor
der ikke tages hensyn til, om der er tale om en eller to personlige
indkomster. Figur 7.3 viser fordelingen péd antal indtjeninger i hver
husstand for indkomstgrupperne.

Figur 7.3 Fordeling for de forskellige indkomstgrupper pé en eller to indtje-
ninger i 1997 (Statistisk arbog, 1999).

100 =
80 1
60 1
40 A

20 H

[ Par
I Eniige

Andel af par og enlige*

Indkomst

Som det ses stammer langt storstedelen af de lave husstandsindkom-
ster fra husstande med kun en indtjening, mens det for de hojeste
indkomstgrupper geelder at langt storstedelen stammer fra husstande
med flere indtjeninger. Husstandsindkomster mellem 200-400.000 kr.
vil veere karakteriseret ved at besta af enlige med hgj indkomst og
par med en forholdsvis lav personlig indkomst. Fra indkomster over
350.000 geelder dog, at andelen af enlige med hej indkomst er faldet
til under 10%. Hvis det systematiske fald i okoandel mellem disse
indkomstgrupper har baggrund i sendringer i sammensatningen af
husstanden, kan det ikke afvises, at der er en sammenheeng mellem
okoandel og indkomsten.

Tabel 7.1 angiver sammenhangen mellem okoandel og indkomst-
grupper fordelt pad intervaller for grupperne som helhed samt for
indikatorvarerne i gruppen. Som omtalt tidligere, er der tale om de
arer, hvor der i kapitel 4 er konstateret velfungerende varemarkeder.
I det folgende kommenteres endvidere diverse andre varer, der af
pladshensyn ikke gengives i tabellen.
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Tabel 7.1 Jkoandel som funktion af hustandsindkomst

Indkomst (kr) Under 50- 100- 150- 200- 250- 300- 350- 400- Over
49.999 99.999 149.999 199.999 249.999 299.999 349.999 399.999 449.999 = 450.000

Mejerigruppen | 5,48 8,30 7,06 8,01 10,14 9,92 12,18 9,22 10,03 13,54
Maelk 7,75 15,76 13,57 14,78 17,98 17,35 17,01 15,38 17,73 22,68
Smear | 3,14** 10,93 7,47 8,07 7,57 14,46 32,56 14,44 7,01 21,34
Specialost 3,02* 2,89 3,79 3,70 4,01 4,19 4,01 2,95 2,72 4,92
Mel/bredgruppen | 3,06 4,40 4,26 5,09 5,50 5,08 5,49 2,92 3,76 5,23
Mel 4,16 5,75 5,83 10,66 10,94 11,36 7,39 7,93 14,36
Rugbrgd | 5,76 6,25 4,79 7,49 5,84 6,06 6,52 2,90 5,10 5,17
Torpasta - 2,37 3,30 3,09 4,27 2,35 5,56 2,14 3,51 2,72
Kodgruppen 0,43 0,70 1,22 0,87 1,69 1,50 2,25 1,07 1,32 1,97
Andet oksekad | - 080" 2,32* 0,62* 2,39* 0,70* 2,82 0,36* 2,53* 0,82
Skinke 2,24** 0,12** 0,73** 0,73* 0,77* 0,90* 1,36" 0,28** 0,88** 1,63
Kylling 5,24** 1,46* 1,02* 0,63* 1,21* 0,95** 0,96* 0,96* 0,39** 2,06
Qvrige fodevarer 2,51 4,35 3,54 3,50 5,61 4,83 6,02 3,03 3,75 4,57
Kartofler | 5,60" 4,44 4,31 3,69 5,35 6,70 5,95 3,71 3,82 6,08
Grent i gvrigt (stk.) 2,53** 2,76 1,51 2,39 3,20 3,28 3,20 2,57 3,14 3,11
Te | - 3,70 2,32 3,69 2,60 2,87 3,48 2,31 4,73 1,86
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*10-15 registrerede kobshandlinger
** Under 10 registrerede kebshandlinger .

Med hensyn til antallet af kebshandlinger ses, at husstande med ind-
komst under 50.000 kr. generelt keber mere sporadisk end de andre
grupper. Ved kedgruppen kebes sporadisk i neesten alle ind-
komstgrupper, hvilket betyder, at tallene fra disse grupper er de mest
usikre.

Meelk, specialost og smor folger trenden fra mejerigruppen som hel-
hed med en jeevn stigning indtil indkomster pd 350.000. Det er ogsa
de varer, hvor der er konstateret et velfungerende marked, jf. kapitel
4. De andre varer i mejerigruppen (ikke i tabellen) udviser ingen sy-
stematik. Mel, rugbred og terpasta, samt hvedebred, kiks og parboi-
led ris (disse varer er ikke i tabellen) felger tendensen fra
mel/bredgruppen som helhed. Torpasta er dog mindre systematisk
end de to andre varer og er ogsa den af de omtalte varer, der har den
laveste gkoandel.

I kedgruppen er det kun hakket okseked og andet fjerkree (ikke i ta-
bellen), der folger den generelle trend fra kedgruppen som helhed.
Disse to varer har ogsd de hejeste okoandele. Ved resten af varety-
perne er der ikke noget menster ud over en gennemgaende og useed-
vanlig hej ekoandel for indkomster under 50.000. Dette geelder dog
ikke for gruppen af andet oksekod, der slet ikke kebes af denne ind-
komstgruppe. Som ovenfor neevnt, er der meget fa kebshandlinger i
denne gruppe, og eventuelle uregelmeessigheder har sandsynligvis
baggrund i dette. Det vil sige, at ogsa de kedvarer, der er fundet til at



have et velfungerende marked, jf. kapitel 4, folger her ingen seerlig
systematik. Som det fremgik af kapitel 4 om markedsudvikling geel-
der det, at markedet for ekologisk ked generelt er umodent, hvorfor
det ikke er muligt at drage konklusioner ud fra enkeltvarer i grup-
pen.

I gruppen af ovrige fodevarer ses, at eeg, guleredder, log, eebler, frugt
i ovrigt og kaffe (disse varer er ikke i tabellen) folger monstret for
gruppen af ovrige fodevarer med en stigende ekoandel op til ind-
komster pa 350.000, hvorefter der sker et fald efterfulgt af en stigning.
Disse varer er ogsa preeget af relativt hoje ekoandele set i forhold til
gruppen som helhed. ZEg er bemeerkelsesveerdig, idet der registreres
en usaedvanlig hej ekoandel for indkomster mellem 50.-100.000 i for-
hold til den generelle trend. Det er generelt for de neevnte varer, at
trods det, at de folger den overordnede trend fra gruppen som hel-
hed, er der mindre homogenitet end i de andre grupper.

Generelt er det varer med lav gkoandel, der ikke udviser nogen sy-
stematik. Det geelder for alle varegrupperne. Konkluderende ser det
ud til, at der er en positiv korrelation mellem husstandsindkomst og
okoandel, men det kraever mere detaljerede data at pavise hypotesen.

7.3.2 @koandele og bern

Ogsa husstandens storrelse har betydning for fodevarekonsumet,
men her zendrer fodevaresammensztningen sig ikke entydig i sunde-
re retning, (jf. fx Price 1986, Axelson 1986, Huang og Raunikar 1986,
Nyankori 1986 eller Edgerton et al. 1996). Ifelge delrapport 1 (Wier
og Calverley 1999) keber husstande med bern mere okologisk end
husstande uden bern. Denne konklusion skal nu efterpreves pa in-
deveerende studies data. Grupperne er delt op efter husstande uden
bern, husstande med bern 0-6 ar, husstande med bern 7-14 ar og
husstande med bern 15-20 ar. GfK-data er pa dette omrade repree-
sentativt for Danmarks befolkningssammensaetning. Forekomsten af
bern i husstanden vil ikke veere uafheengig af alderen pa den/de
voksne i husstanden, hvorfor sammenhaengen mellem bern og oko-
andel er inddraget og diskuteret i afsnit 7.3.4 om alder som sociode-
mografisk determinant.

Figur 7.4 viser gkoandel for de fire varegrupper som funktion af, om
der er born i husstanden, og hvor gammelt det seldste barn er.
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Figur 7.4 Jkoandel som funktion af alder pa husstandens aldste barn
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For mejerigruppens vedkommende ses, at husstande med bern i al-
dersgrupperne 0-6 ar og 7-14 ar har et hejere forbrug af ekologiske
varer end bdde husstande med aldre bern og husstande uden bern.
Med en tydelig tendens til, at familier med de helt sma bern keber
mest. Denne iagttagelse indikerer, at foreeldre keber okologisk af



hensyn til deres borns sundhed, og ikke fordi foreeldrenes generelle
sundhedsbevidsthed eges som folge af beorn. For alle fire grupper
geelder, at husstande uden born har en hgjere gkoandel end husstan-
de med beorn mellem 15 og 20 ar.

Ved mel/bred og ovrige fodevarer ses, at det er husstande med bern
i forskolealderen, der har den hojeste gkoandel fulgt af husstande
uden bern og dernzest husstande med bern 7-14 ar. Kedgruppen op-
forer sig lidt anderledes end de ovrige grupper, idet der kun er en
meget lille forskel mellem husstande med smabern, med skolebern
og husstande uden bern.

Generelt kan man konstatere, at det ikke er tilstedeveerelsen af born i
husstanden, der ferer til de hoje gkoandele, men forst og fremmest
tilstedeveerelsen af de sma bern (ferskolebern). Husstande med teen-
ageborn har helt generelt de laveste gkoandele. Husstande uden
bern har for halvdelen af varegrupperne neesthejest okoandel. Disse
grupper rummer stor andel eeldre og unge.

Tabel 7.2 viser okoandele pa enkeltvare niveau (indikatorvarer) for-
delt pd eeldste barns alder. Som i afsnit 7.3.1 kommenteres ogsa andre
varer, der af pladshensyn ikke gengives i tabellen. For meelk ses, at
det er husstande med helt sma bern, der keber mest, fulgt af hus-
stande uden bern. Det er ikke uventet, da det typisk er mindre bern,
der er storforbrugere af denne varegruppe, forudsat selvfelgelig, at
foreeldre kober gkologisk af hensyn til deres berns sundhed. For in-
dikatorvarerne meelk, smor og specialost ses, at de opferer sig som
forventet. Maelk og smer har de hojeste skoandele ved bernefamilier
med helt sma bern og specialost hos husstande uden bern.

Mel/bredgruppen har en lidt anden systematik end mejerigruppen.
De varer, der har de laveste skoandele, opferer sig generelt usyste-
matisk. Mel, knaekbred og gredris felger samme monster som meje-
rigruppen, mens rugbrod folger den aggregerede mel/brodgruppe.
Dkologisk pasta, bade ter og frisk, kebes mest af husstande med bern
7-14 ar.

For kedgruppen ses, at kun ved andet fjerkree og andet okseked er
okoandelen hgjest for husstande med helt smd bern. Det er i ovrigt
ogsa disse varer, der inden for kedgruppen har de hejeste generelle
okoandele (sammen med hakket oksekod). For fire varetyper, deri-
blandt kylling, har husstande uden bern den hgjeste skoandel. Det
afspejler sig i histogrammet for gruppen som helhed, hvor forskellen
mellem gkoandelen for husstande uden bern og husstande med sma
bern er meget lille modsat de andre varegrupper. Hakket okseked og
skinke har de sterste gkoandele ved husstande med bern 7-14 ar.
Generelt geelder, at kedgruppen udviser langt mindre systematik end
mejeri og mel/bredgruppen.
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Tabel 7.2 Okoandele som funktion af eventuelle borns alder.

Ingen born Born 0-6 ar Born 7-14 ar

Born 15-20 ar

Mejerigruppen 9,75 13,58 12,48 8,37
Meelk 19,10 20,52 17,94 12,84
Smer 11,11 31,24 26,50 23,11
Specialost 4,18 3,09 3,00 1,49
Mel/bradgruppen 5,22 6,03 4,58 2,39
Mel 7,81 16,31 12,88 6,58
Rugbraed 6,49 6,83 5,13 2,41
Tarpasta 3,71 4,37 5,64 0,62
Kodgruppen 1,52 1,67 1,68 0,64
Andet oksekad 1,13 3,43* 0,20** 2,87**
Svinekgd skinke 1,06 0,23* 1,92** 0,25**
Kylling 1,36 0,84* 0,41* 0,48*
Qvrige fodevarer 4,49 4,96 3,90 2,55
Grent i gvrigt stk.) 2,97 5,02 1,56 1,86
Kartofler 5,56 7,44 5,10 1,97
Te 2,86 3,44 4,20 0,80*

*

10-15 registrerede kgbshandlinger.
** Under 10 registrerede kebshandlinger.

Gruppen af ovrige fodevarer folger det samme monster som gruppen
af mel/bredprodukter. For stort set alle frugt og grentvarer geelder,
at det er husstande med bern 0-6 ar, der har den hgjeste gkoandel, og
derudover er det for de fleste af disses vedkommende husstande
uden bern, der har den neesthgjeste skoandel. Marmelade og te har
den hojeste okoandel i husstande med bern 7-14 dr efterfulgt af hus-
stande med helt smd bern. For aeg ses, at det er husstande uden bern,
der har den hgjeste okoandel efterfulgt af husstande med helt sma
bern. Et lignende billede ses ved fldede tomater og juice, der dog
begge har en meget lav okoandel sammenlignet med aeg.

Generelt ser det ud til, at der er en sammenheeng mellem tilstedevae-
relsen af born i husstanden og eskoandel. Sammenhzengen er dog ikke
entydig, idet iseer smd bern i husstanden bevirker, at der kobes mere
okologisk. Qkoandelen er athaengig af varetype og varierer derud-
over med bernenes alder i den forstand, at det ser ud til, at foraeldre-
ne forst og fremmest kober okologisk af de varer, som bernene spiser
meget af. Eksempler er meget hoje okoandele for meelk i smaberns-
grupper og tilsvarende hgje for pasta, marmelade og te i skolebgrns-

gruppen.

7.3.3 Qkoandele og geografi

Urbaniseringsgraden har ogsa betydning for kostsammensatningen.
Dette studies delrapport 1 konkluderer, at der er hgjere kebstilbgje-
lighed over for ekologiske varer i storre byer (Wier og Calverley,
1999). Mere generelt finder bade Capps og Pearson (1986), Edgerton
et al. (1996) og Huang og Raunikar (1986) en forskel pa fedevare-



sammensetningen hos forbrugere i by- og landkommuner. Studierne
har dog delvis modstridende resultater og skal ikke refereres videre
her.

Ogsa med hensyn til geografisk beliggenhed er GfK data repraesen-
tativ for Danmarks befolkningssammenseetning. Data er opdelt efter,
hvilken kommune husstanden bor i efter folgende system:

Tabel 7.3 Opdelingen af kommuner i hhv. by og landkommuner

Opdeling Kommuner i gruppen

Hovedstaden Kgbenhavns samt Frederiksberg Kommune. Kgbenhavns

Amtskommune og Birkered, Farum og Harsholm

Bykommuner* pa Allergd, Fredensborg-Humlebaek, Frederikssund, Frederiks-
gerne veerk, Helsinger, Hillerad, Karlebo, Greve, Kage, Roskilde,
Solrad,
Haslev, Holbaek, Kalundborg, Korsgr, Ringsted, Slagelse,
Nakskov, Nykebing Falster, Naestved, Rognne, Middelfart,
Nyborg, Odense, Svendborg

Landkommuner pa | De resterende kommuner pa gerne

gerne

Jyske bykommu- Haderslev, Abenra, Esbjerg, Varde, Fredericia, Horsens, Kol-

ner* ding, Vejle, Herning, Holstebro, lkast, Struer, Grend, Randers,
Silkeborg, Skanderborg, Skive, Thisted, Viborg, Branderslev,
Frederikshavn, Hjgrring, Hobro, Skagen, Alborg, Arhus

Jyske land- De resterende kommuner i Jylland

kommuner

*Kommuner med samlet bymaessig bebyggelse pa over 10.000

Figur 7.5 viser okoandele for de forskellige varegrupper som funkti-
on af husstandens beliggenhed i enten hovedstaden, eerne eller Jyl-
land og for de to sidstnaevnte opdelt pa by og landkommuner.

Mejerigruppen og mel/bredgruppen har ensartet struktur, idet de
begge har hejest okoandel i hovedstaden, efterfulgt af landkommu-
ner pd gerne og derneest af bykommuner pa eerne og i Jylland. En-
delig har jyske landkommuner lavest ekoandel. For de to andre vare-
gruppers vedkommende ses, at landkommunerne pa gerne har den
hojeste okoandel efterfulgt af hovedstadsomradet og jyske bykom-
muner. Generelt kan der konstateres en by-land effekt, der indebee-
rer, at okoandelene er storst i byerne. Der er kun lille forskel mellem
bykommuner i Jylland og pa eerne, hvilket indebeerer at ost-vest ef-
fekten er mindre udtalt — en undtagelse er ked, en varegruppe, hvor
der dog er registreret meget fa kebshandlinger, hvilket implicerer
usikkerhed i data for denne gruppe. Imidlertid brydes det peene bil-
lede af den meget hoje okoandel for landkommunerne pa oerne. For
visse varer og varegrupper er gkoandelen endog hejere end i hoved-
stadsomradet. Da de sociodemografiske data er sterkt indbyrdes
korrelerede, vil den geografiske fordeling veere meget afthengig af,
hvilken slags husstand der er beliggende i de forskellige kommuner.
Den hgje gkoandel for landkommuner pa gerne kan derfor godt veere
preeget af, at kommunerne er beliggende rundt om sterre byer. Man-
ge sjeellandske landkommuner er fx beskaeftigelsesmeessigt opland til
Kebenhavn, seerligt for personer i de hegjere indkomstgrupper. Det er
nedvendigt med data pa husstandsniveau for at kunne fastsla sa-
danne sammenheenge.
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Figur 7.5 Qkoandel som funktion af husstandens beliggenhed i enten
by eller landkommune pa eerne eller i Jylland
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Tabel 7.4 angiver okoandel for varer i de forskellige grupper samt for
indikatorvarerne efter kommunens beliggenhed. Som i afsnit 7.3.1
kommenteres ogsa andre varer, der af pladshensyn ikke gengives i
tabellen. Meelk og specialost folger systematikken for hele mejeri-
gruppen med hgjest skoandel i hovedstaden. Smer har derimod den
hgjeste gkoandel i landkommuner pd eerne fulgt af bykommuner i
Jylland og derneest hovedstaden. Generelt folger varerne i
mel/bredgruppen den generelle systematik for gruppen som helhed.
De tre former for ris er dog karakteriseret ved ikke at have den lave-
ste okoandel for jyske landkommuner. Det er de eneste varer, for
hvilket dette geelder. For terpasta, og parboiled ris geelder, at land-
kommuner pd eerne har en hojere okoandel end hovedstaden. For-
skellen er dog lille.

Tabel 7.4 Jkoandel som funktion af husstandens geografiske beliggenhed
Hovedstaden Qerne/by Oerne/land Jylland/by Jylland/land

Mejerigruppen ‘ 14,24 9,86 12,11 9,06 6,04
Meelk 26,04 18,19 20,07 15,11 09,95
Smear ‘ 15,18 7,65 23,13 16,54 4,07
Specialost 4,53 2,80 4,44 4,18 2,48
Mel/bredgruppen ‘ 7,18 3,86 6,01 3,95 2,07
Mel 14,21 10,60 11,54 7,99 4,55
Rugbrod ‘ 10,82 4,83 6,50 4,06 1,99
Torpasta 4,97 3,02 5,76 2,22 0,82
Kodgruppen ‘ 1,94 0,93 2,10 1,53 0,68
Andet okseked 1,09 0,27* 1,75* 1,91 2,31**
Svinekod skinke ‘ 1,47 0,54* 0,57 0,83* 0,48**
Kylling 1,08 1,45 2,12 0,56 0,55**
Qvrige fodevarer ‘ 5,55 3,22 6,63 3,56 2,33
Kartofler 7,04 4,23 6,65 3,97 3,26
Gront i gvrigt (stk.) ‘ 3,21 2,43 4,35 2,47 2,05
Te 3,67 2,52 3,72 2,98 1,25

Kedgruppen udviser en generel lavere homogenitet end de andre
varegrupper. Der gelder dog for alle varer, undtagen andet okseked,
at jyske landkommuner har den laveste gkoandel, og der er en ten-
dens til, at hovedstadsomradet eller gernes landkommuner har de
hojeste okoandele.

Systematikken fra mejerigruppen folges af de fleste varer i gruppen
af ovrige fodevarer. Det vil sige, at den hgjeste okoandel ses i enten
hovedstaden eller landkommuner pa gerne og den laveste ekoandel i
jyske landkommuner. Seerligt varer med hoje ekoandele folger den
overordnede systematik, mens varer med en okoandel pd 1,5% eller
derunder er meget afvigende. Pa basis af data kan det ikke afvises, at
der er en sammenheeng mellem urbaniseringsgrad og ekoandel, men
sammenheengen er ikke helt entydig. Som pa aggregeret niveau er
der dog en tydelig tendens til, at der er hejest andel af gkologisk fo-
devarer i hovedstaden og lavest i jyske landkommuner. Endvidere
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ses en tydelig forskel mellem by og landkommuner i Jylland, men en
begreenset forskel mellem bykommuner i Jylland og pa eerne. Land-
kommuner pa oerne har langt hojere gkoandel end forventet. Det er
dog nedvendigt at kunne se, hvilke husstandstyper der bor i de for-
skellige kommuner for at kunne afklare, om dette har baggrund i
andre sociodemografiske determinanter.

7.3.4 Okoandele og alder

I dette studies forste delrapport konkluderes, at det primeert er yngre
forbrugere (under 50 ar) der keber ekologisk. Udenlandske underse-
gelser viser, at ogsa de aldre forbrugere har stor kebstilbgjelighed,
men dette er ikke vist pd danske studier (Wier og Calverley, 1999). 1
andre undersogelser, der ikke direkte er relaterede til ekologiske
fedevarer, men til sundhedshensyn i ovrigt, finder Price (1986) og
Schrimper (1986), at alderen er positivt korreleret med forbruget af
frisk frugt og grent, mens Capps et al. (1985) finder, at den er nega-
tivt korreleret med kob af hurtigmad.

Figur 7.6 viser husstandene inddelt efter den indkebsansvarliges al-
der, hvilket i de fleste tilfeelde er den kvindelig part i husstanden.

Figur 7.6 Jkoandele som funktion af alderen pa den indkebsansvarlige for
de fire varegrupper
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For mejerigruppen geelder, at det udpreeget er folk i aldersgruppen
30-39 ar der har den hgjeste okoandel, hvorefter andelen falder med
alderen. Dette kan sammenholdes med skoandelene som funktion af
bern i husstanden, hvor der er en stor skoandel for husstande med
bern fra 0 til 14 ar. Da det typisk vil vere folk i alderen 30-39 ar, der
har bern i den alder, understotter de to resultater hinanden.

For mel/bredgruppen geelder, at den hojeste gkoandel findes for den
yngste aldersgruppe og derefter falder andelen med alderen Dette
kan ligeledes sammenholdes med okoandele fordelt pa born i hus-
standene, idet det ses, at husstande uden bern har en langt hojere
okoandel, end det er geeldende for mejerigruppen. Gruppen af ovrige
fedevarer udviser samme systematik som gruppen af mel/bred-
produkter med faldende okoandel med alderen, bortset fra en meget
hoj ekoandel i den eeldste aldersgruppe. Kedgruppen udviser ingen
speciel systematik bortset fra, at den som gruppen af ovrige fodeva-
rer og mel/bred har den hojeste skoandel i den yngste aldersgruppe.

Tabel 7.5. viser okoandele fordelt pa aldersgrupper for varer i de for-
skellige grupper samt for indikatorvarerne. Som i afsnit 7.3.1 kom-
menteres ogsa andre varer, der af pladshensyn ikke gengives i tabel-
len .

Smer folger mejerigruppens menster som helhed med en kraftig
stigning fra ferste til anden alderskategori og derneest faldende med
alderen. Specialost har en stigende eokoandel med alderen, hvilket
kan sammenholdes med bernegrupperne, hvor ekologisk specialost
primeert blev kebt okologisk i husstande uden bern. Malk udviser
ingen systematisk sammenheeng med alderen, hvilket kan undre,
idet der forventes, at meelk ville folge den gruppemszessige systematik
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mellem alder og husstandens storrelse, iseer da der ses en tydelig
sammenheeng mellem alderen pa bernene i husstanden og ekoandel.

Ingen af de tre varer: rugbred, mel og terpasta felger gruppen som
helhed. Mel har den laveste okoandel for den yngste aldersgruppe,
efterfulgt af et jeevnt fald med alderen. Rugbrod og terpasta udviser
ingen systematik.

For de enkelte kodtyper fra kedgruppen som helhed ses ingen sy-
stematisk sammenheeng mellem alder og okoandel for de enkelte
varer, ud over at den yngste aldersgruppe har en useedvanlig stor
okoandel.

Gruppen af ovrige fedevarer udviser et fald i skoandel med alderen
undtagen en stigning for eeldste aldersgruppe. Varer som kartofler,
gront i ovrigt (stk.), gulerodder og g folger gruppen som helhed,
sidstneevnte dog med en ekstraordineer stor skoandel for den eeldste
aldersgruppe. Disse fire varer er karakteriseret som varer med en hgj
okoandel generelt, og det er disse, der giver anledning til menstret i
gruppen med en hoj gkoandel for den celdste aldersgruppe. Te, kaffe,
marmelade og survarer udviser en faldende trend med alderen. De
resterende i gruppen udviser ingen systematik. Disse varer er des-
foruden karakteriseret ved en lav generel gkoandel, bortset fra log.

Tabel 7.5 Dkoandel som funktion af alder pa den indkebsansvarlige

Under 30 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60 ar og op
Mejerigruppen ‘ 11,27 19,20 9,53 9,21 8,74
Meelk 16,72 18,71 15,09 18,02 18,32
Smor ‘ 15,50 27,92 15,78 9,38 7,99
Specialost 2,86 3,66 3,87 3,34 4,53
Mel/bredgruppen ‘ 6,05 5,56 4,33 4,01 3,87
Mel 11,19 13,73 8,90 7,68 4,97
Rugbrgd ‘ 7,87 5,91 4,52 4,96 5,09
Torpasta 2,54 4,71 2,56 2,09 2,49
Kodgruppen ‘ 2,36 1,35 1,44 1,68 1,35
Andet oksekad 0,23** 0,93 0,85 0,91 1,14
Svinekad skinke ‘ 3,22* 0,38 1,12 1,64 1,39
Kylling 0,30** 1,05 1,07 1,08 1,37
Qvrige fodevarer ‘ 4,52 4,41 3,71 3,42 4,18
Kartofler 7,30 5,31 3,90 3,40 5,94
Te ‘ 3,21 4,64 2,99 2,32 1,93
Gront i gvrigt (stk.) 3,28 3,05 2,72 2,36 2,90

* 10-15 registrerede kebshandlinger.

**Under 10 registrerede kebshandlinger.



Samlet kan man konkludere, at der er en udpraeget tendens til, at de
yngste aldersgrupper under 40 ar keber mere okologisk end de eldre
aldersgrupper. Det geelder for alle fire varegrupper. Ved mejerivarer
ligger tyngden hos de 30-39 arige og for mel/bredgruppen hos unge
under 30 &r. Derudover ma man konkludere, at billedet er ret for-
skelligt fra varetype til varetype. Serligt ved eeg, kartofler, ovrig
gront og guleradder, hvor der ses en hgj okoandel ved de eeldste for-
brugere over 60 &r.

7.4 Sammenhang mellem sociodemografi og pris-
felsomhed

Som neevnt indledningsvist i dette kapitel kan prisfelsomheden i
forskellige sociodemografiske grupper undersoges ved at estimere
modellen pa forskellige grupper og sammenligne priselasticiterne
herfra. Det er valgt kun at gore dette for de to varegrupper, der gav
bedst resultater, nemlig mejerivarer og mel/brod (belyst ved hjeelp af
indikatorvaren rugbred). Derudover er det valgt kun at betragte de
to demografiske variabler, der dels gav anledning til de mest entydi-
ge konklusioner, dels bekreftede konklusionerne fra andre studier.
Det drejer sig om alderen pa det aeldste barn i husstanden og om bo-
pelens beliggenhed fordelt pa bymeessighed og Jylland/@erne.

Et eksempel er tabel 7.6, der viser egenpriselassticiteter for forbruget
af gkologiske mejerivarer, fordelt pd forskellige husstandtyper efter
eldste barns alder. Derudover er gkoandelen for hver type angivet.
Egenpriselasticiteten er som altid lig den procentvise @endring i for-
bruget af den gkologiske vare, ndr prisen pa denne stiger 1%.

Tabel 7.6. Dkologiske mejerivarers prisfelsomhed for forskellige husstands-
typer

Husstandstype Qkoandel Egenpriselasticitet
Ingen bgrn ‘ 10 -2,22
Barn 0-6 ar 14 =0
Barn 7-14 ar ‘ 12 -2,31
Barn 15-20 ar 8 -2,52

Som det ses er prisfelsomheden sterst i den husstandstype, der har
den laveste okoandel og lavest i den type, der har den hgjeste okoan-
del. Det er husstande med eldste barn under syv ar. I dette tilfeelde
er priselasticiteten teet pd nul, hvilket indikerer, at denne hus-
standstypes forbrug neesten ikke reagerer pd prisen. Forbruget er
simpelthen bestemt af andre faktorer, der ligger uden for modellen.
Forekomsten af smabern i husstanden udleser saledes meget hoje
okoandele i sig selv, uanset prisen.

Denne tendens gor sig ogsd geeldende ved varer inden for mel/-
bredgruppen, hvilket er illustreret i figur 7.7. De viser gkoandele og
prisfelsomhed for varegrupperne mejeri og mel/bred fordelt pa aeld-
ste barns alder. Som det ses folges hoje okoandele i store traek af lav
prisfoelsomhed. Tendensen ses ogsa ved den anden demografiske
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faktor, der er undersegt: urbanisering — dog i mindre omfang. Gene-
relt kan man sige, at husholdningstype med hgje gkoandele reagerer
mindre pa prisen pa okologiske varer og har hidtil ikke ladet sig af-
skraekke af hoje merpriser.

Et resultat af dette er, at prisfald pa ekologiske produkter fortrinsvis
vil fa salget til at stige i de husholdninger, der har lavest forbrug af
okologiske produkter. De husholdninger, der i forvejen har hoje gko-
andele, vil reagere mindre pa prisfald. Yderligere penetration i disse
segmenter (forst og fremmest sméberns- og byfamilier) skal supple-
res med andre virkemidler. Og omvendt, de husholdninger, der har
lave gkoandele (forst og fremmest familier med teenagebern og fa-
milier pa landet), er mere prisbevidste. Det ser ud til, at merprisen pa
okovarer er en barriere for yderligere salg i disse segmenter, og disse
forbrugere vil i hgjere grad reagere positivt pa et prisfald.

Analysen i dette afsnit viser markante og interessante forskelle i pris-
felsomheden for forskellige demografiske grupper. Det vil sdledes
veere bade interessant og relevant at inddrage sociodemografiske
variabler i en egentlig modellering i den videre forskning i emnet.

Figur 7.7 Sammenhang mellem gkoandele, prisfelsomhed og zldste barns
alder.
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7.5 Konklusioner

Helt overordnet ma det konkluderes, at der kebes ekologisk i alle
forbrugergrupper og forskellen i mange tilfeelde mindre end ventet.
Derudover kan der udpeges visse sociodemografiske faktorer, der
iseer udleser oget skoandel.

Resultaterne fra delrapport 1 (Wier og Calverley 1999) tyder pa, at
der ikke er nogen entydig sammenheeng mellem okoandel og ind-
komst, dog med en indikation af, at der blandt de laveste og hgjeste
indkomstgrupper er storre tilbgjelighed til at kebe ekologisk end i
midterindkomsterne. Ifelge data i neerveerende studie kan det kan
ikke afvises, at der er en positiv korreleret sammenheeng mellem
indkomst og ekoandel. Det vil dog veere nedvendigt at opgere ind-
komsten pa mere detaljeret niveau for at kunne eftervise resultatet.

Delrapport 1 viste endvidere, at husstande med bern keber mere
okologisk end husstande uden born (Wier og Calverley 1999). Dette
resultat kan delvis bekreaeftes af neerveerende studies undersogelser
for s& vidt angdr bern under 7 ar. Tilstedeveerelsen af teenageborn
har ingen entydig indflydelse. I mejerigruppen ses en tydelig tendens
til, at familier med bern mellem 0 og 14 ar keber mere gkologisk end
familier med teenagebern og familier uden bern. Hvis man gar ned
pa enkeltvareniveau fremgar, at ekoandelen ogsa er afhengig af, om
det er en varetype, som beorn konsumerer. Der ses en tydelig forskel
fra varetype til varetype, idet der er tendens til, at foreeldrene keber
mest okologisk af de varer, barnene spiser mest af, og de varer varie-
rer med bernenes alder.

Af delrapport 1 fremgik, at der er en positiv korrelation mellem gko-
andel og urbaniseringsgrad (Wier og Calverley 1999). I neerveerende
studie er der en tydelig tendens til, at der kebes storst andel af ekolo-
giske fodevarer i hovedstaden og feerrest i landkommuner i Jylland,
og der en begrenset forskel mellem provinsbyer pa oerne og i Jyl-
land. Endvidere ses en tydelig forskel mellem jyske land- og by-
kommuner. Landkommuner pa oerne har hejere okoandel end for-
ventet. Det er dog nedvendigt at kunne se, hvilke husstandstyper der
bor i de forskellige kommuner for at kunne afklare, om dette har
baggrund i bopeel eller andre sociodemografiske determinanter. Til
det formal er datagrundlaget for dette studie for aggregeret. Generelt
kan man konkludere, at der er en tydelig by-land effekt, i al fald i
Jylland, men til gengeeld ikke nogen betydelig ost-vest effekt.

Forste delrapport konkluderede, at det er yngre forbrugere (under 50
ar) der primeert keber gkologisk. Udenlandske undersogelser viser,
at ogsa de eldre forbrugere har stor kebstilbgjelighed (Wier og Cal-
verley 1999). Konklusionen af de danske undersogelser bekreeftes af
neerveerende studies analyser, idet det ser ud til, at der er en udpree-
get tendens til, at der i de yngste aldersgrupper (under 40 ar) kebes
mere gkologisk end i de eldre aldersgrupper. Samtidig bekraeftes
resultaterne fra de udenlandske studier af de enkelte varer, idet visse
grontsager og ag har de hgjeste gkoandele hos forbrugere over 60 ar.
Da mange udenlandske studier netop undersgger grontsagsmarke-
det, er der god overensstemmelse hermed.
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Analysen viser ogsa, at prisfolsomheden er forskellig i forskellige
hustandstyper. Det indebeerer, at prisfald pa ekovarer fortrinsvis vil
fa salget til at stige i visse typer husholdninger. Helt generelt er der
en tendens til, at de husstande, der har de hgjeste gkoandele, ogsa
har den laveste prisfelsomhed. Det er iseer smaberns- og byfamilier.
Og omvendt er der tendens til, at de hustande med lave gkoandele
generelt har hej prisfelsomhed. Det indikerer, at merprisen pa okova-
rer i dag er en barriere for oget salg i disse tilfeelde. Det er iseer hus-
stande pd landet og husstande med teenagebern.



8 Konsekvensberegninger

Formélet med de i kapitel 6 estimerede modeller er at kvantificere de
okologiske varers prisfolsomhed. Modellerne seetter tal pa, hvor me-
get forbruget af okovarer stiger, nar prisen falder — og omvendt. For
at illustrere modellernes egenskaber og anvendelsesmuligheder, gi-
ves i dette kapitel nogle eksempler pd de typer af konsekvensbereg-
ninger, modellen egner sig til. I afsnit 8.1 er vist efterspergselskurver
for de fire aggregerede varegrupper beregnet pa basis af de i model-
len estimerede parametre. I afsnit 8.2 foretages en fremskrivning af
modellen, hvor det antages, at prisen pa de okologiske varer i forhold
til prisen pa de tilsvarende konventionelle varer, falder 20%. Model-
simuleringen foretages med TSP’s Gauss-Seidel-algoritme under
SIML-kommandoen.

8.1 Eftersporgselskurver

Figur 8.1 og 8.2 viser modelberegnede eftersporgselskurver for de fire
aggregerede varegrupper. Figurerne viser den relative okopris
(okoprisen i forhold til prisen pa den tilsvarende konventionelle va-
re) ud af fersteaksen og ekoandelen (den del af forbruget, der er
okologisk, malt i meengder) ud af andenaksen. Figuren viser den
meengdemaessige tilpasning til forskellige priseendringer, beregnet
ved hjeelp af de i modellen estimerede elasticiteter. Der er benyttet
elasticiteter fra basisperioden, der er den periode, hvor modellen
med sikkerhed er konsistent (se evt. neermere i afsnittet om fleksible
former i ordlisten).

Helt generelt er kurverne stejlere, jo mere prisfolsomt forbruget er.
Mejerivarer og ked har de stejleste kurver, mens de er fladere for
mel/bred og ovrige fodevarer.

Ud fra figuren for mejerivarer kan det afleeses, at hvis den relative
okopris falder 10%, vil forbruget vokse fra en okoandel omkring 10%
til en andel péd knap 13%. Hvis den falder 20% vil markedet vokse til
en okoandel pa omkring 15%. Begge tal er selvfglgelig »alt andet li-
ge« betragtninger, dvs. de forudseetter, at alle markedsbetingelser er,
som de var i basisperioden i 1997, og at ingen andre faktorer end pri-
sen aendres.

Forbruget af mel/bredvarer er noget mindre prisfelsomt — et 10%’s
prisfald eger okoandelen fra 4,6% til 5,6% og med et 20%’s fald vok-
ser andelen til 6,8%. Ked har nogenlunde samme prisfelsomhed som
mejerivarer, men har i udgangssituationen lavere ekoandele. Her
vokser okoandelene fra 1,4% til 1,8% og 2,3% ved henholdsvis et
10%’s og et 20%’s fald i den relative pris. Gruppen af ovrige fodeva-
rer har lavest prisfelsomhed og opnar ekoandele pa 4,7% og 5,6%
ved 10%’s og 20%’s prisfald — med basis i en ekoandel pa 4% i ud-
gangssituationen.
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Figur 8.1. Modelberegnede eftersporgselskurver
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Figur 8.2 Udvikling i budgetandel efter et prisfald pa 20%
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8.2 Fremskrivning — konsekvenser af et prisfald pa
20%

I dette afsnit vises resultatet af en simulering med modellen, hvor det
er antaget, at der sker et prisfald pa 20% i den relative okopris i peri-
ode 28 (arsskiftet 1998/99). Modellen beregner effekten pa budge-
tandelen (dvs. den andel af forbruget, der er gkologisk, malt i veerdi-
er) for hver af de fire varegrupper. Perioden fra 0 til 27 angiver de
aktuelle budgetandele, mens der i fremskrivningsperioden, periode
28-40, er tale om simulerede budgetandele efter et relativt prisfald pa
20%. Alle modeller er statiske modeller med en linezer trend bortset
fra kedgruppen, der har en kvadratisk trend. Den kvadratiske trend
er i fremskrivningsperioden sat ud af drift, da den pavirker budge-
tandelen mindre og mindre, gdende mod nul.

Lige efter fremskrivningsperiodens start sker der en kraftig stigning,
hvorefter den generelle trendede udvikling i budgetandelene fort-
setter, blot pa et hgjere niveau. Det ses, at mejerigruppen reagerer
mest pa prisstigningen, mel/bredgruppen lidt mindre og kedgrup-
pen mindst i absolutte tal. Den relative reaktion pd prisstigningen er
udtryk for prisfelsomheden og illustrerer grafisk betydningen af pri-
selasticiteter for varegrupperne. I slutningen af perioden opnar meje-
rivarer en budgetandel pa over 15%.
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9 Konklusioner

Markedsudvikling

Markedet for ekologiske fodevarer har veret preeget af kraftig veekst
i arene 1997-1998. Storst veaekst ses ved mel/bredgruppen, hvor gko-
andelen er vokset 143% i lebet af hele perioden. Mejerigruppen er
vokset 55%, mens kedgruppen og gruppen af ovrige fodevarer er
vokset knap 40%. I samme periode har de relative priser veeret fal-
dende (dvs. priser pa ekovaren i forhold til prisen pa den tilsvarende
konventionelle vare), dog med undtagelse af kedgruppen, hvor de
steg hele 51%. Sterst relativt prisfald ses ved mel/bredgruppen, hvor
priserne faldt knap 12%. Tabel 9.1 sammenfatter nogletal for beskri-
velse af markedssituationen i perioden.

Tabel 9.1. Nogletal for skomarkedet, 1997-1998

Jkoandel /Endring i skoandel  Andring i de relative

(%) priser (%)
Mejerivarer | 10,2 55 -2
Mel/bred 4,6 143 -12
Ked | 1,4 39 +51*
@vrige fgdevarer 4,0 38 -5

* Prisindekset for kedgruppen er meget svingende, hvorfor prisstigningen skal tages med
forbehold.

Modeltype

Konkret modelleres forbruget af de fire aggregerede varegrupper vist
i ovenstdende tabel, hvor modellen beskriver udviklingen i budge-
tandelen for de ekologiske varer som afhaengig af relative priser,
trends og det aggregerede forbrugs storrelse. Det er valgt at estimere
en (L)AIDS-model, hvor der er afprovet sdvel dynamiske som stati-
ske specifikationer, modeller uden trends, med linezere trends og
med kvadratiske trends, samt endelig ikke-homothetiske specifikati-
oner (dvs. specifikationer, hvor den optimale budgetandel afthaenger
af forbrugets niveau). I de ikke-homothetiske specifikationer gores
bade forsog med det samlede private forbrug og med budgettet
(udgiften) til den aktuelle varegruppe som forklarende variabel i
modellen.

For alle varegrupper er der udvalgt en model pa baggrund af test.
Den foretrukne er i alle tilfeelde (undtagen ked), en statisk model
med linezer trend. For ked foretraekkes en statisk model med kvadra-
tisk trend. De statiske modeller indebeerer, at forbrugerne tilpasser
deres forbrug fuldt ud til eventuelle priseendringer inden for den
maned, hvor eendringen sker.



Trends

Trendene i modellerne kan fortolkes pa flere mader. De indebeerer, at
forbruget af gkovarer vokser til givne priser. De kan enten fortolkes
som generelle preeferenceskift i den forstand, at forbrugerne bliver
mere og mere tilbgjelige til at kebe okologisk uafheengigt af prisud-
viklingen. De kan ogsa fortolkes som en effekt fra udbudssiden. Det
okologiske marked har for visse varer veeret underforsynet, og hvis
udbudet oges, vil forbruget stige (til givne priser) indtil overefter-
sporgslen er tilfredsstillet. Endelig kan det afspejle, at detailhandlen
og producenterne er begyndt at markedsfere gkovarer, ligesom de i
stigende grad eksponerer dem i tilbudsaviser og i selve butikken.

Indikatorvarer

Der afproves bdde modeller med forbruget af aggregerede varegrup-
per og med enkelte indikatorvarer (minimum tre varer er afprovet
inden for hver gruppe). Det gores, fordi de aggregerede varegrupper
er meget heterogene, seerligt for ekologiske produkter. Hver gruppe
bestdr dels af produkter, der forst lige er pad vej ind pa markedet, dels
af produkter, der er veletablerede og har hoje markedsandele. For-
bruget af forstnaevnte gruppe varer er ikke egnet til modellering, da
der kan formodes store imperfektioner i indtreengningsfasen. Det kan
derfor vere bedst, udelukkende at fokusere pa de veletablerede pro-
dukter (indikatorvarer), der s kan repraesentere gruppen. Det kree-
ver, at indikatorvaren er repreesentativ for hele gruppen, i den for-
stand at den har en pris- og indkomstfelsomhed, der ligger pa niveau
med gennemsnittet for den gruppe, den tilhorer.

Hoje elasticiteter

Generelt viser bade pris- og budgetelasticiteterne sig at veere hoje i
betragtning af, at der er tale om fodevarer — fodevarer har normalt
elasticiteter under 1. Seerligt de animalske produkter (mejerivarer og
kod) er kendetegnet ved hgj prisfelsomhed. Forbruget af ekologiske
varer er altsd mere folsomt over for priseendringer end forbruget af
konventionelle fodevarer. I de homothetiske modelversioner er bud-
getelasticiteten bundet til at veere lig 1, men hvis denne restriktion
ophaves, viser det sig, at alle okovarerne er luksusvarer, idet bud-
getandelen stiger med forbruget. Imidlertid viser de udforte test, at
kun for en enkelt varegruppe (mel/bred) er det en ikke-homothetisk
model, der bor foretraekkes. I dette tilfeelde rapporteres dog ogsa re-
sultater fra den homothetiske version, da denne er noget lettere at
anvende i sammenhaeng med andre modellers forbrugssystem. Tabel
9.2 sammenfatter priselasticiteterne for de enkelte grupper.
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Qkol.

Konv.

Tabel 9.2. Priselasticiteter for de fire varegrupper

Mejeri Mel/brgd Ked Qvrige fodevarer
Statisk model, Statisk model, linecer  Statisk model, kvadratisk  Statisk model,
lineeer trend trend trend linezer trend
Jkol.  Konv. Jkol. Konv. Jkol. Konv. Jkol. Konv.
| 227 1,27 -1,93 0,93 -2,25 1,25 -1,567 0,57
0,13 -1,13 0,08 -1,08 0,02 -1,02 0,02 -1,02

De hgje priselasticiteter kan supplerende forklares ved, at varerne er
meget nere substitutter. Det der modelleres er jo forbruget af en
okologisk vare versus den konventionelle variant af samme vare og
substitutionen mellem dem.

Mejerivarer og mel/bredgruppen

Bedste resultater ses ved mejerivarer og ved mel/bredgruppen i den
forstand, at varerne inden for disse grupper opferer sig i overens-
stemmelse med teorien og derfor kan modelleres. Det er ogsa ved
disse varegrupper, at der er indikation af cointegrerende langsigts-
relation. Mejerivarer afbildes bedst ved at modellere forbruget af alle
varer i gruppen aggregeret, mel/bredgruppen bedst ved at modelle-
re eftersporgslen efter rugbred. Rugbred er en egnet indikatorvare,
fordi den er etableret pa markedet og fordi den i andre empiriske
modelstudier har prisfelsomhed pa niveau med de andre
mel/bredvarer i gennemsnit.

Kedgruppen

Kedgruppen og gruppen af ovrige fedevarer er vanskeligere at afbil-
de i modelmeessig sammenheeng. Ved kedgruppen er der kun en
enkelt vare, der er egnet til modellering, nemlig andet oksekod. Des-
veerre er denne vare ikke den bedste indikator for kedgruppen, idet
andre empiriske modelstudier viser, at oksekod har hojere prisfel-
somhed end andre kedvarer i gennemsnit. Den estimerede priselasti-
citet er derfor formodentlig i overkanten.

Ovrige fodevarer

Gruppen af ovrige varer repraesenteres bedst ved varen »evrigt
gront«. Det kan undre, at etablerede okologiske produkter som gule-
redder og kartofler ikke giver anledning til bedre resultater. Forbru-
get er preeget af tydelig seesonvariation, hvilket er forsegt modelleret
pa forskellig vis.

Sociodemografiske faktorer

De sociodemografiske variabler har klart indflydelse pa forbrugernes
okoandel, og det kan konkluderes, at bade forbrugerenes alder og
deres borns alder har betydning for deres gkoandelene. Sdledes har
yngre forbrugere under 40 ar og smabernsfamilier hojest okoandele —
dog er denne indflydelse ofte forskellig fra vare til vare. Ved enkelte



varer er det de eldre forbrugere over 60 ar, der har de hgjeste oko-
andele, og ved andre varer er det familier med sterre born, der har de
hojeste gkoandele. Generelt ser det ud til, at foreeldrene forst og
fremmest keber okologisk af de varer, bernene spiser meget af, og
disse varer varierer med bernenes alder. Ved indkomst og bymaes-
sighed er der indikation af, at hejere indkomst og bopeel i byomrdder
forer til hojere okoandel, men billedet er ikke entydigt.

Sammenhang mellem sociodemografi og prisfelsomhed

Prisfolsomheden er forskellig i forskellige typer husstande. Generelt
har husstande med heje gkoandele lavest prisfelsomhed, og omvendt
har husstande med lave gkoandele hgj prisfelsomhed. En konse-
kvens af dette er, at prisfald pa ekologiske varer vil have storst effekt
i husholdninger med lave okoandele — her er merprisen tilsynela-
dende en afgorende barriere. I husholdninger med heje okoandele er
forbruget i hojere grad atheengig af andre faktorer, og eget salg opnas
maske bedst ved andre virkemidler end at saette prisen ned.

Konsekvensanalyser

Afsluttende foretages nogle konsekvensanalyser, der — pa basis af
den estimerede model — beregner forbrugseffekten af forskellige pris-
fald pa ekologiske varer. Af disse fremgar, at fald i merprisen pa
okologiske varer pa 20% alt andet lige kan oge forbruget markant.
Jkoandelen for mejerivarer kan stige til 15%, for mel/bredgruppen
til knap 7%, for kedvarer til godt 2% og for evrige fodevarer til knap
6%.
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Bilag I: ORDLISTE

Dette bilag er en service til de lesere, der gnsker en introduktion til gkonomisk nytteteori
og gkonomisk modellering. Ordlisten har til formal at afdekke centrale begreber pa en
sadan made, at det vil vaere muligt at lese indevarende rapport. Nogle ord og begreber vil
derfor vere forklaret mere grundigt end andre. Ord og begreber skrevet i kursiv er forklaret

andetsteds i ordlisten. Variabelnavne mv. kan findes i notations og variabellisten i bilag V1.

Adding up: (Se under eftersporgselsfunktionen)

Additive funktioner: Hvis en nyttefunktion er additiv, betyder det, at den nytte, forbrugeren far fra

forbrug af en vare, er helt uatha@ngig af forbrug af andre varer. Denne antagelse er - omend
ofte benyttet - relativ streng. Den indeberer, at en vare, nyttemassigt set, ikke kan erstattes
af en anden vare. Jo mere aggregerede varegrupper der arbejdes med, desto mere rimelig
virker antagelsen. Additivitet indebzrer ogsa, at der ikke er mulighed for at modellere
komplementzare eller inferigre varer.

Er den direkte additiv vil restriktionen blive, at

= (I.1)
dx, oyx,
dvs. alle indkomstelasticiteter er ens. Dette medfgrer, at pa alle indkomstniveauer er

budgetandelen til en given vare en konstant andel af de totale udgifter.

AIDS (Almost Ideal Demand System): AIDS (Deaton og Muelbauer, 1980) hgrer til gruppen af

fleksible former og har mange gnskvardige egenskaber. Modellen giver en fgrsteordens
tilnermelse til ethvert efterspgrgselssystem, der opfylder betingelserne afledt af
nyttemaksimering. Modellen kan aggregeres uden antagelse om parallelle
forbrugsindkomstkurver (Engelkurver). Derudover kan den veare relativ enkel at estimere.
Funktionsudtryk for AIDS: AIDS-systemet beskrives ofte ud fra udgiftsfunktionen, der
ser ud som fglger

logm(p,u)=a(p)+b(pu (1.2)

hvor
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n n

- |
0(17)=0‘o+20‘,-108 pi+522’yqlog pilog I (L3)
i=l

i=l j=l

o(p)=B 11 p! (14)

o, B og yer parametre. a( p) kan fortolkes som den mindst mulige udgift til at opna
subsistensnytteniveauet og b( p ) som den mindst mulige udgift til at opna maksimal nytte.

Budgetandelen kan findes via Shephards Lemma og er lig
5= 0+ 2,7, log p+ Bb(p (L5)
j=1

Problemet med denne budgetandel er, at der i udtrykket optraeder den ikke observerbare
nytte u.

Den kan findes ved at Igse udgiftsfunktionen for u og inds@tte, hvorefter budgetandelen er

si:ai+2yij log p;+ log(}y)) (1.6)
j=lI

hvor

log P=a(p)
Budgetandelene péavirkes af @ndringer i realindkomst igennem f3; og vil stige med en
positiv veerdi af f; (luksusgode) og falde med en negativ veerdi (ngdvendigt gode).
Zndringer i de relative priser pavirker budgetandelen igennem ¥, der oftest har samme
fortegn som den kompenserede krydspriselasticitet. Bemerk, at for fB; = 0 (homothetisk
AIDS) er dette system enslydende med den homothetiske version af Translogfunktionen.
Parameterrestriktioner pa AIDS-systemet: For at udgiftsfunktionen skal vere homogen

af fgrste grad i priserne, gaelder fglgende restriktioner, der ogsa sikrer adding-up,
Zal:l,z%ﬁzyfo% 2B=0 (@7
i=l i=1 j=1 i=1

Symmetrirestriktionen er opfyldt, hvis

Yi = Yi (1.8)

En af fordelene ved AIDS er dets generalitet og fleksibilitet, som fx medfgrer, at savel

luksusgoder som ngdvendige goder kan modelleres, som navnt ovenfor. Ulempen er, at



der skal estimeres et stort antal parametre. Dette antal kan dog nedbringes ved at placere

restriktioner pa parametrene.
Elasticiteter i AIDS-systemet:

Indkomstelasticiteten er lig

e =14+ 1.9)

1
Yy~ ﬂ,«[ﬂj log(ﬁ)— S —52(%/ +7; )log Pk]
. k -3, (1.10)

For i = j vil y; repraesentere egenpriselasticiteten og for i krydspriselasticiteten. J; er
Kroneckers delta, der for i = j er lig med 1 og ellers lig med 0. I det homothetiske tilfelde

er indkomstelasticiteten 1 og priselasticiteterne lig elasticiteterne i den homothetiske

Translogfunktion.

Autokorrelation: Betegner at restleddene i en regressionsligning ikke er uath@ngige, men atha@nger

af foregaende perioders restled. Positiv autokorrelation betyder, at succesive residualer er

teet pa hinanden, mens negativ betyder, at de er langt fra hinanden. Der kan tages hgjde for
autokorrelation i estimeringsproceduren. Autokorrelation kan vere et tegn pa, at modellen
er fejlspecificeret, fx at der mangler nogle forklarende variabler. Hvorvidt der er 1. ordens

autokorrelation kan testes med en Durbin Watson test (DW-test)

Budgetandel: Budgetandelen angiver den del af det samlede budget, der bruges pa den pagaeldende
vare eller varegruppe. Budgetandelen for de gkologiske varer er beregnet som andelen af

de samlede udgifter til varetypen, der er brugt pa en gkologisk variant. Budgetandelen

udregnes som

Pt (L11)

Budgetelasticitet: Se indkomstelasticitet
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99_.2

Budgetrestriktionen: Budgetrestriktionen angiver, hvor meget forbrugeren har ’rdd” til at bruge, og

udger den naturlige begraensning for nyttemaksimeringsproblemet. Hvis vi antager, at
forbrugerens totale budget/indkomst er reprasenteret ved y, p; angiver prisen pa vare i og

x; angiver forbruget af vare 1, vil forbrugerens budgetrestriktion blive angivet som Xpx; =

y.

CES (Constant Elasticity of Substitution): Funktionel form kendetegnet ved, at

substitutionselasticiteten er konstant og bestemt af parameteren p i funktionsudtrykket.
Udgiftsandelene afth@nger her af de relative priser og er ikke konstante som ved Cobb-
Douglas funktionen. CES-nyttefunktionen har fglgende udtryk i et varesystem med kun to

varer.

u(x,,x, )= y[6x, P +(1-8)x,]"" (L12)

Cobb-Douglas: Specialtilfelde af CES-funktionen, hvor substitutionselasticiteten er 1. Cobb-
Douglas har konstante udgiftsandele, der hverken atha@nger af priser eller indkomst.
Desforuden er egenpriselasticiteten lig med —1 , krydspriselasticiteten er 0 og

indkomstelasticiteten er 1. Nyttefunktionen har fglgende udtryk

u(x)= o, [ ] x7 (1.13)
i=l

o. >0 og iaizl
i=1

Cointegration: En tidsserie er integreret af a’te orden, hvis den er stationeer 1 a’te differencer. To
tidsserier er cointegrerede, hvis de begge er integrerede af fgrste orden, og det samtidig
galder, at der eksisterer en linearkombination mellem dem, der er stationr (dvs. integreret
af 0’te orden). Cointegration indebzrer saledes, at der eksisterer en stationer sammenhang
mellem responsvariablen og den forklarende variabel, selv om de hver for sig vokser, dvs.

at der eksisterer et fast forhold mellem variablene pa langt sigt.

Compensated og uncompensated elasticiteter: 1 litteraturen skelnes der ofte mellem “compensated”

og “uncompensated” elasticiteter, hvor fgrstnevnte tager udgangspunkt i
Hicksefterspgrgslen, sidstnevnte 1 Marshallefterspprgslen (kaldet henholdsvis Hicks- og

Marshallelasticiteter). I den kompenserede elasticitet méles udelukkende
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substitutionseffekten, idet der er kompenseret for indkomsteffekten. 1 den ukompenserede
indgar bade en substitutions- og en indkomsteffekt. Saledes er den kompenserede
elasticitet numerisk mindre end den ukompenserede. De to elasticitetstyper kan omregnes

indbyrdes som vist i Edgerton et al. (1996) og Edgerton (1997) pa fglgende vis

eHICKSij — eMARSHALLij + SjEi, (I 14)
hvor ™%, er lig den kompenserede elasticitet, ¢"*******; er lig den ukompenserede, s; er
vare j’s budgetandel og E; er vare i’s indkomstelasticitet. Den ukompenserede — Marshall-
elasticiteten — er den nemmeste at forholde sig til. I dette tilfelde viser elasticiteten den
procentvise @ndring i forbruget af vare i som fglge af en stigning i prisen pa 1% pa vare j,
til uendret indkomst for forbrugeren — og da det er netop denne situation, der svarer til den
faktiske markedssituation, er det oftest denne elasticitet, der rapporteres i empiriske

studier.

Conditional og unconditional elasticiteter: De estimerede elasticiter vil altid athenge af nestingen,

hvilket vanskeligggr sammenligninger mellem modeller med samme varegrupper, men
forskellige nestings. Man arbejder i den forbindelse med “conditional” og “unconditional”
elasticiteter, hvor fgrstnevnte er afh@ngig af nestingen, idet denne er estimeret inden for
en undergruppe (fx mejerivarer) og betinget af, hvilke varer der ellers er i. Imidlertid kan
“conditional” elasticiteter omregnes til “unconditional” (tiln@ermet), som vist i Rickertsen
(1998b). Lad E4; vaere “unconditional” budgetelasticitet for vare i i gruppe A, Ex;4 vare
“conditional” budgetelasticitet for vare i i gruppe A, E4 budgetelasticiteten for gruppe A.
Da gelder, at

Ejsi = Egin Eg (L.15)

Priselasticiteterne kan approximeres tilsvarende, idet

eainj = eaij + Eqia (1 + ean) Saja (L16)
hvor e4;4; er lig “unconditional” priselasticitet mellem varer i og j, eq;; er lig den

“conditional” priselasticitet, E4;4 er defineret ovenfor, ess er egenpriselasticiteten for

gruppe A, og saj4 er budgetandelen for vare j i gruppe A.
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Duale problem: Forbrugerens problem betragtes ofte som et maksimeringsproblem, hvor nytten

maksimeres under bibetingelse af, at budgetrestriktionen er overholdt (se ogsa
nyttemaksimering). Problemet kan ogsa anskues fra den modsatte synsvinkel, hvor
forbrugeren gnsker at minimere omkostningerne under bibetingelse af, at nytten skal vaere

konstant. Dette kaldes det duale problem. Det duale problem (minimeringsproblemet) ser

ud som fglger
min z DX
i (1.17)
u.b.b u(xl, ...... xn)zu
hHvilket leder til fglgende betingelser for optimum:
I du
pi=HH5"
o, (1.18)
u(xl, ..... xn)+ u=20
Af den gverste ligning fas
p;_ Ouldx (L19)
P  Ju/ox . ’

der er identisk med betingelsen fra nyttemaksimeringsproblemet.

Figur I.1 Sammenhaengen mellem det primale (maksimeringsproblemet) og det duale problem

(minimeringsproblemet)

Primale problem Duale problem
max u=f(x,....x,) mianixi
i
”'b'bzpixi =y | u.b.h ulx. ... x)=u
LaGrange maksimering i i LaGrange minimering
Marshallefterpgrgslen Hicksefterpgrgslen
x*; = Di(p1,p2s- - -PnsY) x*= hi(p1,p2,- - -Pns1)
Indset Roy’s identitet Indsat Shephards Lemma
i objektivfunktionen i objektivfunktionen

Indirekte nyttefunktion < > Udgiftsfunktionen
u = u¥*(pr.p2s--Pnsy) Inverse y = m(py,pa,--Pn,W)
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Durbin-Watson (DW): DW teststgrrelsen indikerer graden af (fgrsteordens) autokorrelation. Hvis

DW ligger omkring 2, er det tegn pa, at der ikke er fgrsteordens autokorrelation. Er den
under 2, tyder det pa positiv fgrsteordens autokorrelation, er den over 2, tyder det pa
negativ ditto. De kritiske verdier for test af nulhypotesen om ingen autokorrelation (mod
den alternative hypotese om enten positiv eller negativ fgrsteordens autokorrelation) kan

findes fx i Johnston (1984), hvor der ogsa er en beskrivelse af teststgrrelsen.

Dynamik/dynamiske modeller: Se under ECM

ECM/ Error Correction Model: (pa dansk fejlkorrektionsmodellen). I de statiske modeller antages

gjeblikkelig og fuld tilpasning til ligevegten efter en given prisendring. I virkelighedens
verden er der imidlertid flere faktorer, der indebzrer, at tilpasningen foregar over en
periode. Det er fx forbrugsvaner, forventninger baseret pa den hidtidige pris- og indkom-
studvikling, institutionelle og lovmassige bindinger eller forekomsten af varige
forbrugsgoder, hvor forbruget kan opfattes som “afskrivning” pa en varebeholdning. I
praksis vaelges oftest at indfange disse faktorer i en model. Mest almindelig er den sakaldte
Error Correction Model, der supplerer langsigtssammenh&ngen (ligevagten) med en
fleksibel kortsigtsdynamik. Fx kan en ECM model specificere @&ndringen 1 de faktiske

budgetandele for varer i fra tid -1 til tid  som

SirSie-1 = ki(s%-5%1) + k(5% 1.1-5i01) (L.20)
hvor k; og k; er parametre og * angiver verdien i langtsigtsligevagten.
I langtsigtsligevaegt er s;; = s*;,. Ifglge modellen vil en afvigelse mellem observeret
budgetandel og ligevegtsbudgetandel i periode -1 betyde, at budgetandelen tilpasser sig
mod ligevagten (idet det antages, at O<k,<1). Tilpasningen mod langtsigtsligevagt er
hurtig, hvis k; er stor. Budgetandelen reagerer imidlertid ogsa pa endringer i

ligevegtsverdien pa kort sigt (farste led i ligning).

Eftersporgselsfunktion: Hvis der i forbrugerens nyttemaksimeringsproblem antages, at

betingelserne for et globalt maksimum er opfyldt, vil Igsningen give n optimale verdier af

x;. Med dette som udgangspunkt kan efterspgrgselsfunktionen (ofte kaldet
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Marshallefterspprgslen) udledes ved at isolere forbruget af den i e vare x; som funktion af
alle priser og indkomsten y.

Xi* = Di(p1,p2,-..-PnsY) (1.23)
Der lgges en del restriktioner pa efterspgrgselsfunktionen, for at denne kan antages at
representere forbrugerens praeferencer. Under modelleringen l&egges disse betingelser
enten pa som restriktioner pa den funktionelle form fgr estimation af modellen, eller der
testes efterfglgende for, hvorvidt de er opfyldt.
Funktionen skal vere:
(a) Homogen af 0°te grad i priser og indkomst, hvilket betyder, at ganges alle priser og
indkomsten med en konstant , vil efterspgrgslen forblive u@ndret D;(kp;,ky) = Di(p;y).
Antagelsen indebarer endvidere, at summen af alle priselasticiteter og
indkomstelasticiteten er nul for hver vare.
(b) Der skal vaere adding-up (ogsa kaldet Engel Aggregering), hvilket indebarer, at
forbrugeren bruger hele sit budget, og at en given forggelse af budgettet fordeles pa
samtlige varer pa markedet.
(c ) Negativitet, dvs. at substitutionsmatricen (matricen af de anden afledte af
udgiftsfunktionen) er negativ semidefinit, ensbetydende med, at udgiftsfunktionen er
konkav 1 priserne. Det er centralt 1 og med, konkaviteten sikrer eksistens af optimum. Med
udgangspunkt i den sdkaldte Slutsky-ligning (jf. Edgerton et al., 1996) kan antagelsen ogsa
udtrykkes ved, at de kompenserede egenpriselasticiteter er ikke-positive.
(d) Symmetri, dvs. at substitutionsmatricen er symmetrisk. Med udgangspunkt i den
sakaldte Slutsky-ligning (jf. Edgerton et al., 1996) kan det beregnes, at betingelsen
indeberer, at der gelder fglgende relation mellem krydspriselasticiteterne:

ej = (S]'/Sl') eji + Sj (El -Ej) (124)

Egenpriselasticitet: Se under priselasticitet

Engelkurver: Engelkurver beskriver budgetandelen til en given vare alene som en funktion af
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indkomsten. Nar der kraeves, at disse skal vare lineere og parallelle, betyder det, at ved
alle indkomstniveauer vil en konstant andel af totalforbruget vare fordelt pa hver vare (til
givne priser). Det er inkonsistent med empiriske kendsgerninger, der indikerer faldende

fgdevareandel med stigende indkomst (Phlips, 1983).



Fejlkorrektionsmodellen: Se ECM

Fleksible former: Fleksible former er approksimationer til en vilkarlig funktion i et givet punkt.

Den fleksible form er med andre ord tilnermelsesvist lig den ”sande” funktion i det punkt
approksimeringen foretages ud fra. I dette punkt er funktionen teoretisk konsistent, dvs.
den opfylder de betingelser, der stilles til funktionens udseende. Uden for punktet er den
ikke ngdvendigvis konsistent, ligesom approksimationen bliver ringere, jo l&ngere man

bevager sig bort fra punktet. Af fleksible former kan na@vnes Translog og AIDS.

Funktionel form: Matematisk specifikation til beskrivelse af agenternes adfzerd pa forskellige

omrader af markedet. Funktionelle former kan vare forskellige matematiske
specifikationer af en efterspgrgselsfunktion, udgiftsfunktion eller lignende. Eksempler pa

funktionelle former er Translog, AIDS og LES.

Generel ligeveegtsmodel: En generel ligevaegtsmodel er en model, der med udgangspunkt i den
neoklassiske mikroteori bestemmer ligevagt pa alle markeder under samtidig forudsetning
om fuld fleksibel pris og lgntilpasning. En generel ligevegtsmodel omfatter i princippet

hele gkonomien.

Goodness-of-Fit-tests: Dakker forskellige metoder til at male modellers evne til at forklare

datamaterialet pa. For en oversigt se Edgerton et al. (1996) eller Greene (1993).

Heteroskedasticitet: Angiver at variansen pa restleddene ikke er konstant. Der kan tages hgjde for

dette i en estimation. Omvendt betegnes konstant varians pa restleddene som
homoscedasticitet. Hvis der optrader heteroskedasticitet, er almindelige t-vardier

skaeve. Der kan i stedet beregnes robuste heteroskedasticitetskonsistente t-verdier.
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Hicksefterspgrgslen: Lgsningen til minimeringsproblemet (det duale problem) kaldes for

Hicksefterspgrgslen eller den kompenserede efterspgrgselsfunktion. Sidstn@vnte navn
skyldes, at @ndres prisen pa en vare, ma der automatisk justeres (kompenseres) i udgifterne

y, for at kunne holde nytten konstant (hvilket er centralt i det duale problem).

Hickselasticiteter: Se compensated elasticities.

Homogenitet: En funktion f' er homogen af a’te grad safremt D(kp;, kp,.. kp, ky) er lig

k*«D(pp,p2..pw y), hvor a er homogenitetsgraden. Se ogsa under efterspgrgselsfunktionen.

Homoscedasticitet: Se under heteroscedasticitet.

Homothecitet: En funktion er homothetisk, safremt den via en positiv monoton transformation kan
afbildes i en funktion, der er homogen af forste grad. Det er klart, at alle homogene
funktioner opfylder dette krav, idet de blot kan oplgftes 1 //a. Men herudover findes et utal
af andre funktioner, der opfylder dette krav. Grafisk indebarer antagelsen, at
indifferenskurverne har samme form, uanset nytteniveauet. Den indebarer hermed ogsa, at
den optimale varesammenscetning er uathengig af forbrugets niveau. Restriktionen er
nyttig i modelmassig henseende, idet der her ofte er behov for at bestemme
varesammens&tning og samlet varekgb (dvs. niveauet) separat. Implicit er indkomst- eller
budgetelasticiteten bundet til at veere lig 1. Er der tale om en indkomstelasticitet, er dette 1
mange tilfelde urealistisk, idet forbrugernes varesammensatning generelt varierer med
indkomstniveauet. Luksusgoder har fx en indkomstelasticitet over 1, og ngdvendige varer
(herunder almindelige fgdevarer) ligger definitionsmassigt under 1. Er der tale om en
budgetelasticitet en given varegruppe i et disaggregeret system langt nede 1 nyttetreeet er

antagelsen mindre restriktiv.
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Indifferenskurver: En indifferenskurve er en mangde bestdende af varebundter, hvorimellem
forbrugeren er indifferent, séledes at nytten er konstant langs indifferenskurven. Dette
betyder, at hvis vi @ndrer en lille smule pa nogle af varerne, fx vare 1 og vare 2, skal der

galde, at den samlede @&ndring i nytten u er 0, dvs. at
_du i _
du = Axl dx, + sz dx, =0 (1.25)

hvor x; angiver forbruget af den i 7e vare. (1.25) kan omskrives til,

dx, du / ox,

dx,  ou/ox,

(1.26)

der angiver hzldningen pa indifferenskurven. Hgjre side af ligningen kaldes for den
marginale substitutionsrate MRS (marginal rate of substitution). MRS angiver forholdet
mellem marginalnytterne, hvor marginalnytten er den nytte, der opnas ved at forbruge en
ekstra enhed af varen. MRS angiver altsa, hvor meget man skal opgive af vare 1, nar man

far en enhed af vare 2, hvis man skal have uandret nytte.

Indirekte nyttefunktion: Hvis forbrugerens vareforbrug i optimum, x; *, indsattes i nyttefunktionen

u =u(x;) fremkommer den sakaldte indirekte nyttefunktion, der angiver nytten ved optimalt

forbrug, som funktion af priser og indkomst.

u(x )=u(D,(p,y)eeene D,(p.y)=u*(py,epyy) (127)

Man kan ogsa ga den anden vej og udlede Marshallefterspgrgsien ud fra den indirekte
nyttefunktion ved hjelp af Roys identitet (Roy 1942):
ou* /dp,
p = 2P
: du* / dy

(Se figur under Duale problem).

(1.28)

Indkomsteffekt og substitutionseffekt: Nar prisen pa en vare @ndres, vil man observere

mangdemassige @ndringer i efterspgrgslen efter varen. Denne ma&ngdemassige @ndring

kan dekomponeres i to effekter.
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(a) Et prisfald reducerer udgiften til at opna det initiale nytteniveau I;, og gor det muligt at
opna et nyt og hgjere nytteniveau I, med den samme udgift. Forbrugerens realindkomst
er saledes steget, mens de relative priser holdes konstant. Denne effekt betegnes
indkomsteffekten.

(b) De relative priser @ndres, hvilket pavirker den optimale varesammenscetning. Dette

betegnes substitutionseffekten (Gravelle og Rees, 1992).

Indkomstelasticiteter: Indkomstelasticiteten angiver efterspgrgslens fglsomhed over for @ndringer i

indkomsten og er defineret som:

dx.
E =0t
dy x;

1.29)

Indkomstelasticiten angiver dermed den procentvise @ndring i efterspgrgslen ved en
stigning pa 1% i indkomsten. For budgetelasticitet geelder tilsvarende, blot er der her tale

om &ndringer i1 budgettet i stedet for indkomsten.

ox,

Jy

Inferigr vare: For en inferigr vare gelder, at < 0, dvs. at hvis indkomsten stiger, falder

efterspgrgslen af varen.

Komplementcere goder: To varer er komplementare, hvis gget forbrug af den ene gger

marginalnytten af forbrug af den anden og omvendt (Phlips 1983)

Konkavitetsbetingelsen: Se under efterspgrgselsfunktion.

Krydspriselasticitet: Se under priselasticitet.

L(AIDS): Specialtilfzlde af AIDS. Det gelder, at hvis priserne i AIDS-efterspgrgselssystemet kan
antages relative kollinezre, kan P (jf. ligning 1.6) approksimeres ved et passende defineret
prisindeks, hvormed der opnas fuld linearitet. Dette system kaldes LAIDS (Linear Almost
Ideal Demand System). For en diskussion af anvendelsen af prisindeks, se Edgerton et al.

(1996) eller Edgerton (1997).

Laspeyres indeks: Se prisindeks.
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LES (Det linecere udgiftssystem): Line®re funktioner er lette at bruge i empirisk arbejde og derfor

gnskverdige som efterspgrgselssystem. Der findes flere specifikationer af denne type, men
den mest anvendte og den eneste, der opfylder alle de teoretiske betingelser for et
efterspgrgselssystem, er Stones lineare udgiftssystem (Stone, 1954).

Funktionsudtryk i LES: Stones line®re efterpgrgselssystem er fundet konsistent med

Stone-Geary nyttefunktionen, der er en additiv nyttefunktion med fglgende udtryk

u( 5y, ) = 2 B 10g (v, - 7)) (L30)

der er defineret for (x;- ;) > 0. Marginalnytten for forbrug af den ite vare er lig

du B
&xi - (xi _}/i)

Som det fremgar, er marginalnytten uafh@ngig af forbruget af alle andre varer, hvilket

1.31)

netop er en fglge af additivitetsantagelsen. Safremt 3; > 0, er marginalnytten faldende med
forbruget af x; . Hvis denne funktion maksimeres under bibetingelse af budgetrestriktionen,

fas folgende efterspgrgselsfunktion (Marshallefterspgrgslen)

X :’}/i-l_(f)(y_zpj’}/j) (132)

Regnes i vaerdier, fas fglgende funktion, der er Stones originalversion af systemet (Stone,

1954).

piX; = pi%"’ﬁi(y_zpjyj) (L.33)
j=1

Funktionen er linear 1 priser og indkomst. Systemet kan fortolkes som en
flertrinsbeslutning, hvor forbrugeren fgrst kgber et ’subsistensbehov” af hver varer (y;, 72,
Y3,-... ,Ya) for derefter at fordele den resterende indkomst (y-2p;y,) pa indkgb af de
forskellige varer. Denne fordeling sker i faste forhold efter de marginale budgetandele ;.
Parameterrestriktioner i LES: For at modellen skal vare teoretisk konsistent, altsa
opfylde betingelserne om homogenitet i priserne, symmetri, adding up og negativ

substitutionseffekt, skal yderligere to restriktioner vare opfyldt

0<B, <1, iﬁjzl (1.34)
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dvs., at de marginale budgetandele skal ligge mellem 0 og 1 og summere til en.
Elasticiteter i LES:

Krydspriselasticiteten er lig:

i =B L (135)
pi xl
Egenpriselasticiteten er lig:
_ v
g =-1+(1-8) (136)
xi
Som det fremgér, er egenpriselasticiteten numerisk mindre end 1 for ;> 0, hvorved
efterspgrgslen efter vare i er prisuelastistisk. Hvis (; er negativ, gelder det, at
efterspgrgslen efter vare i er priselastisk.
Indkomstelasticiteten er lig:
1
g =0 1.37)
pix;ily

Da det geelder, at 3; > 0, vil alle indkomstelasticiteter vere positive, hvilket medfgrer, at
der ikke optrader inferigre varer i modellen. Et problem med det line@re udgiftssystem er
dets restriktive struktur, der kommer til udtryk i et lavt antal parametre. Bade egen-,
krydspris- og indkomstelasticiteterne afhaenger siledes af de samme parametre, y; og i, og
forholdet mellem to krydspriselasticiteter er - som det er tilfeldet i alle additive
nyttefunktioner - lig med det tilsvarende forhold mellem indkomstelasticiteterne.
Additiviteten forudsetter ogsa en anden begransning ved modellen, nemlig at alle varer er

Hickssubstitutter. Modellen kan séledes ikke beskrive komplementere varer.

LM test for heteroskedasticitet: (LaGrange multiplier test) LM testen tester nulhypotesen om, at

variansen pa residualerne er ens (homoskedasticitet).Konkret regresseres de kvadrerede
residualer pa de kvadrerede fittede budgetandele, hvorefter det testes, om koefficienten er
signifikant forskellige fra nul (chi*-fordeling med 1 frihedsgrad). Altsé undersgges det, om

de kvadrerede residualer er athengige af budgetandelene.

Luksusvarer: Betegner de varer, hvor der gelder, at indkomstelasticiteten er stgrre end 1.
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Marginalnytte: Nytten af den sidst forbrugte enhed af varen.

Marginal substitutionsrate (MRS): Se under indifferenskurver.

Marshalleftersporgsel: Se under efterspgrgselsfunktion.

Marshallelasticitet: Se compensated/uncompensated elasticitet.

Misspecifikationstests: Tests, der tjekker modellen for fejlspecifikation, fx om der er valgt en

forkert funktionel form, om der er parameterstabilitet, autokorrelation eller
heteroskedasticitet, om restleddene er normalfordelte, om de exogene variabler kan afvises

at vaere endogene mv. Se evt. Edgerton et al. (1996), Greene (1993) eller Harvey (1990).

Moving Average metoden: En model, der udvides med et glidende gennemsnit af de laggede

restled med henblik pa at fange responsvariablernes athengighed af tidligere perioders

veerdier af restleddet.

Nesting: Normalt antages forbrugssystemet at have en specifik struktur (sakaldt nesting) vha.
diverse antagelser om separabilitet mellem grupper af varer. Grundideen er, at visse varer
er tettere substitutter end andre, og at de — i forhold til de varer, de er separable fra — kan
betragtes som een vare, i den forstand, at de inden for gruppen reagerer m@&ngdemaessigt
ens pa prisendringer for varer fra andre grupper. Den modelmassige fordel er, at
forbrugeren kan antages at fordele sit budget i trin, dvs. at han/hun fgrst vaelger den
optimale varesammenscetning pa overordnet varegruppeniveau, fx det optimale kgb af
brgdprodukter og mejeriprodukter, og dernast optimerer varesammens&tningen inden for
hver gruppe — uath®ngigt af sammens&tningern i de gvrige grupper. Mange modeller
benytter endnu flere trin. Den samlede strukturering — nestingen — kaldes i litteraturen for
modellens Utility Tree — nyttetre. Valg af nesting er i bund og grund baseret pa
modelbyggerens a priori foruds@tninger om varernes karakter og substituerbarhed og

forbrugerens beslutningsrekkefglge. Se 1 gvrigt n®@rmere afsnit 4.3.
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Nyttefunktionen: Den grundleggende idé€ er, at forbrugeren opnar nytte ved at forbruge varer og

maksimere nytten (se under nyttemaksimering) ved at velge mellem forskellige

varebundter, hvor et muligt varebundt kan reprasenteres ved en vektor x =(x,....x, ).

Nyttefunktionen er central 1 beskrivelsen af forbrugernes efterspgrgsel, idet den rangordner
hans/hendes praeferencer. Nyttefunktionen knytter et tal til ethvert muligt valg af
varebundter pa en sddan made, at til varebundter, hvorimellem forbrugeren er indifferent,
knyttes det samme tal, og varebundter, der er foretrukket, tilknyttes et hgjere tal.
Nyttefunktionen kan i princippet beskrives ved en hvilken som helst funktionel form, der
blot opfylder enkelte kriterier. Det kan vises', at hvis preferenceordningen opfylder
nedenstaende restriktioner, findes der en kontinuert nyttefunktion. Der galder, at
preferencerne skal vare

(a) kontinuerte, hvilket vil sige, at afgiver forbrugeren lidt af en vare i varebundtet, kan
han/hun altid kompenseres ved at modtage lidt af en anden vare. Det indebarer, at
forbrugeren kan substituere mellem varer. Det indebarer ydermere, at sma @ndringer i
varebundter kun @ndrer lidt ved deres rangordning

(b) voksende, dvs. at forbrugeren er umattelig — han/hun foretrekker mere frem for
mindre af alle varer.

(c) strengt konvekse hvilket indebzarer, at Igsningen til forbrugerens problem vil vaere et
unikt punkt, og at forbrugeren foretrekker gennemsnit frem for ekstremer. Derudover
sikrer visse antagelser om praferencerne, at forbrugeren kan kaldes rationelle.

(d) fuldsteendige, dvs. at forbrugeren er i stand til at rangordne alle varebundter, herunder
at vurdere samtlige varer pa markedet indbyrdes. Denne kravende antagelse lettes
noget af, at preferencerne ogsa er

(e) transitive, dvs. at hvis x; foretraekkes for x, og x; foretreekkes for x3, da vil x;
foretreekkes for x;. Antagelsen betyder, at et godebundt kun kan tilhgre et
indifferentset, hvilket igen indeberer, at indifferenskurverne ikke krydser hinanden.
Dette er en ngdvendig betingelse for at kunne velge det bedste varebundt.

() refleksive, dvs. at et godebundt er mindst ligesa godt som godebundtet selv.

Antagelsen er triviel, men en matematisk ngdvendighed. Hvis der er fundet en

! For matematisk behandling af forbrugerens praferencer og nyttefunktionen se fx Phlips (1983).
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nyttefunktion, der representerer forbrugerens praferencer, kan man altid lave en

monotont voksende transformation, der udtrykker de samme praferencer.

Nyttemaksimering: Forbrugeren antages at veere umattelig, altsa at mere er bedre.

Maksimeringsproblemet bestar i at opna hgjest mulig nytte givet den begransning for
forbrugerens valgmuligheder, der udggres af budgetrestriktionen. Forbrugerens problem
bliver derfor et spgrgsmal om at fordele en given indkomst pa det forbrug, der giver den

hgjeste nytte athengig af de relative priser, dvs.

u.b.bz pX, =Yy (1.38)

I optimum gaelder (de sakaldte f@rsteordensbetingelser, se fx Phlips 1983), at

du/dx, p;
au/axj_p

(1.39)
J

Zpixi =)

(Se 1 gvrigt figur under Duale problem)
Nyttetree: Se nesting.

Optimal varesammenscetning : Se nyttemaksimering og efterspgrgselsfunktion.

Priselasticitet: Priselasticiteten angiver, hvor fglsom efterspgrgslen er over for pris@ndringer.
Priselasticiteten defineres som den relative efterspgrgsels@ndring divideret med den
relative prisendring. For i=j angiver (1.40) egenpriselasticiteten, mens for i#j angiver
(1.40) krydspriselasticiteten.

8xi p/’
E. = —
Y ‘9]7,' X

(1.40)

Prisindeks: En made at veje prisudviklingen pa mange forskellige varer sammen til et enkelt
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kvantitativt udtryk, der samlet kan beskrive prisudviklingen. Af forskellige indeks kan
navnes Laspeyere- og Paascheindekset. Laspeyereindekset, der tager udgangspunkt i

forbruget i basisperioden (og dermed holder forbruget konstant), er defineret som fglger:

_1_0
p X

PL(ﬁO’pl): 0.0 (141)
P X

Paascheindekset, der tager udgangspunkt i forbruget i n@ste periode er defineret som

folger:

11
X

PP P )= (1.42)

|

S
=|

(Phlips, 1983)

Preeferencer: Se under nyttefunktionen.

Rotterdammodellen: (Theil, 1967) er at andet eksempel fra gruppen af fleksible funktionelle
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former og kan betragtes som en fgrste ordens tiln@rmelse til en efterspgrgselsfunktion.
Funktionsudtryk i Rotterdammodellen: Efterspgrgselsfunktionen findes ved at

differentiere den indirekte nyttefunktion, samt Hicksefterspgrgslen og fremkommer som:

s,d log x, :bi(d logy —Zsjd log pj)+20ijd log p, (L43)
j=l j=1
hvor
ox, oh. p;p DX,
bi=p ot =t 0gs = (L44)
d T dp; oy y

hvor (h; betegner Hicksefterspgrgselsfunktionen for vare i, se figur I.1.

Parameterrestriktioner i Rotterdammodellen: For at opfylde restriktionerne om adding-

up og homogenitet af fgrste grad i priserne legges fglgende restriktioner over parametrene
db=1 0g Xe,=0 (1.45)
i=1 j=1

Eftersom bade priser og indkomst er positive, og der kreeves negativ egensubstitution, vil

der yderligere gelde, at c¢;<0. Nar de marginale forbrugskvoter (b;’erne) summer til 1,

indebzrer det, at verdien af forbruget af en ekstra enhed indkomst netop summer til 1. Nar

c;j‘erne summer til 0, indeberer det, at en pris@ndring vil @ndre pd sammensatningen af



forbruget, men ikke pé niveauet af forbruget. Parametrene b; og c;; ath@nger af de forste
afledte af Hicks- og Marshallefterspgrgslen, og dermed er der tale om en lineser
tilnermelse til en efterspgrgselsfunktion. Hvis b; og c;; behandles som konstanter, kan
systemet estimeres ved simpel regression.

Elasticiteter i Rotterdammodellen: Indkomstelasticiteten gives ved den marginale
forbrugstilbgjelighed b; og budgetandelene s; som:

€ = b, (1.46)

i Si
Med alle b; > 0 vil indkomstelasticiteterne vare positive. Hvis b; > s; vil €; vere stgrre end

1, hvorved varen er et luksusgode.

Egenpriselasticiteten er lig
& = (cii —¢;ib; _bisi)/ 8 (L47)
Krydspriselasticiteten er lig

g, =(cib,—sb,)/ s (1.48)

Separabilitet: Hvis en nyttefunktion skal betegnes separabel® gelder, at forbrugssattet kan
grupperes i undergrupper. Grupperne er indbyrdes separable, og substitutionen foregar pa
flere niveauer: dels mellem grupperne, dels inden for grupperne. Man arbejder med staerk

og svag separabilitet, hvor sidstn@vnte hyppigst anvendes 1 empiriske forbrugssystemer.

(a) Ved svag separabilitet gelder, at den marginale substitutionsrate mellem to varer, der
hgrer til samme gruppe, er uath®ngig af forbruget af en hvilken som helst vare i en
hvilken som helst anden gruppe. Matematisk kan det udtrykkes som, at nyttefunktionen
u = f(x1,%2,x3,X4,xs) kan skrives som u = f{f,(x1,X2),fo(X3,X4,X5)).

(b) Ved sterk separabilitet gelder, at den marginale substitutionsrate mellem to varer, der
hgrer til to forskellige grupper, er uath@®ngig af forbruget af en hvilken som helst vare i
en tredje gruppe. Dette betyder, at marginalnytten af forbruget af en hvilken som helst
vare er uafthengig af forbruget af en hvilken som helst vare i en tredje gruppe.

Matematisk kan det udtrykkes som, at nyttefunktionen u = f{x;,x2,x3X4xs) kan skrives u

2
Se evt. Leontief (1947).
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= flfa(x1,x2) + fo(x3,x4,x5)). Additive funktioner er et specialtilfalde af sterk

separabilitet, hvor hver gruppe bestar af en vare.

Separabilitet indebarer, at forbrugerens nyttemaksimering kan betragtes som en
flertrinsmaksimering, hvor budgettet fgrst bliver allokeret til de forskellige grupper,
hvorefter forbruget inden for den enkelte gruppe bliver fordelt. Dette er en stor fordel i
estimationssammenhang, idet der hermed kan arbejdes med mange varer, uden tab af
frihedsgrader. I praksis kontruerer modelbyggeren “nestede” systemer eller “nyttetreer” ud
fra a priori antagelser, om hvor na&re substitutter varerne er — se afsnit 4.3. for mere om

dette.

Shephards Lemma: Se under udgiftsfunktionen.

Slutskybetingelserne: Se under efterspgrgselskurve.

Stationeer proces: En station®r proces er en proces, hvor fordelingen ikke @ndrer sig med tiden

dvs. at hverken middelvardien eller variansen afth@nger af observationstidspunktet.

Statiske modeller: Se under ECM.

Stones prisindeks: Er defineret som fglger:

log P, = 2.s5,log p, (1.50)

hvor s; er den gennemsnitlige budgetandel (Phlips, 1983).

Substitutionseffekt: Se under indkomsteffekt.

Substitutter: Hickssubstitutter og -komplementer er defineret hhv. som oh, . 0 og 8%) <0.
J J

Nettosubstitutter og -komplementer er defineret som o, > 0 og 8% <0, hvor h; angiver
J J

Hicksefterspgrgsel, x; angiver Marshallefterspgrgsel og p; prisen pd vare j (Gravelle og Rees, 1992).

Hickssubtitutter/komplementer maler den “rene” substitutionseffekt, idet forbrugeren kompenseres
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for indkomsteffekten, mens Marshallsustitutter/komplementer maler bade substitutions- og

indkomsteffekt.

Substitutionselasticitet: Er defineret som fglger

1.51)

og angiver den relative @ndring i forholdet mellem forbruget af vare i og j som fglge af en relativ
@ndring i det marginale substitutionsforhold mellem i og j pa en enhed. I optimum er MRS lig

forholdet mellem varepriserne, dvs. substitutionselasticiteten angiver:

(L.52)

idet marginalnytten af vare 7 er lig prisen pa vare i dvs a%x. =P,

Translogfunktionen : Den Transcendentale Logaritmiske (Translog) funktion er en anden ordens

logaritmisk Taylorapproksimation til en vilkarlig indirekte nyttefunktion (Christensen et
al., 1975). Principielt kan den gengive en hvilken som helst funktion i et givet punkt. Jo
lengere man bevaeger sig vaek fra punktet, desto ringere bliver approksimationen.
Ligeledes er funktionen kun teoretisk konsistent i og omkring punktet. Translogfunktionen
er en sakaldt fleksibel funktion, hvilket bl.a. indebarer, at den leder til variable
priselasticiteter. En ulempe ved funktionen er, at antallet af parametre er hgjt, hvilket
vanskeligggr estimationer. Den forsimples derfor ofte ved at antage homothecitet. Nar en
homothetisk model benyttes i forbrugsfunktioner, er det ensbetydende med, at der
forudsettes line®re og parallelle Engelkurver, dvs. indkomst/budgetelasticiteten er lig 1.
Funktionsudtryk i Translog: Den homothetiske translogfunktion udtrykt ved den direkte

nyttefunktion ser saledes ud:
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n n

logu=1loga, +2a log x; + 7 22191] log x;log x; (I.53)

i=l j=l
eller via den indirekte nyttefunktion
logu*=a, +2a log p, + = iZbU log( )log(py) (I.54)
i=l =l

Ud fra den indirekte nyttefunktion kan udgiftsfunktionen udledes:

logm(p,u)=a +2a logp, +~ ZZbulogp logp;+logu (1.55)

=l =l

Budgetandelen findes ud fra udgiftsfunktionen ved anvendelse af Shephards lemma
(Shephard 1953), samt regneregler om differentitation af logfunktioner, som :

_dl
ogm(p,u)_ +zblj log p, (1.56)

;=

dlog p,

Denne relation er central, i og med at det er parametrene i de n budgetandelsligninger, der
estimeres. Bemark i gvrigt, at relationen reduceres til Cobb-Douglas nyttefunktionen, hvis
b;‘erne er lig nul, idet budgetandelen hermed er konstant og uafhangig af de relative
priser.

Parameterrestriktioner i Translog: Antagelsen om, at udgiftsfunktionen m(p,u) skal vaere
homogen af fgrste grad i priserne, medfgrer fglgende parameterrestriktioner (hvorved

adding-up betingelsen automatisk er opfyldt):

2b;=2b;=0, 2a, =1 (1.57)
i=l j=1 i=1

Elasticiteter i Translog: Ud fra efterspgrgselssystemet kan egenpris-, krydspris- samt
indkomstelasticiteter findes. I det homothetiske tilfelde er indkomstelasticiteten lig 1.
Egenpriselasticiteten er lig

Yi = [bi+ si(si-1)]/si (1.58)

Krydspriselasticiteten er lig

Yi = (bj+sis;)/si (1.59)



Alternativt kan de kompenserede elasticiteter (Hickselasticiteterne) findes ud fra
udgiftsfunktionen, hvor det gelder, at egenpriselasticiteten er negativ i overenstemmelse
med Slutskybetingelserne. Krydspriselasticiteten kan vare positiv eller negativ, alt efter om

de modellerede varer er komplementer eller substitutter.

Symmetri: Se efterspprgselsfunktionen.

Udgiftsfunktionen: Hvis det optimale forbrug substitueres ind i budgetrestriktionen fas

udgiftsfunktionen, der viser de laveste omkostninger til at opna et givent nyffeniveau, som

en funktion af priser og nytte :

2px = 2 p bl pu)=m(pu) (L60)

i

Fra udgiftsfunktionen kan man ifglge Shephards lemma (Shephard, 1953) finde
Hicksefterspgrgslen ved at differentiere udgiftsfunktionen med hensyn til prisen pa vare i,

dvs. at
=h,(plyenn. piu) (L61)

En udgiftsfunktion, der er konsistent med nyttemaksismering, skal vere kontinuert i
priserne (dvs. at sma pris@ndringer medfgrer sma udgiftsendringer), konkav i priserne
(dvs. at der eksisterer et optimumspunkt), voksende i priserne (dvs. hvis priserne stiger,
stiger udgifterne), differentiabel i priserne (dvs. den optimale mangde af x; kan findes vha.
Shephards lemma), samt homogen af forste grad i priserne (dvs. at det kun er skift i de
relative priser, der har betydning for det optimale varebundt — generelle pristigninger gger
blot udgifterne tilsvarende). Derudover skal den vare stigende i nytten (dvs. stgrre nytte
medfgrer stgrre udgifter). Bemark ogsa, at man kan finde den indirekte nyttefunktion som

den inverse til udgiftsfunktionen. (se figur under Duale problem).

Varekury: Forbrugerens kgb af varer pa et givent tidspunkt.
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Bilag II Fgdevareefterspgrgsel pa udenlandske data
Bilagstabel I1.1. Budget- og priselasticiteter i udenlandsk kgdefterspgrgsel

Land Model Priselasticitet

Canada Ad hoc
-1,1 til 1,7

0,7t 1,7
0.4

12
0.4

AIDS
-1,7

-1,0
-1,4

-0,9
-0,7

UK LAIDS

Holland Rotterdam
00

LES

-0,9
-0,7 til -0,9

-0,2 til —1,1
AIDS/
Rotterdam

-0,4 til -1,0
-0,7

AIDS
-0,8

-0,4
Rotterd.

0,4
0,4

-0,3
-0,6

AIDS
-0,5

LES-AIDS

Holland
Bel/Lux.

03
0,4

Tyskl.
UK

-0,6
-0,1

Irland
Italien

0,2
0,4

Frankrig -0,3

Holland 0,00

Bellux. 04 06

Tyskl. -0,1
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Model Priselasticitet

-0,6

-0,8
-0,3

-0,1
Ad hoc

-0,5
-0,7

-0,1
AITL

-0,6
AIDS

Finland -0,2

0,7
0.4

Norge
Sverige

Finland -0,3

Norge -0,8

Swige 2 03

Noter geldende for alle tabeller i bilag II:

* Variationen i elasticiteterne skyldes variation mellem underliggende varegrupper.

*Variationen i elasticiteterne skyldes variation mellem regioner.

*#*+Budgetelasticiteterne er bade i forhold til fgdevarebudgettet og (i parentes) det totale forbrugsbudget.
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Bilagstabel I1.2. Budget- og priselasticiteter i udenlandsk mejerivareefterspgrgsel

Priselasticitet

-0,3 til 0,5
-0,9
-0,6 til 1,2
-0,6

0

-0,8 til -1
-0,4 til 0,8

Holland Rotterd.
-0,01

Grakenl. AIDS/
Rotterd.

Spanien AIDS

USA Rotterd.

Melk 06 = 02

= ost 05 05
USA .~ ADS

-0,63
-0,52
-0,73

-0,6
-0,7
-0,3
-0,2
-0,2
-0,4
-0,4

-0,3
-0,1

-0,7

Finland 0,1
Norge -0,2

Sverige [ 05 00

Noter:
* Inklusive &g.
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Bilagstabel I1.3. Budget- og priselasticiteter i udenlandsk kornproduktefterspgrgsel

128

Land

Canada

UK

Holland

USA

Grakenl.

Spanien

USA

Holland
Bel/Lux.
Tyskl.
UK
Irland
Italien
Frankrig
USA

USA

Finland
Norge

Sverige

Model Priselasticitet

Ad hoc

Brgd I 0.2

-0,4 til -0,6

Mel I, .7

12
_ LAIDS

Rotterd.

LES

-0,5 til 0,7
AIDS/
Rotterd.

-0,3 til-0,6
AIDS

Rotterd.

Ad hoc

AITL

.~ AIDS

] 04 01

0,4

I 06 07



Bilagstabel I1.4. Budget- og priselasticiteter i udenlandsk frugt- og grgntefterspgrgsel

Land Model Priselasticitet

Canada Ad hoc

Frisk frugt - 021113
-0,4 til 1,5
Frossen . -04d1-09
-0,7 til -1,0
UK LAIDS
-0,3
Holland Rotterd.
-0,03
USA LES
-0,7 til 0,9
Grakenl. AIDS/
Rotterd.
-0,5 til 0,9
Spanien AIDS
-0,7
USA Rotterd.
-0,5
-0,5
-0,8
Holland -0,6
Bel/Lux. -0,4
Tyskl. -0,6
UK -0,3
Irland -0,4
Italien -0,2
Frankrig 0,0
Holland 0,0
Bel/Lux. -0,5
Tyskl. -0,1
- K 05
Irland -0,1
Italien -0,2
-0,2
-0,4
-0,2
-0,4
-0,7
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Priselasticitet

-0,3

-0,6
-0,6

-0,5

-0,5

010l
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Bilagstabel I1.5. Budget- og priselasticiteter i udenlandsk gvrig vareeftersporgsel

Land

Canada

Model
Ad hoc

Priselasticitet

. 02104

20,6 til 1,0
Drikkevarer I 0,311 -1.2

UK

Holland

Grakenl.

Italien
Frankrig

Holland
Bel/Lux.
Tyskl.
UK
Irland
Italien

LAIDS

Rotterd.

AIDS/

Rotterd.

AIDS

Rotterd.

AIDS

-1,3
-0,7

-0,4 til -1,0

-0,6 til -1,0
-0,7 til -0,9

-1,1

-0,6 til 1,8
-0,3

-0,7

0,0

-1,1
-0,3

0,4
0,1

0,1
0.4

-0,5

-0,1
-0,8

-0,3
-0,3

-0,1
-0,2

-0,6

-0,2
-0,8

0,4
0,4

-0,2
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Priselasticitet

-0,3

-0,1

-0,1

-0,3

-0,3
Finland -0,3
Norge -0,2
Sverige 0,8
Finland -0,3
Norge -0,2
Sverige -0,3

]

Finland -0,2 til 1,2
Norge -0,3 til -0,7

-0,1 til -0,6
Finland -0,4
Norge -0,1
Sverige -0,4

Noter:

Drikkevarer inkluderer kaffe, te, kakao og softdrinks (ingen alkohol)
Snacks inkluderer slik, chips mv.
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Bilag Ill: Udvikling i maengder og prisforhold over tid

Figur II1.

Figur I11.2

Figur II1.3
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Figur I11.4

Figur IIL.5

Figur II1.6
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Figur I11.28
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Figur I11.34

Figur II1.35

Figur II1.36

144

Stk.

Abler
30000 20000 o
=
®
25000 4 28000 g
Al 3
-7 O 3
f . 1 AY o
200004; \ [ ~ 200 g
’ Y . ! '\
Ay /\, ‘\ ! ’ \' Q
l ! N !
1 ’ | !
15000 4 VoY NS 150,00
] ’, N
Ay 1 v
~7 N
10000 4 k100,00
5000 5000
o b= —~ 0,00
1 4 7 10 13 16 19 22 25
Periode
Anden frugt
80000 80,00
70000 o [
"
A
60000 s e
Il II II
I Do ! F 50,00
40000 o\ ) ;e
Ay ; ]
Ay H ]
'\ ’ \ '
30000 o ! \ fopeee
X / \
N ’ \ /
N - ! > ! g
20000 o . ; /\/\\ LR
! N ;-
St o .
10000 o [ 0%
k.
. 0,00
7 4 7 10 13 16 19 22 25
Periode
Kaffe
3000 2000
2500 91 [=e00
2000 91 [=ee0
l,\
;
1500 4 el
h
1000 o rreee
500 « [0
o)
g o 0,00
1 a 7 10 13 16 19 22 25

Pri
sf
or
ho
Id

ployJojsiad

Konv.mze ngde

Okomee ngde

(skaleret op med 10)

p(oko)/p(konv)

Konv.maengde

Qkomaengde
(skaleret med 100)

p(eko)/p(konv)

Konv.mae ngde

Skomae ngde
(skaleret op med 10)

p(oko)/p(konv)



Figur II1.37

Figur I11.38

Figur I11.39

Kg

Kg

Liter

Te
120 1,20
100 - = 1,00
l'.
-~ 7\
80 n AN | g0
4 -__ VRN AP
N / / \ /
. ; . p
. , N
60 o el i |- 60
40 o b 40
20 J k20
e,
Ne—"" \/"\’—b\/\
0 0,00
1 4 7 10 13 16 19 22 25
Periode
Marmelade
800 8,00
/,\\ . N A~
" 2N R N "
Y . [} e ! s v
600 4/ - \ SN N 6,00
s . \
.- v
400 A 4,00
200 -\/\/\/\/\/\/\,A/\-z.oo
o 0,00
1 4 7 10 13 16 19 22 25
Periode
Juice
7000 7,00
]
llll
6000 1 H 6,00
PR \II '.
’ ' - ”~
5000 4~ ~° N =" \ AN 5,00
‘s ,' ‘\l \. L
_ N
4000 91 4,00
3000 + 3,00
N
2000 + \-2.00
1000 « F 1,00
o 0,00
1 4 7 10 13 16 19 22 25

ployioysiid

ploysoysiid

Konv.maengde

Okomeengde

(skaleret op med 10)

p(oko)/p(konv)

Konv.ma ngde

dkomee ngde

(skaleret op med 10)

p(oko)/p(konv)

Konv.mze ngde

Okomae ngde

(skaleret med 100)

p(sko)/p(konv)

145



Figur I11.40
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Bilag IV: Eftersporgselskurver

Figur IV.: Gruppen af mejeriprodukter

103
~ o
E 102 o =
[0}
E 101 = o
0
X = o
8 100 o = o =
0 o
X 99 = = = = = o
[0} = -
U a =]
£ o8 o
0 = o o
= -
o 97 _ _ _ - _
20000 25000 30000 35000 40000 45000 50000
Maengde okomejeri (faste priser)
Figur IV.2: Maelk
6,90
(=]
o =]
6,80 o o a
B
(=]
6,70 «
(=]
(=]
=] o o
o o
o o
6,60 a =] =] o
S o =
0 o
=
s
S
v 6,50
3000 3500 4000 4500 5000 5500 6000

Maengde gkomeaelk (liter)

147



Figur IV.3: Fast ost (ex lgs vaegt)
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Figur IV.6: Surmalk smag
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Figur IV.9: Literis
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Figur I'V.11: Rugbrgd
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Figur IV.14: Kiks
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Figur IV.17: Ris (parboiled)
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Figur IV.20: Frisk pasta

54,00

52,00 §

50,00 4 a

48,00 = o

46,00 < o

44,00 -

42,00 <

40,00

38,00 o

Kr/kg
i}

36,00

o 2 4

Kg frisk okop asta

Figur IV.21: Tgrpasta

6

o'

10

20

24,00

20

19,

Kr/kg

18,

,00

,00

,00

,00

oo

oo

,00

ol

o 5 10 15

Kg oko torpasta

Figur IV.22: Cerealer

14,50

14,00 o

13,50 1

13,00 o

12,50 + =] =

12,00 4

11,50 o

11,00 +

Kr/kg

10,50

80 100

Kg ogkocerealer

154

200

220

240



K@DGRUPPEN:

Figur IV.23: Gruppen af kgdprodukter
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Figur 1V.24: Hakket oksekgd
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Figur I'V.25: Andet oksekgd
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Figur IV.27: Svinekgd kammen
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Figur IV.28: Svinekgd skinke
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Figur IV.29: Svinekgd flaesk
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Figur IV.30: Kylling
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Figur IV.31: Andet fjerkrze
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Figur IV.32: Gruppen af andet landbrug
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Figur IV.33: Ag
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Figur IV.34: Gulergdder
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Figur IV.35: Kartofler
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Figur 1V.36: Lgg
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Figur IV.38: Grgnt i gvrigt (kg)
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Figur IV.39: Abler
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Figur 1V.40: Kaffe
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Figur IV.42: Marmelade
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Figur IV.44: Flaede tomater
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Figur IV.45: Survarer
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Bilag V: Budgetandele som funktion af In(p(konv)/p(gko))

Figur V.: Gruppen af mejeriprodukter
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Figur V. 3: Fastost (ex. lgsvaegt)
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Figur V. 5: Specialost
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Figur V. 9: Literis

Budgetandel is

Figur V. 10: Gruppen af mel og brgdprodukter
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Figur V. 11: Rugbred
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Figur V. 12: Hvedebrgd
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Figur V. 14: Kager
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Figur V. 15: Kiks
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Figur V. 17: Ris (parboiled)
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Figur V. 18: Naturris
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Figur V. 19:Grgdris
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Figur V. 20: Frisk pasta
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Figur V. 21: Tgrpasta
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Figur V. 22: Cerealer
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Figur V. 23: Gruppen af kedprodukter
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Figur V. 25: Andet oksekgd
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Figur V. 26: Hakket svinekgd
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Figur V. 27: Svinekgd kammen
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Figur V. 28: Svinekgd fleesk
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Figur V. 29: Skinke
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Figur V. 30: Kylling
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Figur V. 31: Andet fjerkrae
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Figur V. 32: Gruppen af restlandbrug
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Figur V. 33: Ag
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Figur V. 34: Gulergdder

Budgetandel gulerodder

,400

,350 41

,300 4

-,38

-,36

,250 A a

,200 =

,150 +

,100

-,70 -,65

In(p(konv)/p(o ko))

Figur V. 35: Kartofler
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Figur V. 36: Lag
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Figur V. 37: Grent i gvrigt (stk)
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Figur V. 38: Grent i gvrigt (kg)
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Figur V. 39: Abler
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Figur V. 40: Anden frugt
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Figur V. 41: Kaffe
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Figur V. 42: Fisk
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Figur V. 44: Marmelade
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Figur V. 45: Juice
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Figur V. 46: Sennep mv.
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Figur V. 37: Flaede tomater
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Figur V. 48: Survarer
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Bilag VI: Gennemgaende notation

Definition af variable
ij,k=1.n

b

Di

Dot

i
pkonv

|

pili
PiXi

\Y;

SAjA

totcons

Indeks
Marginale forbrugskvote

Prisen pa vare i

Pris pa den gkologiske variant af vare i

Pris pa den konventionelle variant af vare i
Prisvektor

Subsistens behov af vare i

Totaludgift til vare i

Budgetandel for vare i

Budgetandel for vare i til tid ¢

Budgetandel for vare i til tid -/

Budgetandel for vare i til tid 7 i langtidsligevegt

Budgetandel for vare i til tid #-/ 1 langtidsligevaegt

Budgetandel for vare j i gruppe A

Total privat forbrug (indikator for disponibel indkomst)
Trend

Forbrug af vare i

Optimalt forbrug af vare i

Varevektor

Indkomst
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Definition af funktioner

du / ox,

h(pisespyt)
Dipi,....... ,PnY)
m(p,u)
u(xy,...x,)
u*(pr,....pny)
E;

Ex

Ei

Exia

CAiAj

eaij

€AA

184

LaGrange multiplikator for det primale problem
LaGrange multiplikator for det duale problem

Kroneckers delta

Marginalnytte af forbrug af vare x;

Hicksefterspgrgslen

Marshallefterspgrgslen

Udgiftsfunktionen

Nyttefunktionen

Indirekte nyttefunktion

Indkomstelasticiteten for den i’te vare

Budgetelasticiteten for gruppe A

Unconditional (Ubetinget) budgetelasticitet for den i’te vare i gruppe A
Conditional (Betinget) budgetelasticitet for den i’te vare i gruppe A
Unconditional priselasticitet mellem vare i og vare j

Conditional priselasticitet mellem vare i og vare j
Egenpriselasticiteten for gruppe A

Krydspriselasticitet

Egenpriselasticitet

Kompenserede priselasticiteter

Ukompenserede priselasticiteter

Angiver den kompenserede krydspriselasticitet for vare i og j
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